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1. Sammenfatning og
konklusion

Denne rapport sammenfatter resultaterne af en kortleegning af det danske marked for gkologi-
ske og naturlige kosmetiske produkter udfgrt i perioden marts-juni 2016 for Miljgstyrelsen.
Baggrunden for at udfere denne undersggelse findes i henvendelser til Miljgstyrelsen fra for-
brugere, som er nysgerrige, usikre pa eller utrygge ved gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter i forhold til bl.a. betydningen af begreberne gkologisk og naturlig samt den geelden-
de lovgivning pa omradet.

Formalet var derfor at kortleegge markedet for kosmetiske produkter, der markedsferes som
okologiske og naturlige, og herunder bl.a. finde svar pa, hvor stort markedet er; hvilke kosme-
tiske produkter, der findes som gkologiske og naturlige kosmetiske produkter; hvordan gkolo-
giske og naturlige kosmetiske produkter anprises eller maerkes med maerkningsordninger samt
information om gkologiske og naturlige ingredienser i kosmetiske produkter. Derudover gn-
skedes et indblik i, hvorfor branchen vaelger at markedsfare kosmetiske produkter som gkolo-
giske og naturlige samt deres bevasggrunde for at anprise eller anvende maerkningsordninger
pa ekologiske og naturlige kosmetiske produkter.

For at besvare disse spgrgsmal blev i alt 17 fysiske butikker og webshops besggt for at finde
og registrere oplysninger om gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Disse oplysninger
blev suppleret ved at sende spargeskemaer til 50 kosmetikproducenter og -forhandlere; der
blev modtaget 30 svar pa disse skemaer. Endelig blev interessenter i kosmetikbranchen, her-
under brancheforeninger, kosmetikproducenter og -forhandlere, interviewet.

Jkologiske og naturlige kosmetiske produkter skal som alle andre kosmetiske produkter leve
op til kosmetikforordningen. Der er ikke specifikke lovgivningsmeessige krav, som adresserer
gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, men kosmetikforordningens artikel 20 om mar-
kedsfgring af kosmetiske produkter kan veere seerlig relevant for sddanne produkter. Heri star,
at kosmetiske produkter ikke ma markedsfgres pa en made, der vildleder forbrugeren. Tilsva-
rende bar kosmetiske produkter leve op til Forbrugerombudsmandens vejledning om brug af
miljgmaessige og etiske pastande i markedsfaringen, og heri vejledes bl.a. i brugen af anpris-
ninger som gkologisk og naturlig. Foruden anprisninger kan gkologiske og naturlige kosmeti-
ske produkter tildeles meerkningsordninger, safremt produkterne lever op til de specifikke krav
for de respektive ordninger, bl.a. i forhold til indhold af gkologiske eller naturlige ingredienser,
fremstillingsmetode, emballage og dokumentation. Sadanne frivillige, private maerkningsord-
ninger, som ikke er underlagt offentlig kontrol, inkluderer bl.a. Ecocert, NATRUE, BDIH og
COSMOS.
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1.1 Resultater af kortlaegningen

Kortlaegningen viste, at ca. 1/5 af kosmetikproducenterne og -forhandlerne, der svarede pa

spgrgeskemaet, ikke markedsfarer gkologiske eller naturlige kosmetiske produkter, mens de

gvrige er delt i to grupper:

 En gruppe pa ti kosmetikproducenter og -forhandlere markedsfarer en begraenset maengde af
okologiske og naturlige kosmetiske produkter, som supplerer deres gvrige kosmetiksortiment.
Udvalget af produkter baseres pa en forbrugerefterspgrgsel, og i forbindelse med markedsfo-
ringen folges en trend, der séledes daekker en bredere malgruppe blandt forbrugerne.

e En anden gruppe svarende til syv kosmetikproducenter og -forhandlere har et dedikeret fokus
pa gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, og disse produkter udger en vaesentlig del
af sortimentet. Disse kosmetikproducenter og -forhandlere malretter deres produkter til en
smallere malgruppe blandt forbrugerne, som fokuserer pa de sundheds- og miljgmeaessige ef-
fekter, de ofte forbinder med gkologiske og natulige kosmetiske produkter.

Béade de besggte fysiske butikker og de besggte webshops markedsfarer stgrstedelen af alle
produkttyper, men der er ofte et bredere udvalg inden for hver enkelt produkttype i webshops.
Overordnet set udgar produktgrupperne cremer og lotions, shampoo og renseprodukter en
markant stgrre andel af det samlede marked for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter
end produkter som fx neglelak, parfume og tandpasta. Markedet bestar af mange forskellige
varemeerker inden for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, og varemaerker som bl.a.
Dr. Hauschka, Weleda, Melissa, Derma, Organic Circle, Urtekram, Urtegaarden og Matas Natur
er vurderet som vaesentlige pa markedet baseret pa forekomst/udbredelse og antallet af pro-
dukttyper inden for varemaerket.

Blandt gkologiske og naturlige kosmetiske produkter anvendes bade anprisninger og maerk-
ningsordninger. For de naturlige kosmetiske produkter anvendes iszer anprisninger fremfor
meerkningsordninger. For de gkologiske kosmetiske produkter anvendes iseer maerkningsord-
ninger — og isaer meaerkningsordningen Ecocert. Den blev brugt pa 23 % af de registrerede pro-
dukter i fysiske butikker og pa 10 % af de registrerede produkter i webshops. De gvrige meerk-
ningsordninger omfatter NATRUE, BDIH og COSMOS samt kombinationer af flere forskellige
meaerkningsordninger, som ogsa kan inkludere andre end de naevnte ordninger.

Kosmetikbranchen begrundede anvendelsen af maerkningsordninger med forbrugernes efter-
sporgsel efter gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Ifglge branchen giver maerknings-
ordningerne forbrugerne en fglelse af starre tryghed og sikkerhed for, at kosmetiske produkter,
der er meerket med maerkningsordninger, har flere gkologiske eller naturlige ingredienser end
tilsvarende produkter uden maerkningsordninger. Ikke desto mindre fraveelger branchens aktg-
rer i nogle tilfeelde at anvende maerkningsordninger pa gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter pga. de omkostninger, der fglger med maerkningsordningen: dels skal man betale for
at anvende maerkningsordningen, hver gang et produkt med maerkningsordningen szelges, og
dels er der ggede omkostninger til dokumentation.

Kosmetikbranchen som helhed tilkendegav, at den ikke mener, at forbrugerne har en forstaelse
af, hvad gkologiske og naturlige anprisninger og meerkningsordninger betyder, men at forbru-
gerne forbinder gkologiske og naturlige kosmetiske produkter med sundere og renere’ produk-
ter. Ligeledes fortalte branchens aktarer, at miljgmaerker som Svanen og Astma-Allergi-maerket
Den Bla Krans er meget efterspurgte blandt danske forbrugere og har stgrre effekt og genken-
delighed blandt en bred forbrugergruppe end maerkningsordninger for gkologiske og naturlige
kosmetiske produkter, der reelt stiller krav til indholdet af naturlige og gkologiske ingredienser
mv.

Mange ingredienser fas bade som naturlige og gkologiske ingredienser, og der er et bredt ud-

valg at veelge imellem, iszer inden for olier og ekstrakter, der kan stamme fra eksempelvis aloe
vera, solsikke og kokos. Indholdet i et produkt kan veere op til 100 % gkologisk, og ifalge pro-
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ducenterne er der typisk et samlet indhold af naturlige ingredienser i naturlige kosmetiske
produkter pa mindst 90 % (inklusive vand). For gkologiske kosmetiske produkter er indholdet
ofte minimum 20 % gkologiske ingredienser i leave-on-produkter og 10 % gkologiske ingredi-
enser i rinse-off-produkter, hvilket stemmer overens med kravene fra COSMOS-ordningen.
Ecocert-ordningen har lignende betingelser, dog kun minimium 10 % gkologiske ingredienser i
leave-on-produkter.

Ifelge kosmetikbranchen anvendes de gkologiske og naturlige ingredienser i kosmetiske pro-
dukter pa baggrund af forbrugernes efterspargsel baseret pa gnsket om bl.a. renere’ produk-
ter, kosmetiske produkter uden 'ungdvendig kemi’ samt forventningen om positive og naturlige
sundhedseffekter. Jkologiske og naturlige ingredienser kan dog medfare produktions- og
produktmaessige udfordringer, bl.a. med hensyn til lavere kvalitet, darligere stabilitet og kortere
holdbarhed. Endelig er der usikkerheden om naturlige ingrediensers pris, levering og kvalitet,
som kan skabe udfordringer; alt sammen faktorer, som kan péavirke prisen og salget af gkolo-
giske og naturlige kosmetiske produkter og dermed den gkonomiske baeredygtighed af dette
marked.

Markedet for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter blev vurderet til at udgere ca. 5 %

af det samlede danske marked, og der er en generel forventning om en svag stigning i de
kommende ar.
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2. Summary and conclusion

This report summarises the results of a survey of the Danish market for organic and natural
cosmetics carried out from March — June 2016 for the Danish Environmental Protection Agen-
cy. The Danish Environmental Protection Agency has received inquiries from consumers, who
are curious or uncertain about organic and natural cosmetics regarding e.g. the actual meaning
of organic and natural and to the sphere of the applicable regulation. The survey was carried
out on the basis of such consumer inquiries.

The objective was to survey the market for cosmetic products that are marketed as organic or
natural, including estimating market size; determining which cosmetic products are marketed as
organic and natural cosmetics; uncovering how organic and natural cosmetic products are mar-
keted, i.e. using product claims or labelling systems from a certification body, and to obtain
information about organic and natural ingredients in cosmetic products. Furthermore, an insight
into the cosmetics industry’s motive to market a cosmetic product as organic or natural and to
use claims or labelling systems on organic and natural cosmetic products was sought.

In order to answer the above questions, a total of 17 physical shops and webshops were visited
to find and register information about organic and natural cosmetic products. The information
was supplemented by sending questionnaires to 50 cosmetic manufacturers and retailers; 30
replies were received. Finally, stakeholders from the cosmetics industry, including trade associ-
ations, cosmetic manufacturers and retailers, were interviewed.

Just as all other cosmetic products, organic and natural cosmetic products must meet the re-
quirements of the Cosmetics Regulation. There are no specific legislative requirements that
address organic and natural cosmetic products, but Article 20 of the Cosmetics Regulation
concerning the marketing of cosmetic products can be of special relevance to such products.
Article 20 prohibits misleading marketing of cosmetic products. Correspondingly, marketing of
the cosmetic products should meet The Danish Consumer Ombudsman's guidance on the use
of environmental and ethical marketing claims, which for instance guides on the use of claims
such as organic and natural. In addition to claims, organic and natural cosmetic products may
achieve labels from a certification body if the products meet the specific requirements of the
respective labelling systems, i.a., regarding content of organic or natural ingredients, manufac-
turing processes, packaging and documentation. Self-imposed, private labelling systems, which
are not subject to control from public authorities, comprise inter alia Ecocert, NATRUE, BDIH
and COSMOS.

21 Survey results

The survey showed that app. 1/5 of the manufacturers and retailers of cosmetic products, who

returned the questionnaires, do not market organic or natural cosmetic products, while those

that do market organic or natural cosmetic products can be divided into two groups:

e One group markets a limited number of organic and natural cosmetic products, which sup-
plement their conventional cosmetics product range. This supplement of organic and natural
cosmetics is included on the basis of a consumer demand, meaning that the marketing of
these products follows a trend and allows the manufacturer or retailer to cover a broader
group of consumers.

o Another group is devoted to organic and natural cosmetic products, and such products form a
substantial part of their cosmetics product range. These manufacturers and retailers target
their products at a narrower group of consumers, who focus on the health and environmental
effects that they often associate with organic and natural cosmetics.
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Physical shops and webshops market the greater part of all product types, but the webshops
often offer a broader range of each individual product type. Overall, the following product
groups: creams and lotions, shampoo and cleansing products constitute a much larger share
of the entire market for organic and natural cosmetic products than products such as nail
polish, perfume and toothpaste. The market consists of many different brands within organic
and natural cosmetic products, and based on their prevalence and number of product types,
trademarks such as Dr. Hauschka, Weleda, Melissa, Derma, Organic Circle, Urtekram, Urte-
gaarden and Matas Natur are evaluated as being significant brands on the market for organic
and natural cosmetic products.

Claims as well as labelling systems are used for organic and natural cosmetic products. In
connection with natural cosmetic products, claims rather than labelling systems are used. In
connection with organic cosmetic products, labelling systems are mainly used — and especially
the labelling system called Ecocert. It was used on 23% of the products registered in physical
shops and on 10% of the products registered in webshops. Other labelling systems include
NATRUE, BDIH and COSMOS as well as combinations of the systems. The combinations can
also include other labelling systems besides the ones mentioned.

The cosmetics industry explained that the use of labelling systems is associated with the con-
sumer demand for organic and natural cosmetic products. According to the trade, the labelling
systems give the consumers a sense of greater security and confidence that cosmetic prod-
ucts marked with a labelling sytem contain more organic and natural ingredients than corre-
sponding products without a labelling system. Nevertheless, industry stakeholders in some
cases opt out on using labelling systems for organic and natural cosmetic products due to the
associated costs. You have to pay a certain amount for using the labelling system each time a
product marked with a labelling system is sold, and there are increased costs for documenta-
tion.

The cosmetics industry indicated that they do not believe that consumers understand the
meaning of organic and natural claims and labelling systems but that they associate organic
and natural cosmetic products with healthier and ‘cleaner’ products. Further, industry stake-
holders expressed that ecolabels such as the Nordic Ecolabel or The Blue Label from Asthma-
Allergy Denmark are in high demand among Danish consumers. These labelling systems have
greater impact and recognisability than the organic and natural cosmetics labelling systems
among a wide group of consumers despite the the fact that the latter actually set standards for
the content of natural and organic ingredients, etc.

Many ingredients are available as natural as well as organic ingredients, and there is a broad
range to choose from, in particular, within oils and extracts, which originate from, e.g., aloe
vera, sunflower, coconut, etc. The content can be up to 100% organic in one product, and,
according to the manufacturers, the total content of natural ingredients in natural cosmetic
products is typically at least 90% (excl. water). Organic cosmetic products often contain at
least 20% organic ingredients in leave-on products and 10% organic ingredients in rinse-off
products, which is consistent with the COSMOS labelling requirements. The Ecocert-labelling
has similar requirement, with the difference of only 10 % organic ingredient in leave-on prod-
uct.

According to the cosmetics industry, organic and natural ingredients in cosmetic products are
based on a consumer demand for, i.a., ‘cleaner’ products, cosmetics without 'unnecessary
chemicals’ and the expectation of positive and natural health effects. However, organic and
natural ingredients may result in manufacturing and product-related challenges, including e.g.
inferior quality, reduced stability and shorter durability. Finally, there is the uncertainty regard-
ing price, supply and quality of natural ingredients, which may create challenges influencing

Miljgstyrelsen / Kortleegning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter9



price and sale of organic and natural cosmetic products, and thus the financial sustainability of
the business for organic and natural cosmetic products.

The market for organic and natural cosmetic products was estimated to constitute app. 5% of
the entire Danish cosmetics market, and a minor increase in the next few years is generally
anticipated.
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3. Introduktion

Nogle kosmetiske produkter markedsfgres som gkologiske ogleller naturlige. Der hersker
imidlertid uklarhed om, hvad anprisningerne gkologisk og naturlig deekker over, nar det drejer
sig om kosmetiske produkter. Ligeledes er det uklart, hvad disse anprisninger omfatter, og
hvilken betydning anprisningerne har for den private forbruger.

I 2013 undersagte Miljgstyrelsen forbrugerens forstaelse af anprisninger pa kosmetiske pro-
dukter, og her fremgik det, at ca. halvdelen af forbrugerne efter eget udsagn ikke forstar an-
prisningen naturlig, og at 25 % af de adspurgte ikke forstar anprisningen gkologisk."

Alle kosmetiske produkter skal leve op til kosmetikforordningen,2 herunder ogséa gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter. @kologisk og naturlig henviser til oprindelsen af ingredienser-
ne i produkterne og til produktionsmetoden.

Forskellige interessenter i kosmetikbranchen har forsggt at besvare nogle af forbrugernes
tvivisspgrgsmal. Fx har COOPs manedsmagasin, Samvirke, illustreret nogle af forbrugernes
sporgsmal pa omradet. Hvad menes der fx, nar man taler om gkologiske kosmetiske produk-
ter, og hvilke meerkningsordninger findes der pa omradet?® Samvirke naevner meerkningsord-
ningerne Ecocert og USDA Organic med specifikke krav til indholdet af gkologiske ingredien-
ser, mens ogsa miljgmaerkerne Svanen, EU’s Blomsten og Den Bla Krans indgar i artiklen
med en bemaerkning om, at ingen af de tre miljgmaerker har krav til et indhold af gkologiske
ingredienser. Astma-Allergi Danmark skriver bl.a. pa deres hjemmeside, at de ogsa maerker
gkologiske produkter. Det kraever imidlertid, at produkterne er meget grundigt testet, da alle
Astma-Allergi Danmarks risikovurderinger beror pa preecise malinger af alle indholdsstofferne i
de pageeldende produkter. * Samvirke bemeerker desuden, at Den Bla Krans fra Astma-Allergi
Danmark sikrer, at der ikke er pavist allergifremkaldende stoffer i varen. Der er dermed naevnt
to maerkningsordninger, som giver infomation om gkologiske ingredienser, og tre maerknings-
ordninger, som ikke relaterer sig til et indhold af gkologiske ingredienser, men som er bredt
anvendt og anerkendt blandt de danske forbrugere. Der findes en raekke andre maerknings-
ordninger, som er relevante for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, heriblandt
NATRUE, BDIH og COSMOS, som alle anvendes pa produkter pa det danske marked. Ord-
ningerne beskrives overordnet i denne rapport.

Ogsé Brancheforeningen SPT har udtalt, at der ingen definition er pa, hvad der er gkologiske
og naturlige kosmetiske produkter, og forklarer ligeledes, hvilke regler eller krav der stilles i
Danmark og Europa for at kunne anprise et produkt som gkologisk eller naturligt.5 Det angives
bl.a., at betegnelsen naturkosmetik anvendes om produkter med et indhold af ingredienser,
som findes i naturen, fx planteolier og ekstrakter, mens gkologi gar pa ravarernes dyrkning. &-
maerket, som anvendes til fadevarer, kan ikke anvendes for kosmetiske produkter. Derudover
beskrives og henvises primeert til Forbrugerombudsmandens vejledning om brug af miljgmees-
sige og etiske pastande i markedsfaringen.

! http://mst.dk/media/129884/anprisninger-paa-kosmetik.pdf

2 Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) Nr. 1223/2009 af 30. november 2009 om kosmetiske produkter; http:/eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:342:0059:0209:da:PDF

® http://samvirke.dk/sundhed/artikler/kan-faa-oekologisk-hudpleje-kosmetik.html
* http://www.astma-allergi.dk/vimener/oekologi

® http://www.spt.dk/frame.cfm/cms/id=1059/sprog=1/grp=9/menu=5/
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Forbrugerombudsmanden udgav i 2011 en vejledning om brug af miljgmaessige og etiske pa-
stande i markedsfaringen, hvori det bl.a. beskrives, under hvilke forudsaetninger et kosmetisk
produkt kan anprises som gkologisk og naturlig.6 Ligeledes er der en reekke frivillige, private
meerkningsordninger, som produkterne kan opna, safremt de lever op til de respektive krav. De
mange private maerkningsordninger er imidlertid meget forskellige. Hvis produkterne saledes
skal kunne sammenlignes, kraever det, at forbrugeren bruger tid pa at seette sig ind i de krav,
der stilles for at opfylde de forskellige private maerkningsordninger. Ifalge Miljgstyrelsens un-
dersggelse af forbrugernes forstéelse af anprisninger pa kosmetiske produkter har forbrugerne
ikke ngdvendigvis det fornadne kendskab til at kunne foretage informerede valg ved kab af de
kosmetiske produkter.1

3.1 Formal med projektet

Formalet med projektet er at kortlaegge det danske marked for gkologiske og naturlige kosmeti-
ske produkter: det er desuden formalet at opna viden om branchens forstaelse af gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter og om branchens bevaeggrunde for at markedsfare gkologiske
og naturlige kosmetiske produkter.

Med henblik pa at kortlaegge det danske marked for gkologiske og naturlige kosmetiske produk-

ter besvares folgende overordnede spgrgsmal:

¢ Hvilke gkologiske og naturlige produkttyper kan kebes pa det danske kosmetikmarked?

o Hvor stort er markedet for gkologisk/naturlig kosmetik i forhold til det samlede kosmetikmar-
ked?

o Hvilke anprisninger og meerkningsordninger for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter
har kosmetiske produkter pa det danske marked? | hvilken udstraekning anvendes anprisnin-
ger og maerkningsordninger for gkologisk/naturlig?

¢ Hvad er indholdet af gkologiske/naturlige ingredienser i gkologiske/naturlige kosmetiske
produkter?

* Hvilke gkologiske/naturlige ingredienser anvendes i gkologiske/naturlige kosmetiske produk-
ter? Hvor stort er indholdet af de gkologiske/naturlige ingredienser?

For at opna viden om branchens forstaelse af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter og
for at fa indblik i branchens bevaeggrunde for at markedsfgre disse besvares (baseret pa bran-
chens egne tilkendegivelser) felgende spargsmal:

o Hvorfor markedsfagres kosmetiske produkter som gkologiske/naturlige?

o Hvorfor — eller hvorfor ikke — anvendes anprisning eller meerkningsordninger til at markedsfa-
re gkologiske/naturlige kosmetiske produkter? Og hvornar anvendes fx anprisning frem for
maerkningsordninger?

¢ Hvad er branchens kendskab til retningslinjerne og kriterierne for markedsfgring af gkologi-
ske/naturlige kosmetiske produkter?

o Hvad er forskellen pa gkologiske og naturlige ingredienser? Hvilken betydning kan anvendel-
sen af disse ingredienser have for produktet, som er relevant for markedsfgringen og salget
og for valget om at markedsfare gkologiske/naturlige kosmetiske produkter?

3.2 Afgreensning

Neervaerende projekt inkluderer kosmetiske produkter pa det danske marked forstaet saledes,
at der tages udgangspunkt i produkter, der forhandles i Danmark i fysiske butikker og i danske
webshops. Oplysningerne i projektet er primeert indhentet fra danske producenter af kosmetiske
produkter, fra de danske brancheforeninger og fra danske forhandlere af kosmetiske produkter.

6

http://www.forbrugerombudsmanden.dk/~/media/Forbrugerombudsmanden/loveregler/retningslinjer/Forbrugerombudsmandens%20veijl
edning%200m%20brug%20af%20miljmssige%200g.pdf
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3.3 Metode

Projektet omfattede en kortlaegning af markedet for gkologiske og naturlige kosmetiske pro-

dukter samt en unders@gelse af branchens hensigt med at markedsfere kosmetiske produkter

som gkologiske/naturlige kosmetiske produkter. Resultaterne af projektet bestar i:

1. En kortleegning af markedet (som i hgj grad er kvantitative mal for gkologiske/naturlige
varemaerker og produkttyper); Et udvalg af butikker, hvor gkologiske/naturlige kosmetiske
produkter kan kgbes; typiske ingredienser og deres indhold i produkterne samt et estimat
af markedssterrelsen og -andelen for naturlige/skologiske kosmetiske produkter.

2. Enundersggelse af branchens forstéelse af og beveeggrunde for markedsfering af kosme-
tiske produkter, som er gkologiske/naturlige. Undersagelsen skal give et indblik i anven-
delsen af anprisninger og maerkningsordninger og et indblik i branchens viden om gkolo-
giske/naturlige ingredienser og produkter.

Derudover indgar i rapporten et kapitel, som overordnet opridser frivillige private maerknings-
ordninger.

Resultaterne baserer sig pa oplysninger om og fra branchen og branchens produkter. Oplys-
ningerne er fremkommet med indsats fra en ressourcegruppe, ved butiksbesag og gennem
spgrgeskemaer og telefoninterviews. Fremgangsméden for hvert af disse elementer er be-
skrevet nedenfor.

Termer anvendt i rapporten

Kosmetiske produkter

- er produkter, som de er defineret i kosmetikforordningen,7 se definition og en
vejledende liste over kosmetiske produkter i Bilag 1.

Jkologiske og naturlige kosmetiske produkter
- er i dette projekt identificeret som kosmetiske produkter, der er anprist
og/eller baerer meerkning som gkologisk og/eller naturlig.

Varemeerke eller produktserie
- angiver brandnavn, fx Derma, Dr. Hauschka, Urtekram, Matas Natur.

Produkt eller produkttype

- angiver produktet ift. funktionen, fx shampoo, leebestift eller ansigtscreme;
fglger typisk den vejledende liste over kosmetiske produkter angivet i kosme-
tikforordningen.8

Produktgruppe

- er en gruppering af produkttyper med lignende funktion — en gruppering pa
et mere overordnet niveau — foretaget i denne rapport, fx bestar produktgrup-
pen 'Cremer og lotions’ af bl.a. produkttyperne bodylotion, dagcreme, hand-
creme mv. Oversigt over grupperingen fremgar af Bilag 2.

7 Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) Nr. 1223/2009 af 30. november 2009 om kosmetiske produkter; http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:342:0059:0209:da:PDF

8 http://www.spt.dk/frame.cfm/cms/id=1015/sprog=1/grp=9/menu=2/
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Registrerede produkter
- er de produkter, der blev udvalgt og noteret, med tilhgrende informationer,
ved besgg i fysiske butikker og webshops i dette projekt.

Meerkningsordning

- er i denne rapport defineret som det maerke, der er tilknyttet et givent kosme-
tisk produkt for at informere om, hvilke produktkriterier der opretholdes i for-
hold til den individuelle ordning, som fx Ecocert eller Svanen.

3.3.1 Ressourcegruppe

Der blev nedsat en ressourcegruppe, som indledningsvist og lgbende i projektet blev inddraget
efter behov. Ressourcegruppen bestod af flere led i veerdikeeden i form af repreesentanter fra
brancheforeningen SPT (producenter og leverandgrer af vaske- og renggringsmidler, kosmeti-
ske produkter samt personlige plejemidler), brancheforeningen VKH (Dansk Vask-, Kosmetik-
og Husholdningsindustri) samt detailhandelskoncernen COOP, séaledes at bade kosmetikpro-
ducenters og forhandleres interesser var inkluderet. Ressourcegruppen blev anvendt til spar-
ring ved udarbejdelse af spgrgeskema og spergeguide til telefoninterviews samt som eksperter
inden for de omrader, som belyses i denne rapport, herunder til estimering af markedsstarrelse
og -andel for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter.

3.3.2 Butiksbesgg

| forbindelse med kortleegningen af det danske marked for gkologiske/naturlige kosmetiske
produkter blev en reekke fysiske butikker besagt. Der blev i perioden 14. marts til 27. marts
2016 udvalgt og besggt i alt 11 fysiske butikker, som salger kosmetiske produkter. Det drejer
sig om:

o De landsdeekkende detailbutikskaeder Bilka, Fatex, Rema 1000, Kvickly, Netto og Meny

e Stormagasinet Magasin

o Specialbutikkerne A-apoteket, The Body Shop, Ren Kost & Krop samt Sundhedskost.

Tilsvarende blev fglgende udvalgte webshops besggt, primaert butikker med fokus pa salg af
gkologiske og/eller naturlige kosmetiske produkter:

o www.urtegaarden.dk

o www.pureshop.dk

o www.matas.dk

o www.netspiren.dk

o www.helsam.dk

o www.ren-velvaereshop.dk.

De gkologiske og/eller naturlige kosmetiske produkter blev identificeret ved vurdering af bl.a.
produktnavn, varemeerkets navn, emballagens udseende, logo og andre figurer eller afbildnin-
ger samt omtale/anprisning mv. Vurderingen blev udfart iht. beskrivelser af forudsaetningerne
for brugen af anprisninger som naturlig og gkologisk i Forbrugerombudsmandens vejledning om
brug af miljgmeessige og etiske pastande mv. i markedsfagringen, august 2014 (udsnit gengivet i
Bilag 3).
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Med udgangspunkt i Forbrugerombudsmandens vejledning er her eksempler pa, hvornar pro-

dukter fundet i kortleegningen blev vurderet som gkologiske eller naturlige:

e Hvis produktet beerer en maerkningsordning, som tilkendegiver, at produktet er gkologisk
eller naturligt (bl.a. Ecocert og BDIH)

o Hvis produktet anprises pa selve produktet, ved skiltning eller i tilharende tekst som vaeren-
de gkologisk/naturlig eller indeholdende ingredienser, som er gkologiske/naturlige

¢ Hvis ingredienser angives som veaerende gkologiske/naturlige

¢ Hvis der naevnes eller aftegnes eksempelvis planter, fx "med aloe vera” (jf. Forbrugerom-
budsmandens vejledning, se Bilag 3)

¢ Hvis produktnavnet eller varemeerket indikerer naturlighed/skologi.

Registreringen af hvert enkelt produkt i naerveerende undersggelse omfatter falgende oplys-

ninger:

1. Varemaerke

2. Produktnavn

3. Produkttype

4. Angivelse af, om produktet er fremhaevet som @kologisk, naturligt eller gkologisk og natur-

ligt

Butikken, hvori produktet er registreret

Pris pr. 100 mi

Angivelse af anprisning/maerkningsordning

INCI-navn pa gkologiske og naturlige ingredienser

Om produktet er fremstillet i EU eller uden for EU

0. Evt. bemaerkninger, fx om produktets placering i de besggte butikker i forhold til andre
gkologiske/naturlige produkter og varemaerker.

S © N O

Oplysningerne 1-4 samt 7-8 er gengivet i Bilag 6, og endvidere fremgar en forenklet opteelling
af Bilag 7.

| detailkaederne er — sa vidt muligt — alle gkologiske og naturlige produkter registreret, og pro-
duktemballagen er fotograferet. Da der generelt i specialbutikkerne er et stort udvalg af gkolo-
giske/naturlige varemaerker, er det tilstraebt at registrere mindst ét produkt af hvert af de re-
praesenterede gkologiske/naturlige varemeaerker. Der er registreret 1-2 produkttyper (fx sham-
poo og bodylotion) af hvert varemaerke, som bestar af en reekke produkter. For at repraesente-
re s& mange produkttyper som muligt i registreringen er der for det naeste varemaerke i raek-
ken udvalgt og registreret 1-2 andre produkttyper, safremt der findes andre produkttyper i
dette varemaerke. Dette valg af metode betyder, at bredden af produkter illustreres, men det
kan ogsa betyde en skaevhed i antallet af hver produkttype registreret ved butiksbesggene.
Dvs. at produkttyper, som forekommer hyppigt i butikkerne, ikke fremgar tilsvarende hyppigt i
registreringen og i opgerelserne baseret pa denne registrering. For at imgdegé denne skaev-
hed i antallet af registreringer i forhold til forekomsten af de enkelte produkttyper blev der ved
butiksbesggene foretaget en overordnet vurdering af forekomsten af de enkelte produkttyper
inden for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter.

| webbutikker er — s& vidt muligt — alle gkologiske og naturlige varemaerker inden for kosmeti-
ske produkter registreret. Da webbutikkerne, ligesom specialbutikkerne, har et bredt udvalg af
produkttyper inden for de enkelte varemaerker, er der anvendt en fremgangsmade for registre-
ring af produkter svarende til metoden for specialbutikker. Dette medfarer, at bredden af pro-
dukter illustreres, men at forekomsten af enkelte produkttyper i butikkerne ikke ngdvendigvis
gengives i antallet af hver produkttype i registreringen og i opgarelserne baseret pa registre-
ringen. Dermed er der samme skaevhed i registreringen for webbutikker som for fysiske butik-
ker, og der er foretaget en tilsvarende vurdering af forekomsten af de enkelte produkttyper.
Registreringen af oplysninger for hvert produkt fundet i webbutikker er foruden punkterne 1-10
suppleret med websidelinks til, screenshots af og dato for registreringen af hvert produkt.
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Opsummeret vil det sige, at — sa vidt muligt — alle kosmetiske produkter markedsfert som gko-
logiske/naturlige er registreret i de besggte detailkeeder, mens 1-2 produkter under hvert vare-
meerke markedsfart som gkologisk/naturlig er registreret i specialbutikker og i webbutikker. Intet
produkt er registreret mere end én gang, selvom det kan vaere identificeret i flere butikker.

3.3.3 Spergeskema

| forbindelse med kortleegningen blev der udsendt et spgrgeskema til et stgrre antal virksomhe-
der for at indhente information om markedet for gkologiske og/eller naturlige kosmetiske pro-
dukter. Spargeskemaet blev sendt til smé& og store danske kosmetikproducenter, til enkelte
danske/nordiske kontorer for internationale kosmetikproducenter, til landsdaekkende detailkee-
der samt mindre specialforretninger. De kontaktede virksomheder forventedes enten at foresta
en vaesentlig andel af produktionen/salget af kosmetiske produkter i Danmark eller/og at have
et specifikt fokus pa salg af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Spgrgeskemaet blev
sa vidt muligt sendt til den indkgbsansvarlige/kvalitetsansvarlige for kosmetiske produkter hos
forhandlere og udviklings-/produktansvarlige hos producenterne.

Spergeskemaet er gengivet i Bilag 4.1 og bidrager til at indhente viden om:

Hvilke produkttyper (fx shampoo, lotion, seebe, makeup) og varemeerker, der markedsfgres
som gkologiske/naturlige

Anvendelsen af anprisninger og maerkning (fx Ecocert, NATRUE)

Typisk anvendte gkologiske/naturlige ingredienser og typisk indhold af disse i produkterne
Prisniveauet for gkologiske/naturlige ingredienser og produkter

Respondentens markedsandel inden for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter
Respondentens bevaeggrunde for at markedsfere gkologiske/naturlige produkter.

Spergeskemaet blev sendt til 50 aktarer i kosmetikbranchen; 21 af 29 kosmetikproducenter og
ni af 21 forhandlere returnerede et besvaret skema. De besvarende kosmetikproducenter inklu-
derede bade danske og internationale samt sma og store kosmetikproducenter, og disse vurde-
res at repraesentere branchen bredt. Blandt besvarelser fra forhandlere var der ganske fa, som
repraesenterer sma forhandlere og butikker med fokus pa gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter (bade fysiske butikker og webshops). Besvarelserne fra forhandlere overrepreesente-
rer dermed forhandlere med den brede forbrugergruppe og underrepraesenterer forhandlere
fokuseret pa den smallere malgruppe med stgrre fokus pa gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter.

3.3.4 Brancheinterviews

Brancheinterviews blev udfgrt som telefoniske interviews af ti interessenter i kosmetikbranchen,

idet disse ti deekker branchen bredt og desuden daekker veerdikeeden:

e Brancheforeningen SPT og Brancheforeningen VKH

e Forhandlere: To detailhandelskoncerner, en butikskaede med bredt fokus pa kosmetik- og
plejeprodukter, en grossist med egne varemeerker og fokus pa gkologiske produkter samt en
webshop med fokus pa naturlig pleje og naturkosmetik

o Fire kosmetikproducenter; bade stgrre og mindre danske producenter.
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Yderligere to webshops blev kontaktet, men disse gnskede ikke at bidrage til undersggelsen i
form af interviews.

e Interviews baserede sig pa en spgrgeguide (se eksempel i Bilag 4.2) tilpasset aktgrens rolle
i branchen, dvs. brancheforening, producent eller forhandler. Interviewet blev udfert med
henblik pa at opna viden om branchens forstaelse af og beveeggrunde for at anvende an-
prisninger og meerkningsordninger som markedsfgring af gkologiske/naturlige kosmetiske
produkter. Det var desuden formélet med de gennemfgrte interviews at underbygge og bi-
drage til resultaterne fra butiksbesag og fra spgrgeskemaunders@gelsen. Den indhentede
viden omfattede bl.a.:

e Branchens generelle viden om gkologiske/naturlige produkter og kriterier for at anvende
meerkningsordninger

o Effekten pa forbrugere/salget ved at anvende anprisninger eller maerkningsordninger pa
produkter for markedsfering som gkologisk og/eller naturlig

e Markedsstgrrelse og -andel for naturlige og gkologiske kosmetiske produkter i Danmark
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4. Lovgivning og definitioner,
anprisninger og
maerkningsordninger

Alle kosmetiske produkter, herunder ogsa gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, er
underlagt kosmetikforordningen. Kosmetikforordningens definition af kosmetiske produkter er
gengivet i Bilag 1 sammen med den vejledende liste over kosmetiske produkter. Kosmetikfor-
ordningen indebeerer bl.a., at alle ingredienser skal have et INCI-navn og vaere sikre til brug i
kosmetiske produkter, hvilket ogsa ger sig geeldende for gkologiske og naturlige ingredienser.

Foruden kosmetikforordningen skal kosmetikproducenter og -forhandlere ogsa felge den dan-
ske lovgivning om markedsfaring og ma saledes ikke fejlinformere forbrugerne i forhold til ind-
holdet i de kosmetiske produkter. Forbrugerombudsmanden har i 2011 udsendt Vejledning om
brug af miligmeessige og etiske pastande mv. i markedsfaring til virksomheder, og seerligt rele-
vante uddrag fra vejledningen er gengivet i Bilag 3. Vejledningen angiver retningslinjer for,
hvordan produkter kan anprises, saledes at forbrugeren ikke vildledes, hvilket er relevant i for-
hold til at anprise kosmetiske produkter som gkologiske, naturlige eller tilsvarende.

Generelt kan kosmetiske produkter og flere andre produkter anprises ved fx at skrive 100 %
okologisk”, "biodynamisk”,” "indeholder aloe vera”, ved afbildning af fx planter eller ved at indi-
kere et indhold af naturlige ingredienser i produktnavnet eller varemaerket. Derudover kan pro-
duktet vaere fulgt af en anprisende tekst, hvilket ofte anvendes i webshops, hvor der typisk er
mulighed for at skrive en mere forklarende tekst til produktet. Foruden sadanne anprisninger
kan kosmetiske produkter anvende maerkningsordninger. Maerkningsordninger opstiller typisk
specifikke krav til produkterne, der gar ud over kosmetikforordningen, med hensyn til bl.a. in-
grediensernes oprindelse og behandling, fremstilling af det kosmetiske produkt og emballagen.

| dette kapitel introduceres regler og krav med hensyn til markedsfgring af gkologiske og natur-
lige kosmetiske produkter pa det danske marked overordnet, og de veesentligste maerknings-
ordninger praesenteres kort.

4.1 Markedsfaring af kosmetiske produkter

Ifalge kosmetikforordningens'® artikel 20 m& man ikke markedsfare kosmetiske produkter pa en
made, der vildleder i forhold til de egenskaber eller funktioner, produkterne har, og Miljgstyrel-
sen har udarbejdet et faktaark om vildledende markedsfaring af kosmetik.!" EU-Kommissionen
har i tilknytning til Kosmetikforordningen udstedt en forordning om fastsaettelse af feelles kriteri-
er for underbygning af anprisninger i forbindelse med kosmetiske produkter (Anprisningsforord-
ningen). 12Reglerne pa omradet opsummeres i dette kapitel om markedsfering af kosmetiske
produkter.

® http://www.fagbladetkosmetik.dk/filer/en_maerkesag.pdf: Biodynamisk: Henviser til dyrkningen af afgrader, idet biodynamiske land-
maend opfylder krav til gkologi, og dyrkning bygger pa en holistisk forstaelse af interaktion mellem organismer, mennesker og himmel-
legemerne; bl.a. stilles krav til hgsttidspunkter og processer. Biodynamiske produkter kan tildeles Demeter-maerkningen eller kan an-
vendes alene som anprisning.

'° Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) Nr. 1223/2009 af 30. november 2009 om kosmetiske produkter; http:/eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:342:0059:0209:da:PDF

" http://mst.dk/virksomhed-myndighed/kemikalier/regulering-og-regler/faktaark-om-kemikaliereglerne/vildledende-markedsfoering-af-
kosmetik/
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Kosmetiske produkter ma ikke have tekster, betegnelser, maerker, afbildninger eller figu-
rer/symboler, som tillaegger produkterne egenskaber, som de reelt ikke kan dokumenteres at
have.

Det skal vaere muligt at bevise, at der ligger en begrundelse bag et produkts anprisning. Ek-
sempelvis skal man som ansvarlig person kunne dokumentere, at fx gkologisk aloe vera vitter-
ligt er er gkologisk dyrket. Safremt en distributer sendrer pa anprisningerne, bliver distributaren
til ansvarlig person, da der for sa vidt er tale om et nyt produkt.

Miljgstyrelsens Kemikalieinspektion fgrer Igbende tilsyn eller kontrol med at reglerne overhol-
des og skal sarge for at sikre, at ulovlige forhold lovliggeres. Det kan fx betyde tilbagetreekning
af et produkt fra markedet. Overtreedelser kan straffes med bgde eller, i grove tilfeelde, faeng-
sel i indtil to ar.

Kosmetikforordningen sigter primaert mod at beskytte forbrugerne og indeholder ikke specifik-
ke miljgkrav til kosmetiske produkter.

411 Anprisningerne "@kologisk” og "@kologisk oprindelse”
Safremt et produkt anprises som veerende gkologisk eller at have et indhold af gkologiske
ingredienser, skal dette kunne dokumenteres.

Af Forbrugerombudsmandens vejledning fra 2011 fremgar det, at et kosmetisk produkt kan
betegnes som gkologisk, hvis mindst 95 % af samtlige ingredienser (dvs. der bortses fra tilsat
vand) stammer fra certificeret vegetabilsk og/eller animalsk gkologisk produktion, der er omfat-
tet af EU-forordningen om gkologisk produktion og maerkning af gkologiske produkter.13 Sa-
fremt produktet ikke umiddelbart kan opfylde de anfarte kriterier, ma det vurderes konkret, om
et produktet generelt kan markedsfgres som gkologisk. Ved en sadan vurdering vil det kunne
tilleegges betydning, om produktet er certificeret efter en i Europa anerkendt privat ordning
eller opfylder kravene i en saddan ordning. Kan man ikke som helhed betegne produktet som
gkologisk, vil man i stedet kunne angive indholdet af certificerede gkologiske stoffer i procent.

Endvidere fremgar det af vejledningen, at et kosmetisk produkt, der er gkologisk eller har et
indhold af gkologiske ingredienser, ikke umiddelbart anses for at udggre en mindre risiko i
forhold til sundheden end tilsvarende konventionelle produkter, eksempelvis i forhold til allergi.
Anprisninger, der antyder, at gkologiske produkter eksempelvis er mindre allergifremkaldende
eller pa andre mader udger en mindre sundhedsrisiko end andre tilsvarende produkter, vil
derfor som udgangspunkt blive betragtet som vildledende.""

4.1.2 Anprisningen ”Naturlig”

Anprisningen "Naturlig” anses i Forbrugerombudsmandens vejledning fra 2011 som en fritsta-
ende, generel pastand. Den vil ifglge Forbrugerombudsmanden i almindelighed blive opfattet
som et absolut udsagn, der vedrgrer og generelt anpriser produktet i sin helhed, hvorfor den
vil kunne vildlede forbrugerne. Ifglge Forbrugerombudsmanden er det derfor ngdvendigt at
kunne redeggare for, at produktet generelt belaster miljget vaesentligt mindre end lignende
produkter.

Af vejledningen fremgar det endvidere, at kosmetiske produkter med licens til en officiel miljga-
meerkningsordning, fx Svanen og Blomsten, kan markedsfgres som "mindre miljgbelastende”,

2 Kommissionens forordning (EU) nr. 655/2013 Feelles kriterier for underbygning af anprisninger i forbindelse med kosmetiske produk-
ter; http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2013:190:0031:0034:da:PDF

¥ Radets forordning (EF) Nr. 834/2007 af 28. juni 2007 om gkologisk produktion og meerkning af gkologiske produkter og om ophzaevel-
se af forordning (EQF) nr. 2092/91; http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2007:189:0001:0023:DA:PDF
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"mere miljorigtigt’, "mere skdnsomt for miljget’, "bedre for miljoet’ eller lignende. Produkter,
som fremstilles efter reglerne for gkologisk produktion og er maerket som gkologiske, vil ofte
kunne markedsfgres som naturlige.

Som udgangspunkt vil en gennemsnitlig forbruger forvente, at et produkt med ovenstaende
anprisning udger en mindre risiko for sundhed og/eller miljg end andre lignende produkter. Det
er dog vigtigt at veere opmaerksom p3, at stoffer med naturlig oprindelse stadig kan veere sund-
hedsskadelige. Eksempelvis kan flere naturlige olier vaere allergifremkaldende, og derfor kan
udsagn om et produkts indhold af naturlige ingredienser i sig selv vaere sveert at gennemskue
for den almindelige forbruger. Et andet eksempel kunne veere produkter, vis varenavn eller
varemaerke kan vildlede forbrugeren til at tro at det er naturligt eller gkologisk. Det er ulovligt at
markedsfare kosmetiske produkter, der er anprist eller maerket pa en sddan made, at det er
vildledende for forbrugeren.

4.2 Markningsordninger for gkologiske og naturlige
kosmetiske produkter
| EU findes en reekke frivillige private maerkningsordninger for gkologiske og naturlige kosmeti-
ske produkter; ordninger, som ikke kontrolleres af myndighederne. Derudover er der en raekke
officielle og/eller private miljgmaerkningsordninger, som primaert er udviklet med henblik pa at
minimere miljgbelastningen, men som ogsa i nogle henseender stiller flere krav til kosmetiske
produkter end kosmetikforordningen, fx i forhold til ingredienserne i forbindelse med deres
sundhedseffekter og -risici.

Tre af disse er meget anvendte miljg- og sundhedsmeerkningsordninger pa bl.a. kosmetiske
produkter i Danmark. Tidligere undersggelser og neerveerende undersggelse har illustreret, at
de tre maerkninger, EU-Blomsten og det nordiske Svanemaerke samt Astma-Allergi Danmarks
Den Bla Krans ofte neevnes i forbindelse med maerkning af gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter, iseer nar det geelder forbrugerne og forbrugernes forstaelse af gkologiske/naturlige
kosmetiske produkter. Svanemeerket pakreever, at det tydeligt skal fremga, hvor stor andel, i
veegtprocent, af de sammenlagte ingredienser der er certificeret som gkologiske, samt efter
hvilken ordning ravaren er certificeret. De to @vrige maerkningsordninger stiller ingen krav il
indholdet af hverken gkologiske eller naturlige ingredienser eller forholder sig pa anden vis
specifikt til gkologiske og naturlige aspekter i kosmetiske produkter, der markedsfgres som
gkologiske og naturlige.

EU-Blomsten og det nordiske Svanemeerke er de to officielt anerkendte miljgmaerkninger i
Danmark. Begge stiller krav om stoffernes bionedbrydelighed, deres potentiale for at ophobes i
miljget samt giftighed for vandlevende organismer. Endvidere stilles der krav til maengden og
typen af emballage. Svanen adskiller sig veesentligt fra EU-Blomsten, idet den kan anvendes pa
alle typer kosmetiske produkter, som lever op til kravene, hvorimod EU-Blomsten kun kan gives
til seebe, shampoo og balsam. Svanen stiller desuden en raekke krav til indholdet af potentielt
sundhedsskadelige stoffer, hvorimod Blomsten primzert tager miljghensyn. EU-Blomsten forby-
der dog stoffer med de veaerste sundhedsskadelige effekter, som fx stoffer, der mistaenkes for at
veere kreeftfremkaldende." En oversigt over licensierede produkter af hhv. Svanemaerket og
EU-Blomsten forefindes pa deres respektive hjemmesider.15

Det primaere formal med Den Bla Krans, som Astma-Allergi Danmark star bag, er at minimere
risikoen for kontaktallergi, g@re det lettere at undga bestemte stoffer for de, der allerede har
allergi, samt at @ge producenternes incitamenter for at udvikle produkter med en lav risikoprofil.
Den Bla Krans stiller krav om at kende alle indholdsstoffer i en reekke produkter, herunder kos-

" http://mst.dk/groenne-tips/din-personlige-pleje/faelles-baggrund/kosmetik-og-milioemaerker/

'3 www.nordic-ecolabel.org og http://ec.europa.eu/ecat
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metik- og plejeprodukter, og allergene stoffer er ikke tilladte, mens stoffer, der kan forarsage
irritation, kun er tilladte i lave maengder. Den Bla Krans forholder sig ikke til, om de kosmetiske
produkter og ingredienserne er gkologiske og naturlige; disse ingredienser skal leve op til
samme krav som gvrige ingredienser og produkter.

Hverken EU-Blomsten, Svanen eller Den Bla Krans er derfor i sig selv relevante i forhold til
gkologi og naturlige ingredienser i kosmetiske produkter; det er til gengeeld en raekke andre
meerkningsordninger mélrettet gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. De, som er fun-
det mest relevante for neerveerende undersggelse, er praesenteret i de falgende afsnit.

421 Ecocert

Ecocert er en privat, fransk standardiseringsvirksomhed, der er certificeret til at kontrollere og
udstede maerkningen. Ecocert-meerket var oprindeligt en fransk gkologimaerkning, men siden
1991 har meerkningsordningen bredt sig internationalt og findes i dag pa produkter fra hele
verden, bl.a. pa kosmetiske produkter, fadevarer og t42)j.16 Inden for kosmetiske produkter er
Ecocert-meerket inddelt i to typer: Naturlig kosmetik (natural cosmetic) samt gkologisk og na-
turlig kosmetik (natural and organic cosmetic).

Naturlig kosmetik skal ifglge kriterierne indeholde >5 % @kologiske ingredienser, og naturlig og
okologisk kosmetik skal indeholde >10 % gkologiske ingredienser (vand er ifglge kriterierne
ikke-gkologisk, men anses som mineralsk og vaerende en naturlig ingrediens — se afsnit 6 i
Ecocert-standarden). Endvidere skal >50 % plante- eller plantebaserede ingredienser i naturlig
kosmetik veere gkologiske og >95 % af de plante- eller plantebaserede ingredienser skal vaere
gkologiske i naturlig og gkologisk kosmetik.

For begge typer kosmetiske produkter er der derudover opstillet et stort antal kriterier, som Logo for Ecocert.

bl.a. omfatter, at:'’

¢ Produkterne ma indeholde indholdsstoffer fra: planter, mineraler samt dyr. Kriterierne for-
skriver dog en raekke forudsaetninger, som skal overholdes, herunder ingen indvirkning pa
gkosystem, ingen anvendelse af beskyttede arter og ingen anvendelse af GMO. Desuden
skal dyrevelfaerd tilgodeses, ligesom det er afgraenset, hvilke bearbejdningsteknikker der
kan anvendes.

¢ Produkterne som udgangspunkt ikke ma indeholde syntetiske ingredienser og petrokemiske
stoffer. Dog er en raekke konserveringsmidler og vaskeaktive stoffer undtaget, nar indholdet
heraf holdes under en fastsat greense i det faerdige produkt. Produkterne ikke ma indeholde
indholdsstoffer, som falder under den geeldende EU-definition for et nanomateriale.

¢ Produkterne ikke ma behandles med radioaktiv straling, og at produkterne ikke ma testes pa
dyr

¢ Produkterne kun ma produceres ud fra fysiske og kemiske processer, som er listet i Appen-
dix IV i standarden.

Endvidere er der i kriterierne opstillet en reekke krav ift. anprisninger pa produkterne samt til
produktionen af produktet (opbevaring, transport, sporbarhed, rengering, kvalitetskontrol mm.).

Fra 2017 er det ikke laengere muligt at certificere nye produkter med Ecocert maerkningsord-
ningen, i det maerkningsordningen inkluderes i COSMOS, som beskrives i det nedestaende
afsnit."®

' http://www.forbrug.dk/Maerkningsguide/ecocert
" http://www.ecocert.com/en/faq

'8 http://www.ecocert.com/en/ecocert-greenlife-cosmos
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COSMOS

COSMOS (COSMetic Organic Standard) er en harmoniseret europeeisk standard udviklet i

feellesskab af BDIH, COSMEBIO, Ecocert, ICEA og Soil Association.'® Ecocert star for admini-

strationen for denne maerkningsordning. Det overordnede formal med standarden er at definere

feelles krav og definitioner for gkologisk kosmetik og naturkosmetik. Standarden tradte i kraft i

januar 2010%° og anvender lignende kriteriesaet som Ecocert. Dog med en raekke forskelle,

bl.a.:

e Beregningsmetode til gkologisk ekstrakt

e Specialingredienser, som er tilladt

o Liste over ingredienser, som skal vaere gkologiske, for at hele produktet m& angives som
okologisk (bade kemisk og fysisk processerede ravarer)

o Krav til bionedbrydeligheden af ingredienserne i COSMOS maerkningsordningen.

For et produkt maerket med COSMOS ORGANIC er 95 % af produktets plantebaserede ingre-
dienser gkologiske, og minimum 20 % af hele produktet skal vaere gkologisk; dog kun 10 % i
rinse-off-produkter. Et COSMOS NATURAL-produkt er naturligt, men et eventuelt gkologisk
indhold kan ikke anprises. Derudover har COSMOS-standarden saerlige miljgstandarder for
emballage og produktion.

COSMOS folger ét af de fem certificeringsorganers logo, dvs. BDIH, COSMEBIO, Ecocert,
ICEA og Soil Association, og fra 2017 vil disse fem logoer altid vaere fulgt af COSMOS-logoet.”!
Ligesom Ecocert-meerket er COSMOS inddelt i hhv. naturlig kosmetik (COSMOS NATURAL)
samt gkologisk kosmetik (COSMOS ORGANIC), hvilket ogsa fremgar af logoet. Kombinatio-
nerne er illustreret nedenfor.

—— i
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Logoer for COSMOS, som altid kombineret med logo for hhv. BDIH, COSMEBIO, Ecocert, ICEA og Soil As-
sociation samt opdelt i hhv. naturlig og gkologisk.

9 http://www.ecocert.com/en/cosmos
2 https://cosmos-standard.org/the-cosmos-standard/

' http://www.fagbladetkosmetik.dk/filer/en_maerkesag.pdf
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422 NATRUE

NATRUE er en international belgisk non-profit organisation, som gnsker at fremme og sikre
naturlige og gkologiske kosmetiske produkter af hgjest mulig kvalitet. Organisationen star bag
NATRUE-maerkningen og fremhaever, at produkter, der baerer denne meerkning, ikke alene
opfylder en streng standard, men ogsa kraever, at produktet certificeres af uafhaengige certifi-
ceringsorganer godkendt af NATRUE.?

NATRUE-maerkningen baseres pa et kriteriesaet, en liste med godkendte stoffer samt lister

med certificerede produkter og ingredienser.23 Derudover er NATRUE-maerkede produkter

grupperet i 13 produktgrupper (efter anvendelse), sa kravene til ingrediensindholdet i produk-

terne er tilpasset den enkelte produktgruppe. Endelig anvendes tre kategorier: ‘Naturkosme-

tik’, 'naturkosmetik med @kologisk andel’ og ’'@kologisk kosmetik’. Kriterierne tilsiger bl.a., at:

e Mindst 75 % af produkterne i en produktserie af samme varemaerke/brand skal veere certifi-
ceret naturlig eller gkologisk kosmetik.

e Vand alene ikke kan indga som en naturlig ingrediens og dermed bidrage til at gge indholdet

af naturlige ingredienser. Vand kan kun indga som naturlig ravare, hvis det 'stammer direkte
fra en vegetabilsk kilde (direkte fremstillet vegetabilsk juice) .

e Der skal veere dokumentation, fx i form af abne lister over naturafledte og naturidentiske
stoffer godkendt til naturkosmetik, beskrivelser af fremstillingsmetoder for naturkosmetik og
ravarer fra naturen/naturidentiske ravarer, for minimums- og maksimumniveauer for naturli-
ge og gkologiske ingredienser af forskellige typer samt for emballage.

e For at kunne betegnes et Naturkosmetisk produkt skal den stgrste bestanddel af formulerin-
gen (fraregnet vand) saedvanligvis vaere 'kemisk umodificerede naturlige ingredienser (na-
turstoffer, fx fedtstoffer, vand-alkohol planteekstrakter)’; sa vidt muligt af gkologisk kvalitet.

e Der er indholdskrav om et minimumsniveau for naturstoffer og naturlige stoffer af gkologisk
kvalitet samt et maksimumniveau for naturafledte ramaterialer

Indholdskravene til det enkelte produkt afhaenger dermed af, hvilken produktgruppe, produktet
tilhgrer samt hvilken af de tre kategorier ‘naturkosmetik’, 'naturkosmetik med gkologisk andel’
og 'gkologisk kosmetik’. Det fremgéar af Bilag 5, hvor en tabel over indholdskravene er gengi-
vet fra kriteriesaettet. Eksempelvis skal hudplejeemulsioner (W/O) indeholde mindst 30 %
naturlige stoffer og maksimalt 15 % naturafledte stoffer (i dette tilfeelde ens for alle tre katego-
rier). Heraf fremgér det bl.a., at mindstekravet til indhold af naturlige stoffer varierer fra 90 % i
olie-/vandfrie rense- og hudplejeprodukter til 1 % i saeber og helt ned til 0,1 % i vandige oplgs-
ninger.

2 http://www.natrue.org/

% NATRUE Label: requirements to be met by natural and organic cosmetics. Version 3.4 — 20.04.2016:

Logo for NATRUE.

http://www.natrue.org/fileadmin/natrue/downloads/Criteria_3.4/EN-NATRUE-Label_Requirements_V3_4.pdf; raw material database:

http://www.natrue.org/manufacturers/raw-materials/.
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42.3 BDIH

BDIH er en tysk non-profit organisation, som repraesenterer virksomheder inden for kosmetik og
naturkosmetik, kosttilskud, fadevarer, medicin og medicinsk udstyr. | 1996 definerede BDIH et
kriteriesaet for naturkosmetik, som i dag danner grundlag BDIH-maerkningsordningen.

Kriterierne for BDIH-maerket kosmetik tilsiger bl.a., at:?*

o Ingredienser af vegetabilsk oprindelse skal veere gkologiske.

¢ Det ikke er tilladt at anvende ingredienser, som stammer fra dgde hvirveldyr (fx animalske
fedtstoffer og kollagen), men ingredienser produceret af dyr kan anvendes (fx meelk, hon-
ning).

e Der kan anvendes uorganiske og mineralske salte, syrer og baser (fx magnesiumsulfat eller
natriumklorid).

¢ Ravarer ma ekstraheres med vand, vegetabilsk alkohol/fedt/olie eller kuldioxid samt behand-  Logo for BDIH.
les enzymatisk og mikrobielt. Endvidere ma der anvendes hydrolysering, hydrogenering, oxi-
dering, reducering og esterificering til at udvinde indholdsstoffer fra naturlige kilder.

o Produkterne ikke ma indeholde syntetiske farvestoffer, syntetiske dufte, ethoxylerede ingredi-
enser, paraffin og andre petroleumsafledte produkter.

e Produkterne ma indeholde naturlige dufte, der overholder ISO 9235 samt dufte af bioteknolo-
gisk oprindelse.

o Det er ikke tilladt at behandle ingredienser af vegetabilsk og animalsk oprindelse eller slut-
produkter med radioaktiv bestraling.

o Hvis der anvendes konserveringsmidler, skal det angives med "preserved with/konserveret
med ...[navn pa konserveringsmidlet]’.

e Benzoesyre og salte heraf, salicylsyre og salte heraf, sorbinsyre og salte heraf, benzylalko-
hol, dehydroacetat syre og salte heraf ma anvendes som konserveringsmiddel.

2 http://www.kontrollierte-naturkosmetik.de/e/guideline_natural_cosmetics.htm
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5. Kortlegning af markedet
for gkologiske og naturlige
kosmetiske produkter

Kortleegningen af markedet sigtede mod at finde konkrete oplysninger om, eksempler pa og

kvantitative mal for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter. Kortleegningen omfatter:

o |dentificering af varemeerker og produkttyper inden for gkologiske/naturlige kosmetiske pro-
dukter

e |dentificering af fysiske butikker og danske webshops med salg af gkologiske/naturlige kos-
metiske produkter

e Opggrelse af kosmetiske produkter fundet i fysiske butikker og danske webshops som an-
vender anprisning og meerkningsordninger som gkologiske/naturlige

o |dentificering af typiske gkologiske/naturlige ingredienser og deres indhold i produkterne

¢ Estimering af markedsstgrrelsen/-andelen for naturlige/gkologiske kosmetiske produkter.

Som en del af kortlaegningen af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter pa det danske
marked er der foretaget en reekke butiksbesag. Besagene fandt sted i perioden 14. marts til
27. marts 2016 med det formal at identificere udvalget af gkologiske og/eller naturlige kosme-
tiske produkter. Bade fysiske butikker og webshops blev besggt. Derudover er anvendt oplys-
ninger indhentet fra ressourcegruppen (beskrevet i kap. 3.3.1) samt fra interviews af bran-
chens interessenter til at na konklusionerne beskrevet nedenfor. Metoden for indhentning af
oplysninger er naermere beskrevet i kap. 3.3 og kort opsummeret nedenfor, og anvendelsen af
termer, fx produkttyper og produktgrupper, er ligeledes beskrevet i kap. 3.3.

Der blev i alt besggt 11 fysiske butikker, herunder seks landsdaekkende detailkaeder, et stor-
magasin og fire specialbutikker samt seks webshops; primaert webshops med fokus pa salg af
okologiske og/eller naturlige kosmetiske produkter. Der blev registreret 178 produkter i de
fysiske butikker og 194 produkter i de besagte webshops, i alt 372 forskellige produkter. Et
produkt er kun registreret én gang i gennemgangen, selvom det kan vaere fundet i flere butik-
ker. Jf. metodebeskrivelsen er registreringen af produkter ikke fuldsteendig, og implikationerne
af dette diskuteres lgbende i behandlingen af de opnaede data i dette kapitel.

Spergeskemaet blev udsendt til 50 interessenter i kosmetikbranchen; 29 til kosmetikproducen-
ter, hvoraf 21 returnerede en besvarelse, og 21 til forhandlere, hvoraf ni returnerede en besva-
relse.

Der blev gennemfgrt interviews med ti forskellige akterer i kosmetikbranchen: Brancheforenin-

gen SPT, fire forhandlere (tre fysiske og en webbaseret) samt fire kosmetikproducenter. Yder-
ligere to webbaserede forhandlere blev kontaktet, men gnskede ikke at blive interviewet.
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5.1 Vasentlige produkttyper og varemarker inden for
okologiske og naturlige kosmetiske produkter

Dette kapitel afdaekker, hvilke kosmetiske produkter og varemeerker, der markedsfgres som

gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, idet der tages udgangspunkt i den viden, der er

opnaet vha. ressourcegruppen, ved butiksbesag, gennem spargeskemaer samt ved interviews

af branchens aktarer.

Ca. 20 % af de kosmetikproducenter og forhandlere, som besvarede spargeskemaerne, mar-
kedsfarer ikke gkologiske eller naturlige kosmetiske produkter. Alle interviewede forhandlere
oplyste, at de markedsfarer mindst ét gkologisk og/eller naturligt varemaerke. Alle interviewede
producenter oplyste, at de som et minimum markedsfgrer enkelte produkttyper eller mindre
serier, som er gkologiske og/eller naturlige. | spgrgeskemaet svarede stgrstedelen af kosmetik-
producenterne, ca. 90 %, at de fokuserer pa gkologiske og/eller naturlige produkter og ingredi-
enser, mens kun 20 % af forhandlerne svarer, at de har et saerligt fokus pa dette. Dette illustre-
rer, at spgrgeskemaerne daekker branchen bredere end interviews, men det vurderes generelt
for det danske marked, at starstedelen af bade producenter og forhandlere i starre eller mindre
grad markedsferer gkologiske og naturlige kosmetiske produkter.

Tabel 1: Opgerelse af tilkendegivelser fra kosmetikproducenter og -forhandlere mht.
egen markedsfegring af samt fokus pa gkologiske og naturlige kosmetiske produkter.

Kilde Producenter* Forhandlere*
Spgrgeskema Markedsfarer gkologisk og/eller naturlig kosmetik 35 % 25 %
Interview Markedsferer gkologisk og/eller naturlig kosmetik 100 % 100 %
Spgrgeskema Fokuserer pa gkologisk og/eller naturlig kosmetik 90 % 20 %

* Andel af returnerede besvarelser

Generelt fandtes ved butiksbesag gennemfart i forbindelse med kortleegningen, at udvalget af
gkologiske og naturlige kosmetiske produkter i de besggte webshops var markant stgrre end i
de fysiske butikker. Hovedparten af produkttyperne angivet i kosmetikforordningen (se Bilag 1)
var at finde i de bes@gte fysiske butikker; men udvalget inden for alle produkttyper var bredere i
webshops, dvs. der var stgrre udbud af hver enkelt produkttype, fx fra forskellige varemeerker, i
de besggte webshops.

En repreesentant for en detailhandelskoncern oplyste, at alle deres gkologiske og naturlige
produkter i det faste sortiment udelukkende leveres af to danske kosmetikproducenter, som
begge har et bredt produktsortiment, dvs. mange produkttyper. Bilka er den landsdaekkende
supermarkedskeaede, som vurderes at have det stgrste udvalg af kosmetiske produkter generelt
og ogsa relativt mange produkttyper inden for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter. Her
blev det ved butiksbesag vurderet, at gkologiske/naturlige kosmetiske produkter udgjorde min-
dre end 5 % af produkterne. | Magasin fandtes der tilsvarende en lille andel af de kosmetiske
produkter, som var gkologisk/naturlig. Jf. vurderinger fra butiksbes@g og branchens egne til-
kendegivelser har flere af specialbutikkerne derimod et langt starre fokus pa gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter, og i nogle af disse bestod sortimentet langt overvejende af
gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Ogsa flere af de besggte webshops fokuserede
pa gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, hvilket vil sige, at op mod 90 % af produkter-
ne i butikkerne var gkologiske/naturlige. Eksempelvis var der alene pa webshoppen
www.pureshop.dk ca. 1.200 gkologiske/naturlige kosmetiske produkter, heraf 308 produkter fra
det gkologiske og naturlige varemeerke Jane Eyredale, og dette var blot et blandt flere gkologi-
ske/naturlige varemaerker.

Overordnet betragtet kan observationerne og tilkendegivelserne opsummeres saledes, at store
fysiske butikker, som har en bred forbrugermalgruppe, ofte har et mindre udbud af gkologiske
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og naturlige kosmetiske produkter, mens mindre specialforretninger og webshops har et langt
bredere udbud af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter i form af flere varemaerker og
flere varianter af hver produkttype.

Butiksbes@gene viste, at der findes mange forskellige produkttyper inden for gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter, hvilket blev bekreeftet af bade producenter og forhandlere. Det
fremgik dog af bade de registrerede produkttyper fra butiksbes@g, og af spargeskemaer og
interviews, at nogle produkttyper forekommer hyppigere som gkologisk/naturlig end andre.
Efter registrering blev de kosmetiske produkter grupperet, sa lignende produkttyper blev sam-
let i en overordnet produktgruppe, hvilket fremgar af Tabel 2 nedenfor og er udspecificeret i
Bilag 2. Alle registrerede produkter fra butiksbesggene fremgar af Bilag 6.

Tabel 2: Angivelse af grupperingen af produkter registreret ved butiksbesgg samt antal-
let af registrerede produkter i hver produktgruppe i hhv. fysiske butikker og webshops.

Produktgruppe

Shampoo
Balsam
Showergel

Bodyscrub
Harprodukt

Saebe
Deodorant
Parfume
Leebepomade

Neglelak

Cremer og lotions

Renseprodukt

Olier

Make-up

Andet

Total

Produkttyper

Shampoo
Balsam
Showergel
Bodyscrub

Harolie, harvoks, harkur, harcreme, har-
gelé, harfarve

Saebe
Deodorant
Parfume
Leebepomade
Neglelak

Bodylotion, ansigtscreme, bodycreme,
handcreme, fodcreme, dagcreme, an-
sigtsserum, aftershave lotion, solcreme,
massagelotion, creme, gjencreme, bo-
dysmar, barbercreme, lotion, krops- og
ansigtscreme, serum

Make-up fijerner, skintonic, skrubbecreme
til ansigt, renseprodukter, ansigtsrens,
rensegel, rensemaske, rens, skrubbema-
ske

Kropsolie, massageolie, badeolie

Laebestift/lipgloss, pudder/blush, gjen-
skygge, mascara, eyeliner, foundation,
coverstick, BB-cream, rouge, leebeblyant,
gjenbrynsfarve, gjenbrynsblyant, lipliner,
gjenbrynsmascara

Ansigtsmaske, voks, salve, toner, urte-
spray, mist, barberskum, gjenkoncentrat,
koncentrat til ansigtet, tandpasta, fodba-
desalt, gjenbalsam, krops- og ansigts-
spray
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Antal produkter registreret

Fysiske butikker
21

8
7
3
9

N o0 © 0 N

48

19

16

16

178

Webshops

w 0 W o

55

29

194



| FIGUR 1 og FIGUR 2 er antallet af de gkologiske og naturlige kosmetiske produkter registre-
ret i hhv. fysiske butikker og webshops illustreret, og tallene til baggrund for illustrationerne er
givet i Tabel 3 derunder. Det fremgér, at cremer og lotions udger den starste gruppe af produk-
ter (27 % for fysiske butikker og 29 % for webshops) inden for gkologiske og naturlige kosmeti-
ske produkter. Derudover ses, at shampoo og renseprodukter, make-up og produktgruppen
"Andet’ ligger pa andelene 9-12 % hver i de fysiske butikker, mens make-up udger markante 15
% i de besggte webshops. @vrige produktgrupper repraesenteres med mindre end 8 %. Pa
baggrund af skaevheden, der er et resultat af den anvendte metode til registrering af produkter-
ne ved butiksbesag (se metodebeskrivelsen i kap. 3.3), forventes det, at de produktgrupper,
som i opggrelsen udger den stgrste andel af de registrerede produkter, faktisk udggr en endnu
starre andel af markedet end pavist ved denne gennemgang. Tilsvarende forventes det, at
andelen af de produktgrupper, der i opgerelserne fremgar med lavest andel, er overestimerede.

5%
3%1% ’ 12% = Shampoo
4%
o 4%
4%

9% L
= Make-up
= Andet

9% = Saebe

= Balsam
= Showergel

= Body scrub
4%
Harprodukt

2% Cremer og lotions

5% = Renseprodukt

= Deodorant
Laebepomade

= Neglelak

= Olier

27%

FIGUR 1. lllustration af andelen af gkologiske/naturlige kosmetiske produkter i hver produkt-
gruppe registreret i de fysiske butikker ved butiksbes@ag, hvor i alt 179 gkologiske/naturlige
kosmetiske produkter blev registreret.
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FIGUR 2. lllustration af andelen af gkologiske/naturlige kosmetiske produkter i hver produkt-
gruppe registreret i de besggte webshops ved butiksbesag, hvor i alt 194 gkologi-

ske/naturlige kosmetiske produkter blev registreret.
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Tabel 3: Angivelse af andelen af gkologiske/naturlige kosmetiske produkter i hver pro-
duktgruppe registreret i de besggte butikker.

Fysiske butikker Webshops
Produktgruppe
Antal produkter Andel Antal produkter Andel

Shampoo 21 12 % 11 6 %
Balsam 8 4% 7 4%
Bodyscrub 3 2% 3 2%
Showergel 7 4% 11 6 %
Cremer og lotions 48 27 % 55 28 %
Saebe 7 4 % 7 4%
Leebepomade 5 3% 8 4%
Deodorant 8 4 % 8 4%
Parfume 0 0 % 3 2%
Renseprodukt 19 1% 14 7%
Olier 9 5% 14 7%
Harprodukt 9 5% 12 6 %
Make-up 16 9% 29 15 %
Neglelak 2 1% 3 2%
Andet 16 9% 9 5%

179 100 % 196 100 %

Butiksbes@gene viste dermed, at mange produktgrupper er repraesenteret blandt gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter pa det danske marked, og at produktgruppen for gkologi-
ske/naturlige cremer og lotions udger en signifikant stgrre andel end de gvrige produktgrupper.
Derimod ses, at parfume markedsfert som gkologisk/naturligt kosmetisk produkt slet ikke er
registreret. Produktgruppen Andet indikerer, at kosmetiske produkter, som fx voks, toner og
barberskum, udger en meget lille del af markedet for gkologiske og naturlige kosmetiske pro-
dukter.

Kosmetikproducenter og -forhandlere blev bedt om at angive, hvilke produkttyper i deres pro-
duktsortiment, der er anprist eller mzaerket jf. en maerkningsordning som hhv. gkologiske og/eller
naturlige. De 14 besvarelser fra kosmetikproducenter og -forhandlere, som udfyldte denne del
af spagrgeskemaet, gav anledning til resultaterne gengivet i Tabel 4 nedenfor og bekraeftede
billedet, der tegnede sig ved butiksbesag. Det fremgar af besvarelserne, at bodylotion, ansigts-
creme, handcreme (dvs. cremer og lotions), renseprodukter samt olier til hud og har er blandt
de produkttyper, som flest af de besvarende producenter og forhandlere markedsfarer i gkolo-
giske udgaver, idet 12 af de 14 bevarende (86 %) markedsfarer gkologisk bodylotion, 10 af de
14 besvarende (71 %) markedsfgrer gkologisk ansigtscreme og gkologisk hdndcreme og s&
fremdeles. Mere end halvdelen af kosmetikproducenterne og -forhandlerne tilkendegav, at de
markedsfgrer mindst ét gkologisk produkt inden for hver af de i Tabel 4 listede produkttyper,
dog med undtagelse af seebe, make-up og andet,28 hvilket demonstrerer, at de har et bredt
sortiment. Kun en af de 14 respondenter tilkendegiver at markedsfgre gkologisk og naturlig
parfume, hvilket understatter den lave forekomst (0) ved butiksbesag.

% De besvarende kosmetikproducenter og -forhandlere angav Andet som eksempelvis tandpasta, sollotion, massage-, krops- og an-
sigtsolie samt ansigtsskrub.
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De naturligt anpriste/maerkede produkttyper forekommer generelt i mindre grad end de gkolo-
gisk anpriste ifglge producenternes og forhandlernes egne tilkendegivelser, og sham-
poo/balsam, olier til hud/har samt renseprodukter er de kosmetiske produkter, som flest af
respondenterne (fem af de 14 respondenter, 36 %) markedsfgrer som naturlige kosmetiske
produkter. Den lavere forekomst af naturlige kosmetiske produkter er til trods for, at der er en
starre tilgeengelighed af naturlige ingredienser end af gkologiske ingredienser — og dermed
flere muligheder for at formulere naturlige end gkologiske kosmetiske produkter.

Den hyppigere forekomst af enkelte produktgrupper (fx cremer og lotions) som gkologiske og

naturlige kosmetiske produkter blev i interviews med kosmetikproducenter begrundet med to

faktorer:

¢ Leave-on-produkter som fx cremer og lotions er relativt simple at producere som gkologi-
ske/naturlige produkter pga. et hgijt olieindhold. Der er et stort udvalg af olier ekstraheret fra
planter, hvorfor de er naturlige, og de kan ofte ogsé f&s som gkologiske ingredienser. Dette
store udbud inden for olier medfgrer gode muligheder for at producere de oliebaserede
kosmetiske produkter med forskellige egenskaber frem for kosmetiske produkter, som ho-
vedsaligt er vandbaserede — hvilket typisk gaelder rinse-off-produkterne.

e Mange forbrugere veelger at kgbe de kosmetiske produkter, som de bruger mest, i gkologi-
ske eller naturlige udgaver, ifglge to producenter, en detailforhander og en webshop for-
handler.

Baggrunden for den lavere forekomst af naturlige kosmetiske produkter i forhold til gkologiske
kosmetiske produkter diskuteres yderligere i kap. 6, hvor branchens tilkkendegivelser om, hvor-
for de markedsferer gkologiske og naturlige kosmetiske produkter behandles.

Tabel 4: Andelen af kosmetikproducenter og -forhandlere, som markedsferer mindst ét
hhv. gkologisk og naturligt kosmetisk produkt af den pagaeldende produkttype. Andelen
er baseret pa 14 svar.

Okologisk Naturlig

Bodylotion 86 % 29 %
Ansigtscreme 71 % 29 %
Handcreme 71 % 29 %
Shampoo/balsam 64 % 36 %
Showergel 57 % 29 %
Sabe 36 % 21 %
Olier til hud/har 64 % 36 %
Renseprodukt 57 % 36 %
Make-up 14 % 7%
Parfume 7% 7%
Deodorant 57 % 21 %
Andet 21 % 14 %

Det forekommer pa baggrund af ovenstaende sandsynligt, at gkologiske kosmetiske produkter
tilleegges en starre veerdi end naturlige kosmetiske produkter forstdet séledes, at hvis et pro-
dukt kan markedsfagres som gkologisk, veelger forbrugere dette (eller evt. kombinationen gko-
logisk og naturlig, der blev anvendt ved registrering af kosmetiske produkter i butikkerne, men
som det ikke var muligt at angive ved besvarelse af spgrgeskemaet i naervaerende undersg-
gelse), selvom et gkologisk produkt ogsa altid vil veere naturligt. Baseret pa butikkernes vare-
udbud af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter sammenholdt med besvarelser af
spgrgeskemaer og interviews forventes det modsatte ikke at vaere geeldende, dvs. at kosmeti-
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ske produkter med gkologiske ingredienser markedsfgres som naturlige uden at naevne et
gkologisk indhold. Endelig er det relevant, at alle interviewede brancheaktgrer gjorde opmaerk-
som pa, at mange kosmetiske produkter, der ikke markedsfgres som gkologiske eller naturlige,
ogsa indeholder naturlige ingredienser, fx parfume og olier. Producenterne har for disse speci-
fikt valgt ikke at anvende dette i markedsfaringsmaessig sammenhaeng.

Overordnet viste kortlaegningen mange forskellige varemaerker, men nogle varemaerker blev
skgnnet som hyppigt forekommende i forhold til andre. Dette skyldtes primaert, at de blev identi-
ficeret i mange forskellige butikker, og at de evt. blev naevnt af branchens interessenter i spor-
geskemaer eller ved interviews. Det kan dog ogsa skyldes, at varemaerket har et stort produkt-
sortiment, sa der blev identificeret mange produkttyper inden for et enkelt varemaerke, hvilket
eksempelvis gjorde sig geeldende for varemaerket Jane Eyredale. Varemeerkerne for alle pro-
dukter registreret som gkologiske/naturlige ved butiksbesagene fremgar af Bilag 6.
Kortlaegningen udfgrt i perioden 14.-27. marts 2016 viste, at eksempler pa hyppigt forekom-
mende varemaerker pa det danske marked bl.a. inkluderer Dr. Hauschka, Weleda, Avivir, Me-
lissa, Jane Eyredale og John Masters Organics. Ogsa de danske varemaerker Derma, Organic
Circle, Urtekram og Urtegaarden syntes vaesentlige inden for gkologiske og naturlige kosmeti-
ske produkter, bl.a. pa baggrund af, at de forhandles i supermarkeder landet over. Tilsvarende
blev Matas’ varemaerke/serie Matas Natur og Body Shops varemaerker vurderet som hyppigt
forekommende, bl.a. pa baggrund af at disse saelges landsdaekkende i egne butikker (hhv. 291
og 42 butikker). Blandt de hyppigt forekommende varemaerker inden for gkologiske og naturlige
kosmetiske produkter ses det ofte, at varemeerket eller produktserien i kraft af et navn og/eller
logo indikerer, at det er et naturligt/akologisk produkt. Eksempler pa disse blev fundet som bl.a.
Urtegaarden, Urtekram, REN skincare og naturfarm. Langt stgrstedelen af de registrerede
produkter er produceret i EU; for produkter i fysiske butikker gjaldt det 94 %, og for produkter i
webshops gjaldt det 85 %.

5.1.1 Opsummering af gkologiske og naturlige produkttyper

Af kortlaegningen fremgar det dermed, at kosmetiske produkter markedsfgrt som gkologiske og
naturlige kan kgbes i bade fysiske butikker og webshops samt i bade supermarkeder, storma-
gasiner og specialforretninger. Det blev fundet, at langt de fleste produkttyper kan findes i alle
butikkerne. Dog er der enkelte produkter, som eksempelvis tandpasta, harfjerningsvoks og
fodbadesalt (i gruppen andet), som kun blev registreret fa steder ved butiksbesggene, og der
blev ikke registreret parfumeprodukter overhovedet. Produkter som disse vil typisk veere at
finde i specialbutikkerne eller i webshops, da disse typisk har et starre fokus pa gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter sammenlignet med supermarkeder og stormagasiner (se yderli-
gere om branchens fokus pa gkologiske og naturlige kosmetiske produkter i kap. 6). Foruden
enkelte gkologiske/naturlige kosmetiske produkter, som typisk markedsfgres i specialbutikkerne
eller i webshops, er udvalget inden for hver enkelt produkttype ogsa starre i specialbutikker og i
webshops, idet de ofte farer langt flere gkologiske og naturlige varianter af hver produkttype
samt flere gkologiske/naturlige varemaerker og serier. Dermed har disse butikker overordnet set
et langt stgrre udvalg af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter.

Cremer og lotions er blandt de signifikant hyppigst forekommende produkttyper pa det danske
marked for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Derudover er renseprodukter, sham-
poo, balsam og olier blandt de kosmetiske produkter, der hyppigst markedsfares som gkologi-
ske og naturlige, mens fx produkter som parfume og barberskum sjeeldent markedsfgres som
okologiske og naturlige.
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5.2 Typiske anprisninger og markningsordninger pa
okologiske/naturlige kosmetiske produkter

Som beskrevet i kapitel 4 anvendes anprisninger og meerkningsordninger til at markedsfere

gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, og i dette afsnit opgeres anvendelsen af disse

pa det danske kosmetikmarked.

En opggrelse af de kosmetiske produkter, der blev registreret ved butiksbesagene viste, at
markant flere end 50 % var anprist som gkologiske og/eller naturlige uden at vaere tilknyttet en
maerkningsordning.”® | de fysiske butikker var mere end halvdelen af de registrerede produkter
anprist uden maerkningsordning, mens tilsvarende var geeldende for mere end 65 % af de
registrerede produkter i de besagte webshops. Eksempler pa sadanne anprisninger er fundet
som fx en afbildning/illustration af blomster eller urter pa etiket eller emballage eller som tekst-
udsagn, fx indeholder 100 % okologisk aloe vera” eller "okologisk make-up serie med naturli-
ge mineraler’. | de besggte webshops var derudover ofte en produktbeskrivelse, hvoraf det
fremgik, at produktet er naturligt og/eller gkologisk.

Af FIGUR 3 illustreres de kosmetiske produkter, der blev registreret i fysiske butikker og
webshops, i forhold til, om de markedsfares som vaerende gkologisk, naturlig eller gkologisk
og naturlig. Et eksempel blandt de registrerede produkter er Urtekrams handsaebe, som er
anprist med "100% Natural Origin” og "Ecocert COSMOS Organic” og derfor er gkologisk og
naturligt. | fysiske butikker fandtes @kologiske og naturlige kosmetiske produkter at udgere lige
store dele (45 % hver), mens "gkologisk og naturligt” udgjorde ca. 10 %. | webshops fremgik
det, at der var stgrre fokus pa anprisningen naturlig og @kologisk (37 %), mens kosmetiske
produkter markedsfart som gkologisk udger 35 % og produkter markedsfgrt som naturlig ud-
ger 28 %. Forskellen pa den langt stgrre anvendelse af gkologisk og naturlig i webshops kan
skyldes, at produkterne her typisk har en beskrivende tekst, hvor der er mere plads og mulig-
hed for at tilfgje flere anprisninger sammenlignet med kosmetiske produkter i fysiske butikker.
Opggrelserne baseret pa de registrerede kosmetiske produkter i butikker indikerer, at kosme-
tiske produkter markedsfares som hhv. gkologiske og naturlige i tilnsermelsesvist lige stort
omfang, om end der er en mindre tendens mod markedsfaring som gkologisk frem for naturlig
i webshops.

2 Svanen, Blomsten og Den Bla Krans er ikke inkluderet, da det ikke siger noget specifikt om et gkologisk/naturligt produkt som diskute-
ret i kap. 2.
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FIGUR 3. Fordeling af kosmetiske produkter registreret i fysiske butikker (til venstre, 179
produkter) og webshops (til hgjre, 196 produkter), som markedsferes som hhv. gkologiske,
naturlige eller gkologiske og naturlige.

Baseret pa resultaterne af butiksbesagene er anvendelsen af anprisninger stgrre end anven-
delsen af meerkningsordninger pa gkologiske/naturlige kosmetiske produkter, hvilket fremgar af
Tabel 5 nedenfor. 32 % af de 194 kosmetiske produkter registreret i webshops baerer en
meerkningsordning, mens 68 % udelukkende er anprist. | fysiske butikker er 43 % af 178 kos-
metiske produkter tilknyttet en maerkningsordning, og 57 % er udelukkende anprist. En mulig
forklaring, eller bidrag til en forklaring, af forskellen kan besta i, at kosmetiske produkter i webs-
hops oftest er fulgt af en tekst med mulighed for anprisning, selvom det ikke fremgar tydeligt af
produktets emballage, hvilket ikke er lige sa simpelt i fysiske butikker. Dette kan betyde, at
samme kosmetikprodukt uden at veere tilknyttet en maerkningsordning muligvis anprises i en
webshop pga. mere plads til en produktbeskrivelse, selvom det ikke vil veere anprist i en fysisk
butik og dermed slet ikke identificeres som et gkologisk/naturligt kosmetisk produkt i de fysiske
butikker.
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Tabel 5: Produktantal og procentsatser for anvendelsen af anprisninger og de enkelte
markninger beregnet pa baggrund af hhv. 178 produkter (fysiske butikker) og 194 pro-
dukter (webshops).

Maerkning Fysiske butikker Webshops

Anprisning uden maerkningsordning 101 (56 %) 132 (67 %)
Ecocert 40 (23 %) 17 (9 %)
COSMOS 17 (9 %) 2(1%)
BDIH 10 (6 %) 11 (6 %)
NATRUE 5(3 %) 19 (10 %)

* Nogle meerkninger er kombinationer af flere maerkninger, fx BDIH og NATRUE, indgér nogle produkter
flere gange i tabellen (for fx bade BDIH og NATRUE), hvilket betyder, at summen af alle maerkninger og
kombinationerne er stgrre end det samlede antal produkter (100 %). Ikke alle maerkninger og kombinatio-
ner er inkluderet i tabellen.

Af Tabel 5 fremgar anvendelsen af de hyppigst anvendte maerkningsordninger, Ecocert,
COSMOS, NATRUE og BDIH, baseret pa alle kosmetiske produkter registreret ved butiksbe-
s@g. Foruden disse maerkningsordninger blev identificeret en reekke mindre anvendte meerk-
ningsordninger (fx Certified organic ingredients, COSMEBIO og SOIL Association) samt kom-
binationer af maerkningsordningerne (fx Ecocert og COSMEBIO, BDIH og NATRUE samt
Ecocert og Certified organic ingredients) pa kosmetiske produkter. Nar BDIH i Tabel 5 star
som identificeret pa fx 10 produkter (svarende til 6 % af de 176 produkter registreret ved bu-
tiksbesgg) betyder det, at disse 10 produkter beerer BDIH-meerket. Derudover kan produktet
ogsa baere andre meerkningsordninger, eksempelvis NATRUE, og indgar derfor ogsa i opteel-
lingen for NATRUE-maerket.

Generelt viste butiksbesggene, at der er stgrre spredning pa anvendelsen af maerkningsord-
ninger i webbutikkerne, og opgarelserne viser, at der blev identificeret 12 forskellige meerk-
ningsordninger og kombinationer af maerkningsordninger pa produkter i de fysiske butikker,
mens der blev identificeret 17 forskellige maerkningsordninger og kombinationer af meerk-
ningsordninger i webshops. Fealles er dog, at Ecocert er den markant mest anvendte maerk-
ningsordning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter.

| Tabel 6 nedenfor er angivet fordelingen mellem anvendelsen af anprisning og maerknings-
ordning pa hhv. kosmetiske produkter markedsfart som gkologiske, naturlige, okologiske og
naturlige eller biodynamiske. Det fremgar heraf, at naturlige kosmetiske produkter stort set
udelukkende gar brug af anprisninger, mens gkologiske kosmetiske produkter ggr brug af
meerkningsordninger i op mod % af produkterne. Der er dog ogsa en vaesentlig forskel mellem
fysiske butikker og webshops, hvor registreringerne viser, at gkologiske kosmetiske produkter
har maerkningsordninger pa flere produkter i fysiske butikker (76 %) end i webshops (51 %),
mens det modsatte er fundet for kosmetiske produkter markedsfart som bade skologiske og
naturlige. Enkelte kosmetiske produkter er registreret som anprist som biodynamiske (se be-
skrivelse i kap. 4).
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Tabel 6: Anvendelsen af anprisning vs. markning/certificering pa de registrerede kosme-
tiske produkter markedsfert som hhv. okologisk, naturlig eller skologiske og naturlige
kosmetiske produkter. Tallene angiver antal produkter, mens procentsatserne angiver
fordelingen mellem anprisning og markning for hhv. gkologiske, naturlige eller gkologi-
ske og naturlige kosmetiske produkter.

Antal produkter registreret i Antal produkter registreret i
fysiske butikker webshops

Anprisning Mzrkning Anprisning Maerkning

@kologisk 23 (24 %) 71 (76 %) 45 (48 %) 47 (51 %)
Naturlig 67 (96 %) 3 (4 %) 65 (100 %) 0
@kologisk og naturlig 7 (70 %) 3 (30 %) 22 (58 %) 15 (41 %)
Biodynamisk 4 (100 %) 0 0 0

Baseret pa kosmetikproducenternes og -forhandlernes egne tilkendegivelser af deres anven-
delse af anprisning og maerkningsordninger (illustreret i FIGUR 4) fremgar det for producenter-
ne, at:

Mere end halvdelen (55 %) markedsfarer kosmetiske produkter med Ecocert-maerkning

Ca. 1/3 af producenterne markedsferer COSMOS-maerkede kosmetiske produkter

Knap halvdelen af producenterne anpriser et eller flere produkter som naturligt (uden brug af
maerkningsordninger)

Knap en tredjedel anpriser et eller flere produkter som gkologisk (uden brug af meerknings-
ordninger).

Denne fordeling svarer bedre til observationerne fra besag i de fysiske butikker end til observa-
tionerne i de besagte webshops. Dette kan heenge sammen med, at de modtagne svar fra
producenter primeert bestar af danske aktgrer, som ogsa er repraesenteret i hgjere grad i de
besagte fysiske butikker end i de besggte webshops.

Tilsvarende for forhandlere af kosmetiske produkter oplyser de, at:

o Alle fgrer kosmetiske produkter med Ecocert-maerkning

o Halvdelen fgrer kosmetiske produkter med NATRUE- og med COSMOS-maerkning
o 2/3 fgrer kosmetiske produkter som er anprist som naturligt.

Dette viser, ikke uventet, at forhandlerne har et bredt sortiment og markedsfagrer kosmetiske
produkter med flere af meerkningsordningerne. Tallene er dog baseret pa ganske fa besvarel-
ser, som netop repraesenterer forhandlere med et bredt sortiment af kosmetiske produkter ge-
nerelt.
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Gruppen "Andre meaerkninger” deekker over meerkningsordninger som Svanen, Cruelty Free og
Vegan, som er naevnt pa trods af, at de ikke er maerkningsordninger med konkret relation til
gkologiske eller naturlige produkter jf. beskrivelserne i kap. 4. Det blev desuden bemaerket af
en producent, at ingen af producentens gkologiske kosmetiske produkter er anprist uden
meerkningsordninger.
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FIGUR 4. Andelen af kosmetikproducenter og -forhandlere, der markedsferer produkter med
de listede anprisninger og maerkningsordninger. Tallene er baseret pa svar fra 11 kosmetik-
producenter og seks kosmetikforhandlere.

Oplysningerne om anvendelse af maerkningsordninger pa kosmetiske produkter stemmer
yderligere overens med generelle tilkendegivelser i branchen, bl.a. fra brancheforeningerne
om, at isser maerkning med Ecocert er bredt anvendt og at COSMOS vil blive mere fremtrae-
dende fremover, da denne vil blive en samlet maerkningsordning for bl.a. Ecocert, BDIH og
NATRUE som beskrevet i kapitel 2.

5.3 Okologiske og naturlige ingredienser i kosmetiske
produkter
Det er ikke alle ingredienser til kosmetiske produkter, der fas som naturlige eller gkologiske
ingredienser. Kosmetikproducenter og brancheforeningerne fremhaevede en raekke forskellige
typiske gkologiske/naturlige ingredienser, hvoraf iseer planteolier og planteekstrakter gik igen.
Af olier var det fx kokos-, abrikos-, oliven- og solsikkeolie, mens de naevnte ekstrakter var
baseret pa bl.a. aloe vera, salvie og grgn te. Derover blev glycerin naevnt som en ofte anvendt
gkologisk ingrediens. Enkelte konserveringsmidler og virkestoffer som fx allantoin fas ikke som
naturlige, og dermed heller ikke gkologiske, ingredienser.

Jkologiske og naturlige kosmetiske produkter formuleres overordnet set ligesom konventionel-
le kosmetiske produkter, hvilket vil sige, at de kosmetiske produkter bestar af den samme type
ingredienser — og ofte af de samme ingredienser med undtagelse af, at der fx anvendes en
gkologisk udgave af ingrediensen (eksempelvis olie eller glycerin) frem for en ikke-
okologisk/ikke-naturlig ingrediens (eksempelvis samme olie eller glycerin). @kologiske og
naturlige kosmetiske produkter undlader dermed ikke brugen af eksempelvis parfume, konser-
veringsmidler, emulgatorer eller andre typer af ingredienser i forhold til konventionelle kosme-
tiske produkter.
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Blandt de i alt 372 kosmetiske produkter, som blev registreret ved butiksbesag, blev der foreta-
get en opgerelse over forekomsten af nogle af de ingredienser, som af branchens interessenter
blev nzevnt som hyppigt anvendte (se Tabel 7 nedenfor). Overordnet set indeholdt 124 af pro-
dukterne gkologiske olier, og 126 af produkterne indeholdt gkologiske ekstrakter. Det findes
0gsa, baseret pa de tilgaengelige oplysninger, at bl.a. Aloe Barbadensis (Aloe Vera) er fundet
140 gange som en bade naturlig og gkologisk ingrediens i form af Leaf Juice, ekstrakt eller gel,
solsikkeolie er fundet som gkologisk og naturlig ingrediens i hhv. 37 og 35 af de registrerede
produkter, mens glycerin er fundet som gkologisk ingrediens i 61 af de registrerede produkter.

Opggerelsen af indholdet af de udvalgte ingredienser i Tabel 7 er mest retvisende for gkologiske
ingredienser, mens der for naturlige ingredienser formodes at veere flere produkter end de an-
givne. Dette skyldes, at gkologiske produkter er registreret i bilag 6 med INCI-navne pa de
ingredienser, som er gkologiske, og hvis noget derudover er naturligt, er de tilfgjet i kolonnen
med INCI-navne pa de naturlige ingredienser, hvilket betyder, at hvis en ingrediens allerede er
skrevet som gkologisk ingrediens er den ikke ogsa skrevet som naturlig ingrediens for det kon-
krete produkt. Registreringerne af kosmetiske produkter er yderligere beskrevet sammen med
listen over produkter i Bilag 6 og en forenklet optezelling fremgar endvidere af Bilag 7.

Tabel 7: Opgerelse af forekomsten af udvalgte gkologiske og naturlige ingredienser i de
kosmetiske produkter registreret ved butiksbesag.

INCl-navn pa ingrediens Dkologisk Naturlig
Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Juice, Ekstrakt eller Gel 102 38
Butyrospermum Parkii Butter (Shea Butter) Ekstrakt 41 26
Camellia Sinensis (White Tea) Leaf Ekstrakt 12 7
Helianthus Annuus (Solsikke) Frgolie 37 35
Simmondsia Chinensis (Jojoba) Frgolie 41 17
Prunus Amygdalus Dulcis (Mandel) Olie 30 18
Glycerin 61 122

Blandt de naturlige ingredienser blev der naevnt langt flere mulige ingredienser, fx salte som
natriumklorid og calciumcarbonat samt citronsyre og kornstivelse. Olier og ekstrakter fas ogsa
som naturlige ingredienser, som ikke er gkologisk dyrkede.

I nogle tilfeelde anvendes der ingredienser, som ikke kan kaldes gkologiske, men som stammer
fra ravarer, der har vaeret dyrket gkologisk. Dette betyder, at der skelnes mellem gkologiske
ingredienser og ingredienser baseret pa ravarer, som er gkologisk dyrket, men som efterfal-
gende er behandlet pa en sadan made, at de ikke kan defineres som gkologiske.

Et eksempel pa en deklaration for et kosmetisk produkt, hvor denne skelnen er anvendt, frem-
gar af tekstboksen nedenfor. En ingrediens fremstillet ved brug af gkologiske révarer kan veere
at foretraekke frem for en tilsvarende gkologisk ravare fx pa baggrund af, at den gkologiske
ravare ikke besidder samme egenskaber. Som eksemplet viser, har producenten dog veaeret
interesseret i at angive den gkologiske oprindelse pé trods af, at ingrediensen ikke kan kaldes
gkologisk.

Det samlede indhold af de naturlige ingredienser kan vaere helt op til 100 % i produktet. De fem
producenter, som besvarede spgrgsmalet, oplyste, at det samlede indhold af naturlige ingredi-

enser er pa mindst 90 % eksklusiv vand.

Det samlede indhold af gkologiske ingredienser i produkter varierer meget, men generelt sva-
rede branchens interessenter, at der ofte er minimum 20 % gkologiske ingredienser i leave-on-
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produkter og 10 % gkologiske ingredienser i rinse-off-produkter. Disse veerdier stemmer
overens med kravene fundet hos COSMOS i forhold til gkologiske kosmetiske produkter og
hos Ecocert, hvor kravene er minimum 10 % gkologiske ingredienser i leave-on-produkter og
10 % gkologiske ingredienser i rinse-off-produkter. Et eksempel pa en deklaration for et gko-
logisk certificeret kosmetisk produkt ses i tekstboksen herunder.

Eksempel pa indholdsdeklaration for et kosmetisk pro-
dukt med gkologisk maerkning (Ecocert)

Aqua, aloe barbadensis leaf extract®, glycerin**, sodium coco sulfate,
lauryl glucoside, sodium chloride, sodium cocoyl glutamate, coco-
glucoside, polyglyceryl-4 caprate, glyceryl oleate, betula alba leaf ext-
ract*, equisetum arvense extract®, perfume, tocopherol, beta-sitosterol,
squalene, citral, limonene, linalool. (* = ingredient from Organic Farm-
ing. ** = Made using organic ingredients).

Hvilket gengivet pa dansk bl.a. er: Vand, aloe vera*, kokos- og majs-
glukosesaebe, vegetabilske olieprodukter, salt, glycerin**, birkeblads-
ekstrakt*, padderokkeekstrakt®, sodium lauryl lactylat, zinkricinoleat,
parfume (planteekstrakt), vitamin E.

* = gkologisk, ™ = fremstillet ved brug af gkologiske ravarer.

11 % wokologisk of total, 43 % wkologisk af total minus vand og minera-
ler, 100 % naturlig oprindelse af total

Fra: Urtekram, Nordisk Birk Handsaebe

5.4 Estimater af markedsstgrrelsen for naturlige/okologiske
kosmetiske produkter
Markedsandelen af de gkologiske og/eller naturlige kosmetiske produkter i forhold til det sam-
lede marked for kosmetiske produkter vurderes generelt af branchen som "meget lille”, og
mange af branchens aktgrer samt brancheforeningerne svarede, at de vurderede den samle-
de markedsandel til at veere omkring 5 % af det totale kosmetikmarked. En enkelt producent
forventede en stigning i salget af gkologiske/naturlige kosmetiske produkter til ca. 15 % inden
for en arraekke, bl.a. baseret pa at have oplevet en stigning i efterspargslen i efteraret 2015.
Derudover valgte mange ikke at give deres vurdering af markedets stgrrelse. Flere i branchen,
bade producenter, forhandlere og repraesentater fra ressourcegruppen, tilkendegav en for-
ventning om en begraenset stigning i markedsandelen for gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter i fremtiden.

Generelt blev det bemaerket af bade kosmetikproducenter, -forhandlere og repraesentanter fra

ressourcegruppen, at en maerkning med Svanen eller Blomsten er vigtigere for forbrugere end
en anprisning eller meerkning som gkologisk/naturligt kosmetisk produkt, hvorfor gkologi-
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ske/naturlige kosmetiske produkter med Blomsten eller Svanen (se kap. 4) mentes ofte at sael-
ge netop pga. miljgmaerket frem for at blive solgt som vaerende gkologisk/naturlig.

Blandt de kosmetikproducenter og -forhandlere, som besvarede spgrgeskemaet, varierede
andelen af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter i deres eget sortiment meget (mellem
0 og 100 %), og en enkelt producent med 100 % salg af gkologiske/naturlige kosmetiske pro-
dukter estimerede egen andel af markedet for naturlige og gkologiske kosmetiske produkter til
10-15 %.

Endelig blev gkologiske og/eller naturlige kosmetiske produkter vurderet som vaerende dyrere
end konventionelle produkter; primaert pa baggrund af dyrere ingredienser, men i nogle tilfeelde
ogsa pa baggrund af en forhgjet produktionspris for produktet for at undgad kompromittering af
kvaliteten. Derudover blev det ved interviews bemaerket, at maerkningsordningerne er forbundet
med omkostninger, bade i form af betaling for at anvende meerkningsordningen, fx afregnet pr.
solgt produkt, samt administrativt i form af et @get krav til dokumentation af ingredienser og
produkt. Denne meromkostning forarsager en merpris pa kosmetiske produkter tilknyttet maerk-
ningsordninger, og en enkelt af de interviewede producenter bemeerkede, at dette gjorde det
sveert at markedsfagre gkologiske og naturlige kosmetiske produkter i dagligvarebutikkerne.

5.5 Opsummering

Kortlaegningen viste, at ca. 1/5 af kosmetikproducenterne og -forhandlerne, der svarede pa
spergeskemaer oplyste, at de ikke markedsfarer gkologiske eller naturlige kosmetiske produk-
ter, mens de gvrige respondenter gav udtryk for, at de enten farer et mindre sortiment af gkolo-
giske og naturlige kosmetiske produkter for at inkludere en bredere forbrugergruppe, eller de
fokuserer i hgj grad pa ekologiske og naturlige kosmetiske produkter.

Det blev ogsé fundet, at markedet for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter i 2016
bestar af mange forskellige produkttyper, hvor starstedelen af alle produkttyper er repraesente-
ret i bade fysiske butikker og webshops. Generelt er udvalget inden for hver enkelt produkttype
dog markant stgrre i webshops end i de fysiske butikker.

Produktgrupperne cremer og lotions, shampoo og renseprodukter udger en veesentligt sterre
andel af det samlede marked for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter end kosmetiske
produkter som fx neglelak og parfume. Kortleegningen viste, at fysiske butikker har et stgrre
fokus end webshops pa de produktgrupper, som i forvejen udger den starste andel (cremer og
lotions, shampoo og renseprodukter), mens der var en tendens til, at besagte webshops har et
bredere sortiment af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Dette gaelder bade inden for
hver enkelt produkttype, men ogsa et starre fokus pa forskellige produkttyper; isser udger
make-up en sterre andel i de bes@gte webshops end i fysiske butikker jf. produkterne registre-
ret ved butiksbesag.

Markedet for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter bestar af mange forskellige vare-
meerker jf. butiksbesagene, hvoraf nogle blev fundet hyppigere end andre. Nogle af disse var
bl.a. Dr. Hauschka, Weleda, Avivir, Melissa, Jane Eyredale og John Masters Organics, de dan-
ske varemaerker Derma, Urtekram, Urtegaarden, Matas Natur samt Body Shops egne vare-
maerker.

Overordnet viste kortlaegningen, at gkologiske og naturlige kosmetiske produkter forekommer i
tilnaermelsesvis lige stor grad. Der blev identificeret en stor andel af kosmetiske produkter pa
det danske marked, som er anprist som vaerende gkologisk eller naturlig, men som ikke baerer
en meaerkningsordning. Isaer for naturlige kosmetiske produkter viste kortleegningen en klar
preeference for anprisning frem for meerkningsordninger. Den markant oftest anvendte maerk-
ningsordning for gkologiske/naturlige kosmetiske produkter er Ecocert, som var pa 23 % af de
registrerede produkter i fysiske butikker og 9 % af de registrerede produkter i webshops. Yder-
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ligere viste kortlaegningen, at der anvendes flere forskellige maerkningsordnin-
ger/kombinationer af meerkningsordninger pa kosmetiske produkter registreret i webshops
sammenlignet med kosmetiske produkter registreret i de fysiske butikker.

Mht. ingredienser blev det fundet, at langt de fleste ingredienser fas som naturlige og mange
som gkologiske ingredienser, og branchens aktgrer oplyste, at der anvendes mange forskelli-
ge gkologiske og naturlige ingredienser i gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Iszer
er der bred anvendelse af bade naturlige og gkologiske olier og ekstrakter, hvilket bl.a. kan
veere ekstrakt fra aloe vera eller gren te, eller det kan vaere olier fra solsikke, oliven eller ko-
kos. Formuleringerne af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter er uaendret sammenlig-
net med konventionelle gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, hvorfor de samme in-
gredienser er ngdvendige og typisk anvendes, og der ikke er tendenser til, at specifikke ingre-
dienstyper udelades. Kosmetiske produkter kan indeholde helt op til 100 % naturlige ingredi-
enser, og producenterne oplyste, at det samlede indhold af naturlige ingredienser i naturlige
kosmetiske produkter er pa mindst 90 % eksklusiv vand. For gkologiske ingredienser oplyste
branchens aktgrer, at der ofte er minimum 20 % gkologiske ingredienser i leave-on-produkter
og 10 % gkologiske ingredienser i rinse-off-produkter, hvilket svarer til kravene i COSMOS-
ordningen. | Ecocert-ordningen er kravene minimum 10 % gkologiske ingredienser i leave-on-
produkter og 10 % gkologiske ingredienser i rinse-off-produkter.

En tredjedel af produkterne er identificeret i som veerende gkologisk maerket, mens lidt over 60
% af produkterne er anprist som vaerende gkologiske eller naturlige som fremhaevet i Bilag 7.

Markedet for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter blev af branchens interessenter

vurderet til at udggre ca. 5 % af det samlede danske marked, og der er en generel forventning
om en svag stigning i de kommende ar.
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6. Hvorfor markedsfore
okologiske og naturlige
kosmetiske produkter?

Som tidligere skrevet skal gkologiske og naturlige kosmetiske produkter leve op til Kosmetikfor-
ordningen og Anprisningsforordningen ligesom alle andre kosmetiske produkter, og der stilles
ikke seerskilte krav til kosmetiske produkter, der markedsfgres som gkologiske eller naturlige.
Forordningens artikel 20 om ikke at vildlede forbrugeren kan dog veere seerligt relevant for gko-
logiske og naturlige kosmetiske produkter pga. anvendelsen af anprisninger og maerkningsord-
ninger, da netop anprisningerne gkologisk og naturlig kan give anledning til usikkerhed blandt
forbrugere om produkterne i forhold til eksempelvis kvalitet og sikkerhed. Produktsikkerhed og -
kvalitet skal dog vaere garanteret for alle kosmetiske produkter for at leve op til kosmetikforord-
ningen. Pa trods af forbrugernes tilkendegivelser, bl.a. i Miljgstyrelsens undersegelse af forbru-
gerens forstaelse af anprisninger pa kosmetiske produkter, hvor en veesentlig andel er usikre
pa betydningen af de forskellige anprisninger, er indtrykket et marked i fokus og vaekst, muligvis
baseret pa den andel af forbrugerne, som selv tilkendegiver at have indsigt i og forstaelse for
anprisningerne.

Miljgstyrelsen har gnsket at undersege kosmetikbranchens egen forstaelse af gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter samt branchens egne bevaeggrunde for at markedsfgre gkolo-
giske og naturlige kosmetiske produkter.

Undersggelsen beskrives og diskuteres i dette kapitel, og gennemgangen inkluderer:

o Beskrivelse af brancheaktgrernes baggrund for at vaelge at markedsfare kosmetiske produk-
ter som gkologisk og/eller naturlig

¢ Brancheaktgrernes holdning til anvendelsen af anprisning og maerkningsordninger for mar-
kedsfaring af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter

¢ Diskusssion af udfordringer, der er specifikke for anvendelse af gkologiske og naturlige in-
gredienser

Informationen gengivet i dette kapitel stammer primeert fra interviews med branchen som be-
skrevet i metodeafsnittet om brancheinterviews i kap. 3.3.4 samt fra brancheforeninger og @vri-
ge medlemmer af ressourcegruppen (beskrevet i kap. 3.3.1). De gvrige kilder (erfaringer fra
butiksbesag samt fra besvarelser af spgrgeskemaet, kap. 3.3.2 og 3.3.3) er inddraget, hvor det
var relevant for at belyse emnet.

Der blev udfert ti interviews med interessenter i kosmetikbranchen. Disse ti daskker branchen

bredt samt veerdikaeden:

e Brancheforeningen SPT

e Forhandlere: To detailhandelskoncerner, en butikskeede med bredt fokus pa kosmetik- og
plejeprodukter, en grossist med egne varemeerker og fokus pa gkologiske produkter samt en
webshop med fokus pa naturlig pleje og naturkosmetik

o Fire kosmetikproducenter; bade stgrre og mindre danske producenter.

Yderligere to webshops blev kontaktet, men disse gnskede ikke at bidrage til undersggelsen i
form af interviews.
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6.1 Hvorfor markedsfare gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter?

Som beskrevet i kap. 5.1 kan stort set alle typer af kosmetiske produkter findes i en gkologisk

og/eller naturlig udgave, om end der er et stgrre udbud af gkologiske og naturlige varianter

inden for specifikke produktgrupper som eksempelvis cremer og lotions, renseprodukter,

shampoo og olier.

Bade forhandlere og producenter fra interviews kan overordnet set beskrives i to grupper:

1.De, der supplerer deres udbud af konventionelle kosmetiske produkter (uden specifik fokus
pa ekologiske eller naturlige ingredienser) med en eller relativt fa varemeerker inden for gko-
logiske og naturlige kosmetiske produkter

2.De, der fokuserer deres udbud af kosmetik og -plejeprodukter specifikt pa gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter.

Interviews viste, at alle interviewede forhandlere markedsfgrer mindst ét gkologisk og/eller
naturligt varemaerke, og at alle interviewede producenter som et minimum markedsferer enkel-
te produkttyper eller mindre serier, som er gkologiske og/eller naturlige. De starre danske
producenter oplyste, at de veelger at have enkelte produkttyper eller mindre serier, som er
okologiske og/eller naturlige. De mindre producenter, der blev interviewet, har et stgrre fokus
pa netop gkologiske og naturlige kosmetiske produkter og markedsferer derfor flere varemaer-
ker eller produktserier som gkologiske og/eller naturlige.

Bade forhandlere og producenter tilhgrende gruppe 1 ovenfor begrundede deres valg om at
supplere markedsfgringen af konventionelle kosmetiske produkter med et eller flere varemaer-
ker med gkologiske og naturlige kosmetiske produkter med, at de dermed nér en bredere
forbrugermalgruppe. Flere af forhandlerne i denne gruppe tilfgjede, at forbrugere i denne mal-
gruppe forbinder gkologiske og naturlige produkter med noget sundt og derfor gnsker disse
produkter frem for de konventionelle kosmetiske produkter.

Forhandlere og producenter tilhgrende gruppe 2 ovenfor har et starre fokus pa gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter, og én interviewet producent oplyste, at de udelukkende frem-
stiller gkologiske kosmetiske produkter, da virksomheden anser ’'gkologi som en made at
fokusere pa miljoet og sundhed'.

Den webbaserede forhandler tilkendegav et tilsvarende syn pa hhv. stgrre og mindre produ-
center, idet han sagde, at mange af de mindre producenter fremstiller gkologiske produkter
med baggrund i en stor dedikation til gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, mens
starre kosmetikproducenter har en raekke forskellige serier, hvoraf en eller to er gkologiske
med henblik pa at ramme en stgrre malgruppe. Forhandleren mente, ‘at de mindre producen-
ter har et mere malrettet fokus p& gkologi’ og begrundede sit valg om at markedsfgre vare-
maerker fra mindre producenter frem for stgrre kosmetikproducenter med netop dedikation og
malrettet fokus pa gkologiske kosmetismetiske produkter.

Bade producenter og forhandlere understregede, at mange af forbrugerne er mere interesse-
rede i at vide, om et kosmetisk produkt er gkologiskt frem for naturligt, nar der sammenlignes
med konventionelle kosmetiske produkter. Ifalge en forhandler eftersparger forbrugerne ‘rene-
re’ kosmetiske produkter og er derfor opmaerksomme pa produkter med en sadan anprisning.
Flere forhandlere naevnte ogsa, at forbrugerne forbinder gkologiske kosmetiske produkter med
noget sundt og en made at undga 'ungdvendig kemi’, og at denne forbrugergruppe iseer er
staerkt repraesenteret blandt gravide og familier med smabgrn.

Der er dermed tale om en trend, som primaert styres af forbrugerne, idet der er en gruppe af

forbrugere, som specifikt gnsker at kabe kosmetiske produkter, der er gkologiske og naturlige.
De producenter og forhandlere, som i forvejen adresserer en bred malgruppe, gnsker at img-
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dekomme forbrugernes efterspagrgsel ved ogsa at tilbyde gkologiske og naturlige kosmetiske
produkter. Derudover er der forhandlere og producenter, som er dedikerede til at markedsfare
okologiske og naturlige kosmetiske produkter, og efterspargslen er tilstraekkelig til at kunne
basere sit salg udelukkende pa denne forbrugergruppe.

6.2 Hvorfor bruge anprisninger og markningsordninger pa
okologiske og naturlige kosmetiske produkter?
Jkologiske og naturlige kosmetiske produkter blev i dette projekt identificeret som kosmetiske
produkter, der er anprist og/eller baerer maerkningsordninger som gkologisk og/eller naturligt.
For disse kosmetiske produkter er der dermed et fokus pa at gare forbrugeren specifikt op-
meerksom pa indholdet af gkologiske og naturlige ingredienser. Konventionelle produkter inde-
holder dog ofte ogsa iszer naturlige ingredienser, og alle interviewede naevnte, at naturlige par-
fumestoffer indgar i gkologiske og naturlige kosmetiske produkter med den tilfgjelse, at de ofte
ogsa anvendes i konventionelle kosmetiske produkter. Tilsvarende ger sig ifelge alle interview-
ede geeldende for bl.a. naturlige olier.

En producent af gkologiske kosmetiske produkter mente, at der er et stigende indhold af gkolo-
giske og naturlige ingredienser ogsa i de konventionelle kosmetiske produkter pga. forbruger-
nes efterspergsel efter produkter med flere naturlige ingredienser. Her fremhaeves det dog ikke
markedsfaringsmeessigt, hvorfor forbrugeren ma laese varedeklarationen pa produktet for at
opdage et evt. indhold af naturlige ingredienser.

Nar naturlige ingredienser kan indga i bade gkologiske og naturlige kosmetiske produkter samt
i konventionelle kosmetiske produkter, hvad er s& baggrunden for, at man veelger at markedsfe-
re sit kosmetiske produkt vha. anprisning eller maerkningsordninger som gkologisk og/eller
naturligt eller som et konventionelt produkt?

Af kortleegningen fremgik det, at gkologiske og naturlige kosmetiske produkter udger ca. 5 % af
det samlede danske kosmetikmarked (se diskussionen i kap. 5.1), og brancheforeningerne
tilkendegav i interviews en forventning om en svag stigning af markedsandelen for gkologiske
og naturlige kosmetiske produkter. Anvendelsen af anprisninger og maerkningsordninger blev
beskrevet i kap. 5.2, og det fremgik, at gkologiske kosmetiske produkter og naturlige kosmeti-
ske produkter kan estimeres at udgare omtrent lige store dele af markedet. Der er dog vaesent-
lig forskel pa anvendelsen af anprisning og maerkningsordninger, idet naturlige kosmetiske
produkter i hgj grad anprises uden maerkningsordninger, mens gkologiske kosmetiske produk-
ter i langt videre udstraekning anvender maerkning, fx Ecocert, end anprisninger alene.

Ved brancheinterviews blev to primaere aspekter fremhasvet som vaesentlige i forhold til at veel-
ge, om et gkologisk/naturligt kosmetikprodukt eller -serie anprises, eller om det er tilknyttet en
maerkningsordning; forbrugernes efterspargsel efter gkologiske og naturlige produkter og prisen
pa at anvende en meerkningsordning.

6.2.1 Forbrugernes eftersporgsel efter gkologiske og naturlige
kosmetiske produkter
Forbrugernes efterspgrgsel efter gkologiske og naturlige kosmetiske produkter blev diskuteret i
kap. 6.1 ovenfor, og for at imgdekomme denne efterspgrgsel anvender kosmetikproducenterne
enten anprisning eller meerkningsordninger af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter.
Starstedelen af de interviewede producenter og forhandlere tilkendegav, at forbrugerne anser
gkologiske og naturlige ingredienser som sundere og at meerkningsordninger anvendes frem
for anprisning for at understrege troveerdigheden af produktet. Det blev dog tilkkendegivet af
bade en detailhandelskoncern og en producent, at der generelt ikke er et forbrugerkrav om
meerkningsordninger pa produkterne, men producenten pointerede dog, at forbrugerne gnsker
krav til produkterne i forhold til gkologisk og naturligt indhold. Blandt forbrugere med fokus pa
gkologiske og naturlige meerkningsordninger blev Ecocert og NATRUE fremhaevet som forbru-
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gernes foretrukne af flere af de interviewede producenter og forhandlere. Derudover naevnte to
producenter, at COSMOS fremadrettet forventes at blive den primaere maerkningsordning, da
denne ordning som beskrevet i kap. 2 er en harmoniseret europaeisk standard udarbejdet i
feellesskab af BDIH, COSMEBIO, Ecocert, ICEA og Soil Association; hvor isaer Ecocert og
BDIH er maerkninger, som p.t. er fremtreedende pa det danske marked. Det kan formodes, at
der netop med hensyn til gnsket om anprisning af kosmetiske produkter eller kosmetiske pro-
dukter tilknyttet meerkningsordninger er forskel pa den brede forbrugergruppe, som ikke ngd-
vendigvis kreever meerkningsordninger, og den mere smalle gruppe, som netop gnsker den
tryghed, der er ved at et produkt lever op til specifikke krav givet i kriterierne for de enkelte
maerkningsordninger.

Brancheforeningen SPT gjorde opmaerksom p4, at forbrugeren ikke er klar over, hvad gkolo-
gisk betyder i forhold til kosmetiske produkter og ikke kan gennemskue anprisninger og
maerkningsordninger, ligesom de fortalte, at mange producenter mener det samme om forbru-
gerne. Det blev ligeledes nzaevnt af forhandleren med fokus pa naturlig pleje og naturkosmetik,
at 'forbrugeren kan tro, at starstedelen af kosmetikformuleringen kan veere gkologisk, selvom
der kun pa forsiden star at en enkelt ingrediens er okologisk'. Disse tilkendegivelser fra bran-
chen afviger ikke umiddelbart fra forbrugernes egne tilkendegivelser i Miljgstyrelsens under-
segelse af forbrugerens forstaelse af anprisninger pa kosmetiske produkter omtalt i kap. 3.
Seks ud af de ti interviewede brancheaktgrer gjorde specifikt opmeerksom p4, at forbrugerne i
langt hgjere grad baserer sine kab af kosmetiske produkter pa miljgmaerket Svanen og/eller
Astma-Allergi Danmarks Den Bla Krans (omtalt i kap. 2) end pa anprisninger og maerknings-
ordninger for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Nogle naevner, at Svanen og Den
Bla Krans er de mest fremtreedende og kendte blandt forbrugerne og dermed tiltaler forbruge-
ren i hgjere grad end eksempelvis Ecocert eller NATRUE. Nogle, deriblandt Brancheforenin-
gen SPT, naevner ogsa specifikt, at en del forbrugere fejlagtigt antager, at Svanen og/eller Den
Bla Krans har kriterier, som relaterer sig til et indhold af gkologisk eller naturlige ingredienser.
Ifelge producenterne og forhandlerne anvendes maerkningsordninger pa kosmetiske produkter
pa trods af forbrugernes manglende indsigt i meerkningskravene, da kosmetiske produkter
med maerkning tiltaler en gruppe af forbrugere og dermed skaber gget salg.

Blandt de identificerede kosmetiske produkter i kortleegningen er flere eksempler pa produkter,
som har en meerkning som gkologisk eller naturlig kosmetisk produkt, fx Ecocert, samt Svanen
og/eller Den Bla Krans. En kosmetikproducent tilkendegav, at Ecocert er valgt som gkolo-
gisk/naturlig maerkning for kosmetikproduktet pa baggrund af, at kriterierne for Ecocert stem-
mer godt overens med Svanens krav, hvilket indikerer den primeere rolle af miljgmaerkning
frem for en meerkningsordning som gkologisk/naturlig. Tilsvarende tilkendegav en producent
direkte, at Svanen og Den Bla Krans er de vigtigste maerkningsordninger for deres produkter,
mens Ecocert-meerkningen er sekundeer.

6.2.2 Omkostninger forbundet med markningsordninger
Prisen for at anvende maerkningsordninger pa kosmetiske produkter angives som en veesent-
lig parameter for valget mellem at anprise og at anvende en maerkningsordning.

De frivillige maerkningsordninger medfgrer en meromkostning pa produkterne, da brug af
meerkningsordningerne pa kosmetiske produkter er forbundet med en betaling til den gnskede
meerkningsordning i form af fx en betaling pr. solgt kosmetikprodukt samt arlige afgifter til
certificeringsomkostninger til godkendte produkter. Derudover stilles krav til dokumentation for
kosmetikproduktet, hvilket en producent fremheevede som en yderligere administrativ omkost-
ning, der ogsa skal deekkes ved salg af de kosmetiske produkter. Kostprisen for et anprist
produkt vil dermed vaere lavere end for det samme produkt med en meerkningsordning. Bade
brancherepraesentanter og forhandlere samt en producent neevnte, at isser mindre kosmetik-
producenter veelger anprisninger frem for maerkningsordninger pga. omkostningen, og en
producent af private label-produkter fortalte eksempelvis, at en kunde bestilte et gkologisk
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kosmetikprodukt, som opfyldte kravene til en meerkningsordning, men fravalgte maerkningen
pga. den medfglgende omkostning.

6.3 Hvorfor anvende gkologiske og naturlige ingredienser?
Baggrunden for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter er allerede diskuteret; forbruger-
ne efterspgrger produkterne, og de kan i praksis fremstilles. Der er dog, som altid, flere aspek-
ter af at anvende gkologiske og naturlige ingredienser til kosmetiske produkter, og en reekke af
disse er undersggt ved at sperge ind til de problemstillinger, branchen oplever i forbindelse
med at fremstille og salge gkologiske og naturlige produkter.

En arsag til at anvende naturlige og gkologiske ingredienser — og en af grundstenene i forbru-
gernes efterspargsel efter produkterne, findes i ensket om at opna naturlige effekter, hvilket kan
illustreres fx ved anprisninger som “indeholder naturlig A-vitamin” og "Energizing Norwegian
Thermal Spa Water’. Kosmetikproducenterne oplyste, at generelt set kan de samme kosmeti-
ske og plejende virkninger opnas med gkologiske og naturlige kosmetiske ingredienser som
med konventionelle ingredienser.

Den interviewede webbaserede forhandler beskrev, at forbrugere er begyndt at ga "back to
basics”, hvor formuleringerne er simplere og indeholder faerrest mulige ingredienser for at opna
den enskede effekt af kosmetikproduktet. Med faerre ingredienser i kosmetiske produkter er der
feerre stoffer, der potentielt kan forarsage mulige gener som fx allergi fra parfumestoffer eller
konserveringsmidler. Den webbaserede forhandler mente, at forbrugerne er blevet mere op-
meerksomme p&, hvad de kosmetiske produkter indeholder og faler sig mere trygge ved at have
kosmetiske produkter med faerre ingredienser, som de derved skal forholde sig til. Forhandleren
fortalte, at denne tendens opleves hos de forbrugere, som handler i webbutikken med fokus pa
okologiske kosmetiske produkter. Betydningen af "back to basics’-tiigangen er, at i stedet for at
kabe fx en gkologisk creme eller lotion kgber forbrugeren en gkologisk olie med fugtgivende
effekt, hvilket forhandleren observerer ved et gget salg af og forespargsel pa sadanne olier.
Produktgruppen olier blev i kortleegningen fundet til at udgere 5 og 7 % af de registrerede pro-
dukter ved butiksbesggene i hhv. fysiske butikker og webshops (kap 5.1).

Udfordringerne ved at anvende de gkologiske og naturlige ingredienser blev dog ogsé nsevnt af

branchens aktarer. Der kan fx vaere en given funktion i produktet, som kun kan opnas med

syntetisk fremstillede ingredienser, hvor de naturlige ingredienser ikke kan opna samme kvali-

tet. Andre udfordringer inkluderede bl.a. holdbarheden og renheden pa de naturlige ingredien-

ser. De naturlige ingredienser, og dermed ogsa produkterne fremstillet deraf, har ofte kortere

holdbarhed end tilsvarende kemisk fremstillede ingredienser, hvilket skyldes flere faktorer:

o Naturstoffer er typisk lettere nedbrydelige end tilsvarende kemisk fremstillede ingredienser

o Processeringen af de naturlige ingredienser kan vaere underlagt krav fra fx maerkningsord-
ninger, som begraenser den behandling, de ma udsaettes for for stadig at veere naturlige eller
gkologiske. Dermed kan produkterne indeholde restprodukter og falgelig vaere mindre rene.
Dette kan gge nedbrydeligheden enten af naturstoffet eller af gvrige stoffer samt forringe
holdbarheden af stoffet selv og af den kosmetikformulering, det anvendes i.

e Begraensning pa indholdet af konserveringsmidler ud fra bestemmelser i fx meerkningsord-
ninger.

En producent oplyste, at sadanne udfordringer kan imgdegas, bl.a. ved hjeelp af multifunktionel-
le ingredienser, som fx organiske syrer og ekstrakter. Disse anvendes allerede i kosmetiske
produkter med henblik pa deres primzaere effekt, fx som bledggrer, men bidrager ogsa til at
forleenge formuleringens holdbarhed.

Yderligere besidder naturlige ingredienser en usikkerhed i form af uforudsigeligheden af og

variationen i pris, levering og kvalitet, som beror pa, at naturlige ravarer er athaengige af ydre
faktorer som vejr og sygdom. Dette kan pavirke leveringssikkerheden af naturlige ingredienser,
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idet maengden af ravarer kan veere svingende over seesoner og fra ar til ar, og kvaliteten kan
variere meget. Pa grund af det varierende udbud er ogsa prisen varierende og sveer at forud-
sige. Endelig vil en varierende kvalitet pavirke produktet, hvilket kan give anledning til uensar-
tede produkter og ekstra handtering under formulering af produkter. En producent tilkendegav,
at disse usikkerheder bliver forsggt handteret bl.a. ved at indkebe starre maengder, hvilket dog
giver udfordringer i forhold til stabilitet og holdbarhed som beskrevet ovenfor.

6.4 Opsummering

Overordnet set gnsker producenter og forhandlere at markedsfare gkologiske og naturlige
kosmetiske produkter baseret pa én af to grunde: Enten fordi der er en forbrugerefterspeargsel;
en trend, som de efterkommer ved at tilbyde et mindre udbud af produkter inden for gkologi-
ske/naturlige kosmetiske produkter, som supplerer deres almindelig produktportefalje af kon-
ventionelle kosmetiske produkter, eller pa baggrund af at de er dedikerede i at satse pa egkolo-
giske og naturlige kosmetiske produkter. De dedikerede og mere fokuserede kosmetikprodu-
center og -forhandlere markedsfgrer typisk til en smallere malgruppe blandt forbrugerne, som
fokuserer pa de sundheds- og miljgmaessige effekter, de ofte forbinder gkologiske og natulige
kosmetiske produkter med.

Det blev bemeerket af branchens aktgrer, at de ikke mener, at forbrugerne har en forstaelse af,
hvad anprisningerne og maerkningsordningerne betyder, men at de forbinder gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter med sundere og ‘renere’ produkter. | denne forbindelse blev
det ogsa naevnt, at miljigmeerker som Svanen samt Astma-Allergi-meerket Den Bla Krans er
meget efterspurgte blandt danske forbrugere og i efterspgrgsel overstiger maerkningsordnin-
gerne for gkologiske og naturlige kosmetiske produkter. Tilsvarende tilkendegav branchens
aktgrer, at forbrugerne tilleegger disse maerkningsordninger lige sa stor vaegt eller mere, nar
de efterspgrger gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, som de maerkningsordninger,
der reelt stiller krav til indholdet af naturlige og gkologiske ingredienser.

Baggrunden for at anvende meerkning, fx Ecocert eller BDIH, frem for udelukkende anprisnin-
ger blev ogsa fundet til primaert at bero pa forbrugernes efterspargsel efter gkologiske og
naturlige kosmetiske produkter. Kosmetikbranchens interessenter oplyste, at maerkningsord-
ningerne giver forbrugerne en folelse af storre sikkerhed og tryghed for, at de kosmetiske
produkter indeholder flere gkologiske eller naturlige ingredienser end tilsvarende produkter
uden meaerkningsordning.

Den primaere baggrund for, at mange kosmetiske produkter, der markedsferes som gkologi-
ske eller naturlige, ikke er tilknyttet en maerkningsordning blev oplyst til at veere omkostningen
forbundet med ordningen. @kologiske og naturlige kosmetiske produkter, som ofte i forvejen er
dyrere pga. en gget pris pa ingredienser samt eventuelle ggede omkostninger i fremstillings-
processen for fx at gge stabiliteten af produktet, fordyres ved anvendelse af en maerknings-
ordning, idet der typisk er en betaling pr. solgt kosmetisk produkt. Derudover kommer omkost-
ningen til den medfglgende dokumentation, hvilket samlet set giver dyrere kosmetiske produk-
ter og kan lede til, at virksomheden vaelger at anvende anprisning frem for en maerkningsord-
ning.

Jkologiske og naturlige ingredienser anvendes pa baggrund af forbrugernes efterspgrgsel
baseret pa gnsket om bl.a. renere’ produkter, kosmetiske produkter uden 'ungdvendig kemi’
samt forventningen om positive og naturlige sundhedseffekter direkte fra de gkologiske og
naturlige ingredienser. Anvendelsen af gkologiske og naturlige ingredienser medfgrer dog
nogle udfordringer, som kraever saerlig opmaerksomhed fra producenterne. Disse udfordringer
skyldes bl.a., at naturlige ingredienser kan vaere mindre stabile, fx pga. let nedbrydelighed
eller lavere renhed, hvilket kan forkorte kosmetikproduktets holdbarhed, eller der kan veere
skrappe krav til fx konserveringsmidler, som udfordrer mulighederne for at opna produkter af
hgj kvalitet. Naturlige ingredienser som fx olier kan ofte ogsa veere allergifremkaldende. Der
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anvendes ogsa syntetiske ingredienser til fx at opna en given funktion i produktet, som ikke kan
opnas med naturlige ingredienser. Endelig er der usikkerheden om ingrediensernes pris, leve-
ring og kvalitet pga. naturstoffers uforudsigelighed ifm. dyrkning, som er afhaengig af ydre fakto-
rer som eksempelvis vejret.
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Bilag 1. Definition af
kosmetiske produkter

Kosmetikforordningen definerer kosmetiske produkter saledes:*° "Ved kosmetiske produkter
forstas ethvert stof eller enhver blanding, der er bestemt til at komme i kontakt med dele af det
menneskelige legemes overflade (hud, hovedhar og anden harvaekst, negle, leeber og ydre
kensorganer) eller med taenderne og mundens slimhinder, udelukkende eller hovedsageligt
med henblik pa at rense og parfumere dem, at aendre deres udseende, at beskytte dem, holde
dem i god stand eller korrigere kropslugt.”

Kosmetikforordningen indeholder ogsa en vejledende liste over produkter, der betragtes som
kosmetiske produkter:

Creme, emulsion, lotion, gele og olie til huden (haender, ansigt, fadder m.v.)
Ansigtsmaske,

Farvet underlag (i flydende og fast form samt pudder),

Ansigtspudder, badepudder, talkum,

Toiletsaebe, deodorantsaebe, parfumer, former for »eau de toilette« og »eau de Cologne«,
Parfume, »eau de Toilette«, »eau de Colognex,

Badeprodukter (salt, skumbad, olie, gele m.v.),

Harfjerningsprodukter,

9. Deodoranter og antitranspirationsprodukter,

10. Harfarvestoffer

11. Permanent- og udtreekningsveesker samt harsaetningsprodukter,

12. Harvandondulationsvaesker,

13. Harvaskeprodukter (lotion, tarshampoo og shampoo),

14. Diverse harplejeprodukter (lotion, creme, olie),

15. Friserprodukter (lotion, lak, brillantine),

16. Barberprodukter (saebe, barberskum, lotion m.v.),

17. Make-up og renseprodukter,

18. Leebemake-up, laebepomade m.v.,

19. Tand- og mundplejeprodukter,

20. Negleplejeprodukter og neglelak,

21. Produkter til udvortes intim pleje,

22. Sololier m.v.,

23. Produkter til solbruning uden sol,

24. Blegeprodukter til huden,

25. Produkter mod rynker.

O N OR~ON =

% Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) Nr. 1223/2009 af 30. november 2009 om kosmetiske produkter; http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:L:2009:342:0059:0209:da:PDF
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Bilag 2. Gruppering af kosmetiske
produkter

Ved butiksbesag blev registreret gkologiske og naturlige kosmetiske produkter, som hver iseer blev tildelt en produkttype.
Disse produkttyper er grupperet jf. nedenstaende tabel, som ogsa angiver, hvor mange kosmetiske produkter, der er
registreret hhv. af hver produkttype og i hver produktgruppe.
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Antal registrerede produkteri  Antal registrerede produkter i
Produktgrupper Produkttyper fysiske butikker webshops

Produkttype Produktgruppe Produkttype Produktgruppe

Shampoo Shampoo 21 21 11 11
Balsam Balsam 8 8 7 7
Showergel Showergel 7 7 11 11
Bodyscrub Bodyscrub 3 3 3 3

Harolie 3 1

Harvoks 2 2

Harkur 1
Harprodukt 9 12

Harcreme 2

Hargelé 1 3

Harfarve 0 6
Saebe Saebe 7 7 7 7
Deodorant Deodorant 8 8 8 8
Parfume Parfume 0 0 3 3
Laebepomade Laebepomade 5 5 8 8
Neglelak Neglelak 2 2 3 3

Ansigtsmaske 4 2

Voks 3 1

Salve 1 1

Toner 2 0

Urtespray 1 0

Mist 2 0
Andet Barberskum 1 16 0 9

Jjenkoncentrat 1 0

Koncentrat til ansigtet 1 0

Tandpasta 0 2

Fodbadesalt 0 1

Jjenbalsam 0 1

Krops- og ansigtsspray 0 1

Bodylotion 23 10

Ansigtscreme 10 6

Bodycreme 1 0

Handcreme 10 8

Fodcreme 2 1

Dagcreme 1 1

-
w

Ansigtsserum
Cremer og lotions 48— 55
Aftershave lotion

Solcreme

Massagelotion

Creme

Jjencreme

Bodysmar
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-
-

Barbercreme
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Lotion

Krops- og ansigtscreme

Serum

Make-up fierner
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Skintonic
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Skrubbecreme til ansigt

Renseprodukter 13
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Rensegel 0
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Rensemaske 0
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Rens

N

Skrubbemaske

Kropsolie

Olier Massageolie

Badeolie

Leebestift/lipgloss
Pudder/blush

Jjenskygge

N[ IN]JO|]O|O |O

Mascara

N

Eyeliner

Foundation 1

Vak Coverstick 1 i
ake-up
BB-cream

29

OfolwWwlw | Al || O (NN |O

RN

N

Rouge

Leebeblyant

Jjenbrynsfarve

Jjenbrynsblyant

Lipliner

o |o|]o|o |o |o
-

Jjenbrynsmascara

Totale antal produkter 178 194
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Bilag 3. Forbrugerombuds-
mandens vejledning

Nedenfor er gengivet udsnit fra Forbrugerombudsmandens vejledning om brug af miljgmaessi-
ge og etiske pastande mv. i markedsfaringen (august 2014), som vurderes seerligt relevante
for markedsfgringen af gkologiske/naturlige kosmetiske produkter.

Kapitel 1. Formal

(--.)

Formélet med vejledningen er at beskytte forbrugerne mod vildledning og uetisk markedsfo-
ring samt understgtte en relevant og troveerdig information til gavn for forbrugerne.

(---)

Tilsvarende skal det veere klarere for de erhvervsdrivende, hvornér de lovligt kan markedsfare
etiske udsagn om produkters egenskaber og produktionsforhold samt virksomhedens aktivite-
ter i gvrigt.

(..)

Kapitel 7. Saerlige krav til miljpmaessige pastande, afsnit 7.1 Fritstdende, generelle mil-
Iemaessige pastande
Generelle milipmeessige pastande kan eksempelvis veere “miljovenlig”, "miljorigtig”, "skdnsom

” o ” 9, ” o, ” o,

for miljget”, "gren”, "bla”, *klimavenlig”, "mere miljarigtigt”, "mindre miljgbelastende”, "mere

” o, o )

skansomt for miljget”, "bedre for miljget’, "uqiftig”, "uden kemi”, "naturlig” eller "akologisk”.
(...)

Et omréade kan imidlertid vaere reguleret i en sadan grad, at det er berettiget at anvende et
generelt miljoudsagn. Hvis et produkt har licens til et miljgmeerke fra en officiel miljgmaerk-
ningsordning som "Svanen” og "Blomsten’, jf. vejledningens punkt 10.2, eller det dokumente-
res ved en anerkendt uafhaeengig sagkyndig, at samtlige kriterier for opnaelsen af maerket
"Svanen” eller "Blomsten” er opfyldt for produktet10, vil en erhvervsdrivende normalt uden
videre kunne markedsfare produktet som "mindre miljgbelastende”, mere miljorigtigt”, "mere
skénsomt for miljget” "bedre for miljeet” eller lignende. Er et produkt fremstillet efter reglerne
for gkologisk produktion og maerket som okologisk, vil en erhvervsdrivende ofte kunne mar-
kedsfgre sit produkt pa samme vis.

Seerligt om brugen af betegnelsen gkologisk for nonfood produkter

Regelseettet for okologisk produktion omfatter primeert levende eller uforarbejdede landbrugs-
produkter samt fodevarer og foder. Det kan give anledning til tvivl, i hvilket omfang en er-
hvervsdrivende kan markedsfare et nonfood produkt, der ikke omfattes af reglerne for gkolo-
gisk produktion, som gkologisk uden at komme i strid med markedsfagringslovens bestemmel-
ser, seerligt vildledningsforbuddet i markedsfaringslovens § 3.

Forbrugerombudsmanden finder, at vejledningen pa nuvaerende tidspunkt bgr begreense for-
tolkningen af markedsfaringsloven pa dette omrade til markedsfaring af tekstiler og kosmetik,
hvor der i stigende grad anvendes udsagn om gkologi i markedsfaringen.

Der kan veere fastsat seerregler eller truffet beslutninger pa nationalt eller EU-plan om mulig-
heden for at bruge betegnelsen gkologisk for nonfood produkter. Er det tilfeeldet, skal en er-
hvervsdrivende i forste reekke overholde disse.

I det omfang, der ikke findes saerregler, bar der efter Forbrugerombudsmandens opfattelse
ved en vurdering efter markedsfaringsloven tages udgangspunkt i, at gkologisk produktion er
et samlet system til landbrugsforvaltning og fadevareproduktion, hvor flere interesser vareta-
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ges. Nar en erhvervsdrivende anvender udsagn om gkologi, er det derfor farst og fremmest
ravarerne i nonfood produkterne, der ma stilles krav til.

Forbrugerombudsmanden finder endvidere, at andelen af anvendte rastoffer/ingredienser i
produktet, der stammer fra certificeret gkologisk produktion, bar have et omfang af en vis stgr-
relse. Ved fastleeggelsen af omfanget af den gkologiske andel kan der efter Forbrugerombuds-
mandens opfattelse hentes inspiration i artikel 23, stk. 4, litra a), ii) i forordning (EF) nr.
834/2007 og seerligt i nationale bestemmelser om gkologiske jordbrugsprodukter, der skal an-
vendes til nonfood. Som udgangspunkt vil der herefter ikke veere grundlag for at gribe ind efter
markedsfaringsloven, ndr folgende betingelser er opfyldt ved markedsfaringen af et produkt:
(-..)

Et kosmetisk produkt kan pafgres betegnelsen gkologisk, hvis mindst 95 % af samtlige produk-
tets rastoffer/ingredienser (dvs. der bortses fra tilsat vand) stammer fra certificeret vegetabilsk
og/eller animalsk @kologisk produktion, der er omfattet af forordning (EF) nr. 834/200721 22.
Det en forudsaetning, at ikkeskologiske stoffer/ingredienser ikke med deres egen sammensaet-
ning eller indvirkning pé forarbejdningsprocessen unadigt reducerer eller udligner fordelene ved
den gkologiske dyrkning, sé det bliver vildledende at tale om, at produktet er gkologisk.

(...) produktet fx ikke mé& have et unadigt indhold af syntetiske stoffer, som forbrugerne med
rette kan forvente ikke optraeder i okologiske produkter. Produktet ma fx heller ikke indeholde
kemikalier, der maske ikke er forbudt i lovgivningen, men som er udpeget som vaerende pro-
blematiske, ...
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Bilag 4. Spgrgeskema og
sporgeguide

Bilag 4.1 Spergeskema
Nedenfor er gengivet spgrgeskemaet, som blev udsendt til en raekke af kosmetikbranchens
interessenter.

Miljgstyrelsen / Kortleegning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter55



oo

ggiz; Milio- og

= Fodevareministeriet
TEKNOLOGISK Milj@styrelsen

INSTITUT

Kortlaegning af naturlig og gkologisk kosmetik

Pa vegne af Miljgstyrelsen kortlaegger Teknologisk Institut | gjeblikket markedet for gkologisk og naturlig
kosmetik i Danmark.

Kosmetikprodukterne 1 projektet er defineret ud fra kosmetikforordningen og inkluderer fx alle former for
cremer og lotions, make-up, seber, deodoranter, parfume og lignende (Kosmetikforerdningens fulde liste
ses pa hjemmesiden: http://www.spt.dk/frame.cfm/cms/id=1015/sprog=1/grp=9/menu=2/)

Kortleegningens formal er at fa mere viden om gkologisk/naturlig kosmetik og rdvarer samt bevaeggrunde
for markedsfering (anprisning, maerkning og certificering) af gkologiske og naturlige kosmetikprodukter.

Dette spgrgeskema omhandler primeert opgavens fgrste del, hvor:
- produkter og varemaerker, som anprises som vaerende gkologiske/naturlige, identificeres
- indholdet af typiske pkologiske/naturlige ravarer kortlzegges og
- markedet for disse produkter estimeres.

For at kortlaegge dette, vil vi saette stor pris pa, at | vil besvare dette spgrgeskema. Vurdering af
markedsandele, som oplyses i spgrgeskemaet, behandles fortroligt. Skulle der vaere spgrgsmal i forbindelse
med projektet eller spgrgeskemaet, er | meget velkomne til at kontakte:

Jeanette Schjgth-Eskesen, telefon 72 20 19 94, e-mail: jse@teknologisk.dk

Vi vil seette pris pg, at | svarer tilbage hurtigt og senest den 25. april 2016. Det besvarede skema returneres
til jse@teknologisk.dk.

Pa forhand mange tak for hjaelpen.

Med venlig hilsen

Jeanette Schjgth-Eskesen

Hvis du gnsker at modtage rapporten, som udarbejdes ved projektets afslutning, sa indsaet din mail-adresse

== Fodevareministeriet

her:
al
V.L
m; Milje- og
TEKNOLOGISK Miljgstyrelsen
INSTITUT
Dato:
Virksomhed:

1. Seelger | kosmetikprodukter, som anprises eller er maerket/certificeret som gkologiske og/eller

naturlige?

I:l Nej (hvis nej, er resten af spgrgeskemaet ikke relevant. Send venligst retur med besvarelse)

[]



.j $$Jy Milie-og
= Fadevareministeri¢

TEKNOLOGISK Miljgstyrelsen
INSTITUT

Dato:

Virksomhed:

1. Selger | kosmetikprodukter, som anprises eller er maerket/certificeret som skologiske og/eller
naturlige?

|:| Nej (hvis nej, er resten af spprgeskemaet ikke relevant. Send venligst retur med besvarelse)

Dja

2. Har I fokus pd gkologiske og/eller naturlige produkter og ravarer?

|:| Ja
|:| Nej

Kommentarer

3. Hvis | anvender/szlger gkologiske/naturlige kesmetikprodukter pa det danske marked, hvilke
anprisninger, maerkninger eller certificeringer har et eller flere af jeres produkter?
Seet gerne flere krydser

Anprist som gkologisk

Anprist som naturlig

Biodynamisk

EcoCert

Natrue

BDIH

COSMOS

SOIL ASSOCIATION

0

Andre (Angiv venligst hvilke produkter i kommentar)
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== Fodevareministerit

TEKNOLOGISK Miljgstyrelsen
INSTITUT

Kommentar

Angiv evt. en vurdering af, hvar meget de enkelte anprisninger, maerkninger og certificeringer

anvendes i jeres produktportefolie

4. Hvilke kosmetikprodukter/-produkttyper i jeres portefglje anprises/meerkes/certificeres som

pkologiske/naturlige?
Bkologisk Naturlig
Bodylotion
Ansigtscreme
Handcreme
Shampoo/balsam
Shower gel
Sa=be
Olier til hud/har
Renseprodukt
Makeup (angiv venligst i kommentar)
Parfume

Deodorant

Oodgoodoodoodod
Oodoooaooood

Andet (angiv venligst i kommentar)
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== Fodevareministeriet
TEKNOLOGISK Miljgstyrelsen
INSTITUT

Evt. kommentarer:

Angiv gerne eksempler pd varemaerker:

5. Hvor stor vurderer |, at jeres markedsandel er inden for gkologiske/naturlige kosmetikprodukter pa

det danske marked?

6. Erder generelt set en prisforskel pa jeres glkologiske/naturlige produkter i forhold til jeres ikke-

plologiske/ikke-naturlige produkter?

Produktion Salg

la, dyrere I:l I:I
Nej L] L]
Ja, billigere I:l I:I

Evt. kommentarer
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=== Fodevareministeri
TEKNOLOGISK Miljpstyrelsen
INSTITUT

7. Hvorfor veelger |, at selge gkologiske/naturlige kosmetikprodukter?

8. Hvilke typiske gkologiske ravarer indeholder jeres gkologiske produkter?

Angiv gerne INCI-navne (alternativt rdvaretyper, fx olie, ...) samt evt. koncentration og produkttype

9. Hvor stort er det samlede indhold af de gkologiske ravarer i jeres ferskellige produkttyper?
BESVARES KUN HVIS | ER PRODUCENT

Angiv gerne eksempler og om det opgives med elier uden vand (hvis det er relevant)
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TEKNOLOGISK Miljastyrelsen
INSTITUT

10. Hvilke typiske naturlige ravarer indeholder jeres naturlige produkter?

Angiv gerne INCl-navne (alternativt rdvaretyper, fx olie, ...) samt evt. koncentration og produkttype

11. Hvor stort er det samlede indhold af de naturlige ravarer i jeres forskellige produkttyper?
BESVARES KUN HVIS | ER PRODUCENT

Angiv gerne eksempler og om det opgives med eller uden vand (hvis det er relevant)

Miljgstyrelsen / Kortleegning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter61



Bilag 4.2 Eksempel pa spargeguide til telefonisk interview

Nedenfor er indsat spargeguiden, som blev anvendt til telefoniske interviews af udvalgte af
kosmetikbranchens interessenter. Ved hvert interview blev guiden tilpasset den interviewede,
bl.a. ift. om den interviewede var kosmetikproducent, forhandler, brancherepreesentant eller
lignende.

12.

13.

Hvilke produkttyper findes i gkologiske/naturlige udgaver? Hvilke er mest udbredte?

1.1. Er der forskel pa udbredelsen inden for leave-on/rinse-off-produkter?

Kan du naevne fremtraeedende maerker/producenter som anvender anprisning som vaerende

gkologisk/naturlig

Hvor stort er markedet for gkologiske/naturlige kosmetikprodukter (estimat af markedsstar-

relse og markedsandele)

3.1. Evt. forskel pa fysisk/web

Hvilke ravarer/ravaretyper er typisk gkologiske/naturlige?

41. (Hvilke skal vi se/spgrge efter? Hvordan er de angivet — skal de veere marke-
ret/opfylde helt specifikke krav,...?)

Hvor stor er koncentrationen af gkologiske/naturlige ingredienser i forskellige produkttyper?

(Samlet indhold og/eller for typiske ravarer — fx fordi der er tale om olier, som typisk udgar

XX% i YY produkttype)

5.1.  fx forskel pa krav fra maerkninger — er det i fokus for at opna meerkningen, gar man
efter et minimum for at kunne anprise/maerke eller sigter man efter mere — hvad er
malet og hensigten? (brug vores viden om maerkningernes krav)

5.2. Sigter man efter at anvende gkologiske/naturlige ravarer af dem, der er mest af i
produktet for dermed at fa hgjt indhold?

Er der nogle tendenser i, hvilke anprisninger/maerker, der anvendes?

Er der forskel pa producenter/producenternes marked ift. gkologiske/naturlige produkter?

Nogle tendenser, som er relevante?

Hvordan er udbuddet af akologiske/naturlige ravarer fra leverandarer?

Prisforskel? Ravarer, produktion, salg?

. Hvor szlges de gkologiske/naturlige produkter/hvem er kunderne (butikker/forbrugere;

fysisk/web;)?

. Hvorfor markedsfares som gkologisk/naturligt produkt?

11.1. Bestemte malgrupper?

11.2. Bestemte salgskanaler?

11.3.  Mere fokus pa miljg eller sundhed — eller omvendt?

11.4. Anprisning/meerkning/certificering — hvad foretraekkes og hvorfor?

11.5. Kender virksomhederne regler/kriterier for anprisning/meerkning/certificering?

Er der virkninger af produkterne, som ikke kan opnés med gkologiske/naturlige ingredien-
ser?

Er der en sammenhaeng mellem gkologiske/naturlige produkter/ravarer og indholdet af
problematiske stoffer — eller mener (nogle i) branchen, at der er det?
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Bilag 5. Indholdskrav til
NATRUE-produkter

NATRUE stiller minimumskrav til indhold af naturlige stoffer samt naturlige stoffer af gkologisk
kvalitet, og maksimale indholdskrav for naturafledte stoffer for de tre kategorier ‘naturkosme-
tik’, "naturkosmetik med okologisk andel’ og ’@kologisk kosmetik’. | nedenstaende figur er
gengivet kravene fra kriterieseettet for NATRUE-meerkning (Version 3.4 fra 20.04.2016 — Op-
dateret tekstpassager i forhold til version 3.3 er fremhaesvet med gul i tabellen). 3

Minimum content of natural substances (%) (Green) and maximum content of derived natural
substances (%) (C ). Please note t owing additional requirements laid out below.

Orang
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- No specific requirement or limitation on percentage content of nature-identical substances
or water except where indicated
Content of substances from controlled organic farming in Section 3.2 and 3.3.
Production of derved natural substances r anic starting material in Section 3.2
(Natural Cosmetics with Organic Portion) or & 3.3 (Organic C )
* Up to 4.4 % water contained in alcohol is excluded when considering the product category
thus the product is considered water-free.
For Category 12 products (Bar Soaps) in Section 3.2 or Section 3.3, the minimum organic
requirement (respectively =70% or =95% content as in * and **) refers to both the natural
and derived natural portions to be added.

T+

3 http://www.natrue.org/fileadmin/natrue/downloads/Criteria_3.4/EN-NATRUE-Label_Requirements_V3_4.pdf
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Bilag 6. Kortlaegningens
registrerede
produkter

Dette bilag lister de produkter, der blev udvalgt og registreret ved besgg i fysiske og webbase-
rede butikker. Kortlaegningens registrering af hvert enkelt produkt i tabellen omfatter fglgende:
o Varemeerke
e Produktnavn
o Produkttype
¢ Angivelse af, om produktet er fremhaevet som "gkologisk”, "naturligt” eller “gkologisk og na-
turligt”
o Angivelse af anprisning/maerkningsordning
(Det procentvise indhold er oplyst i de tilfeelde, hvor det har veeret oplyst pa produktet).
¢ INCI-navn pa de gkologiske ingredienser
¢ INCI-navn pa de naturlige ingredienser

Deklarationslisterne med ingrediensernes INCI-navne fremgar af emballagen eller er fundet pa
relevante produkthjemmesider.

Felterne med gkologiske og naturlige ingredienser er udfyldt saledes:

o Af feltet "INCI gkologiske ingredienser’ fremgar de ingredienser, der konkret er markeret,
fremhaevet eller anprist som gkologiske pa kosmetikproduktet/emballagen eller i en tilhgren-
de tekst.

o Af feltet "INCI naturlige ingredienser” fremgar de ingredienser, der konkret er markeret, frem-
haevet eller anprist som naturlige pa kosmetikproduktet/emballagen eller i en tilhgrende tekst.
Safremt ingen ingredienser konkret er markeret, fremhaevet eller anprist, er det antaget, at
felgende typer af ingredienser er naturlige, hvorfor de er registreret:

o Ekstrakter

o Olier og smer fra planter, frugter og lignende
o AEteriske olier

o Mineraler

o Salte

o Feltet "INCI naturlige ingredienser’ er tomt, mens feltet "INCI gkologiske ingredienser” er
udfyldt for produkter af typen "gkologisk” eller "gkologisk og naturlig”, hvor 100 % af ingredi-
enserne er gkologiske.

o | feltet "INCI naturlige ingredienser” er noteret "lkke tilgaengelig”, og i feltet "INCI gkologiske
ingredienser” er noteret en eller flere ingredienser for de produkter, hvor enkeltingredienser er
anprist som gkologiske, men hvor det ikke har vaeret mulig at finde deklarationslisten.

o | felterne "INCI gkologiske ingredienser’” og "INCI naturlige ingredienser” er noteret " lkke
tilgeengelig” for de produkter, hvor det ikke har veeret mulig at finde deklarationslisten.

o | feltet "INCI gkologiske ingredienser’ er noteret "lkke tilgaengelig” for produkter, der er identi-
ficeret som "@kologisk” eller "okologisk og naturlig”, men hvor det ikke fremgar, hvilke af de-
klarationslistens ingredienser, der er gkologiske.

o Feltet "INCI gkologiske ingredienser’ er tomt for produkter, der hverken er anprist eller meer-
ket som gkologiske.
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De registrerede produkter er listet efter produkttyper i alfabetisk orden og derefter efter vare-
meerke i alfabetisk orden.
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INCI gkologiske ingredienser

INCI naturlige ingredienser

Alcohol denat., Prunus Amygdalus Dulcis (Sweet
Almond) Qil, Glycine Soja (Soybean) Oil, Bu-
tyrospermum Parkii (Shea) Butter, Cyperus Escu-
lentus Root Oil, Ginkgo Biloba Leaf Extract, Caf-
feine, Helianthus Annuus (Sunflower) Seed Oil

Glycerin, Sorbitol, Glyceryl Stea-
rate Citrate, Isoamyl Laurate,
Xanthan Gum, Dipotassium
Glycyrrhizate, Sodium Lactate,
Lactic Acid, Tocopherol, Sodium
Hyaluronate, Parfum (Essential
Qils), Limonene, Linalool, Citral
Certified Organic

Aloe Barbadensis Leaf Juice

Glycerin

Butyrospermum Parkii (Shea) Butter, Helianthus
Annuus (Sunflower) Seed Oil, Olea Europaea (OI-
ive) Fruit Oil, Glycerin, Elaeis Guineensis (Palm)
Qil, Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Qil, Aloe
Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Juice Powder, Peril-
la Frutescens (Perilla) Seed Oil, Persea Gratissima
(Avocado) Oil, Rosmarinus Officinalis (Rosemary)
Leaf Extract, Chamomilla Recutita (Chamomile)
Flower Extract, Aroma Pelargonium Graveolens
(Rose Geranium) Oil, Geraniol, Citronellol, Linalo-
ol, Citral, Limonene

Aqua (Spring Water), Squalane
(From OQlive Qil), Cetyl Alcohol
(Emulsifying Plant Wax), Cetear-
yl Glucoside (Plant Derived
Emulsifier), Cetearyl Alcohol
(Emulsifying Plant Wax), Alpha-
Glucan Oligosaccharide (Prebi-
otic), Glyceryl Stearate (Plant
Derived Emulsifier, Salix Nigra
(Black Willow) Bark Extract,
Ananas Sativus (Pineapple) Fruit
Extract, Hydrolysed Jojoba Es-
ters (From Jojoba Oil), Fucus
Vesiculosus (Seaweed) Extract,
Sodium Stearoyl Glutamate Cit-
ric Acid, Benzyl Alcohol, Salicylic
Acid, Sorbic Acid,
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=3 g 3
(0] e o)
)
5
Q
Q
@
Certified organic
ingredients
o >» > Q
Sz 2 3
- g g
52 2%
Q3 s ~
o 3 3
® @ ]
ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC

Aloe Barbadensis Leaf Juice

Caprylic/capric triglyceride, Oc-
tyldodecanol, Cetearyl Alcohol,
Glyceryl stearate, Glycerin, Ce-
tearyl Wheat Straw Glucosides,
Glyceryl Caprylate, Glyceryl Ste-
arate, Citrate, Trehalose, Tocop-
heryl Acetate, Xanthan Gum,
Tocopherol, Sodium Phytate,
Helianthus Annus Seed QOll, Cit-
ric Acid
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natural origin"

nel Oil

g % g > 9 Ecocert; 99 % af de Aqua, Caprylic/Capric Triglycer-

g g g (%' % totale ingredienser ide, Glyceryl Stearate, Glycerin,
g' i) 3 L;% er af naturlig oprin- Polyglyceryl-6 Palmi-

é— % % delse; 24 % af de tate/Succinate, Sorbitol, Isoamyl

s 2z totale ingredienser Cocoate, Saccharide Isomerate,

cfé_‘ kommer fra gkolo- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Cocos Nucifera Oil,  Tocopherol, Cetearyl Alcohol,
i gisk dyrket land- Butyrospermum Parkii Butter, Prunus Amygdalus Sodium PCA, Xanthan Gum,
brug. Duilcis Oil Citric Acid, Sodium Citrate

g % g 5 gﬂ_ Isoamyl Cocoate, Glycerin,

g g g ey S Glyceryl Stearate, Polyglyceryl-6
z 3 & @ Palmitate/Succinate, Diheptyl
3T g Siccinate, Saccharide Isomerate,
% > ° Tocopherol, Cetearyl Alcohol,

& LS; Capryloyl Glycerin/Sebacic Acid

¢ Aloe Barbadensis Leaf Extract, Cocos Nucifera Oil, ~ Copolymer, Xanthan Gum, Citric
Ecocert Butyrospermum Parkii Butter Acid, Sodium Citrate

% @9 > Q Glycerin, Butyrospernum Parkii Butter, Simmond-

% S ; é‘ % sia Chinensis Seed Oil, Prunus Amygdalus Dulcis

% g 3 % Oil, Prunus Armeni- Bisabo-

i % aca Kernel Oil, Zea Mays Starch, Al- lol, Citral, Citronellol, Linalool, M

g_ oe Barbadensis Leaf Extract, Oenothera Bien- agnolia Offici-

o ECOCERT COS- nis Qil, Betula Alba Leaf Ex- nalis Bark Extract, Tocopherol, B
MOS ORGANIC; tract, Equisetum Arvense Extract etasitosterol, Squalene

% g Zg 9 Helianthus Annuus Seed Oil (Solsikke olie), Aloe

7 L_% uﬁ' 8— Barbadensis Leaf Juice (Aloe Vera), Rosmarinus

@ cgb 3 % Officinalis Leaf Extract (Rosmarin), Thymus Vul-

@ % garis Leaf/Flower Extract (Timian), Arctium Majus

Root Extract (Great Burdock/ Laegeburre), Olea

Europaea Fruit Oil (Oliven olie), Simmondsia

Chinensis Seed Oil (Jojoba olie), Persea Gratissi-

ma Seed Oil (Avocado olie), Ananas Sativus Fruit Citric Acid, Citrus Medica Limo-

Extract (Ananas) & Vitis Vinifera Fruit Extract num Extract (Koldpresset citron

(Vindrue) & Passiflora incarnata Fruit Extract (Pas-  olie), Citrus Aurantium Dulcis
Anprist som gkolo- sionsfrugt), Salvia Sclarea Extract (Engsalvie/fugt), = Extract (Koldpresset appelsin
gisk Euterpe Oleracea Fruit Extract (Acai-vitamin) olie), Citral, d-Limonene

E 1 > z Carthamus tinctorius (Safflower)

.§ % é‘ g Seed Qil, Glycerin, Hydrogenat-

o 3 g @ ed Vegetable Glycerides citrate,
&U’ % Jojoba Esters, Calendula offici-
o nalis Flower Extract, Hamamelis
3 virginiana (Witch Hazel) Extract,
5 Prunella vulgaris Leaf Extract,

S Lithospermum erythrorhizon
Root Extract, Zanthoxylum
alatum Extract, Aloe barbadensis
Leaf Extract, Fragrance (Par-

Anprist som biody- fum), Tocopherol, Xanthan Gum,
namisk Geraniol, Linalool, Limonene

% § § ( § § Hydrogenated Vegetable

a2 Z:0 = Oil, Tocopherol, Tocopheryl Ace-

g Anprist med "95% of  Arctium Lappa Fruit Extract, Argania Spinosa Ker- tate, Xanthan Gum, Linalool,
<

Limonene, Citronellol, Geraniol
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rosa damascena flower water, simmondsia

chinensis seed oil, prunus amygdalus dulicis oil,

butyrospermum parkii butter, rosa canina fruit oil,
ECOCERT ORGA- vaccinium myrtillus fruit extract, camellia sinensis
NIC COSMETIC leaf extract, ficus carica fruit extract, maltodextrin

WIoyX201S plIYy} @ |||9)1se
awai) WYBIN A1enod

-9y JueIsu| asusjuspolg
awalos)BIsuy

glycerin, shorea stenoptera seed
butter, saccaride isomerate, glu-
conolactone, tocopherol, cetearyl
olivate, sclerotium gum, xanthan
gum, tribehenin, sodium citrate,

sorbitan olivate, citronellol, gera-
niol, limonene, linalool, sodium

gluconate, citric acid, sorbic acid

awalos)BIsuy

ejyosneH “Iq
Binieu 6o ysibojoy g

awal) Aeq Buneisusaboy

Anprist pa et skilt

ved siden af "Rege-

nererende ansigts-

pleje @kolo-

gisk/Biodynamisk

Parabenefri" Ikke tilgaengelig

Simmondsia Chinensis Seed Oil,
Persea Gratissima Oil, Prunus
Amygdalus Dulicis Oil, Glycerin,
Sucrose Laurate, Rosa Dama-
scena Flower Extract, Olea Eu-
ropaea Fruit Oil, Hectorite, Cera
Alba, Butyrospermum Parkii But-
ter, Parfum, Equisetum Arvense
Extract, Althaea Officinalis Root
Extract, Trifolium Pratense Ex-
tract, Rosa Damascena Flower
Water, Mel, Limonene, Citronel-
lol, Linalool, Geraniol, Farnesol,
Benzyl Benzoate, Eugenol, Cit-
ral, Benzyl Salicylate, Rubus
Idaeus Seed Oil, Malpighia
Punicifolia Fruit Extract, Kalan-
choe Daigremontiana Leaf Ex-
tract, Chondrus Crispus Extract,
Xanthan Gum, Stearic Acid

weain
WBIN % Aeq ebe-uy
awalos)bisuy

Jaquiy/ OIpJON
Binyeu 6o ysibojoyg

Navnet giver indtryk
af naturlige ingredi-
enser Ikke tilgaengelig

Aloe Barbadensis (Aloe Vera
Gel), Prunus Armeiaca, Amber
Extracts(rav ekstrakt), Shea but-
ter, Cera Alba, Caesalpinia Spi-
nosa, Dausus Carota, Aroma,
Rosmarinus Officinalis Leaf Ex-
tracts, Yucca Shidigera

Er anprist med bille-

de af lavendel; pro- Helianthus Annuus (Sunflower) Seed Oil, Glycer-
duktnavnet giver in, Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Co-
indtryk af gkologiske  cos Nucifera (Coconut) Oil, Olea Europaea (Olive)
ingredienser; Fruit Oil, Plukenetia Volubilis (Inca Inchi) Seed Oil,
NATRUE - Organic Lavandula Angustifolia (Lavender) Flower Extract,
Cosmetics Glycyrrhiza Glabra (Licorice) Root Extract

Aieosyjode

Japuane] oluebiQ
awalos)bisuy

Binyeu 6o ysibojoyg

Squalane, Bisabolol, Parfum
(Fragrance), Linalool, Limonene,
Geraniol, Benzyl Salicylate,
Coumarin, Citral, Xanthan Gum

esl|IsN

awiaID UIWBYANA

Olea Europea (Olivenolie), Helianthus Annuus
Seed Oil (Solsikkeolie), Buxus Simmondsia Chi-
nensis (Jojobaolie), Aloe Barbadensis Leaf Juice

awalos)BIsuy
ysiBojodg

(Aloe Vera), Theobroma Cacao Butter (Kakao-

smer), Mangigera Indica Extract (Mango), Persea

Gratissima Qil (Avokadoolie), Glycerin, Camellia

Sinensis Extract (Grgn Te), Chamomilla Recutita
Anprist som gkolo- Extract (Kamille), Rosmarinus Officinalis Leaf Ext-
gisk ract (Rosmarin)

Butyrospernum Parkii Bultter,
Oryza Sativa, Oryza Sativa Cera
(Palmeolie, Smertrae, Risstivel-
se), Tocopheryl Acetate (E-
vitamin), Triticum Vulgare Ext-
ract (Hvedekimsolie), Aesculus
Hippocastanum Extract (Heste-
kastanie), Linolenic Acid, Oleic
Acid, Linoieic Acid (Vitamin-
koncentrat)
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Anprist pa varen "95

% of natural origin";

Anprist pa hjemme-

siden "Med opfri-

skende aloe vera og

gkologisk arganolie"  Argania Spinosa Kernel Oil

Glycerin, Hydrogenated Vegeta-
ble QOil, Aloe Barbadensis Leaf
Juice Powder, Tocopherol, Xan-
than Gum, Linalool, Limonene,
Citronellol, Geraniol

uapJleebaun
awalos)BIsuy

aWBIOUIWRYA-D
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Anprist pa hjiemme-
siden med "rig pa
ekstrakt af dueurt-
blomst" samt "55 %

okologiske ingredi- Carthamus Tinctorius Seed Oil, Cannabis Sativa
enser" Seed Qil, Epilobium Fleischeri Extract

Glycerin, Tocopherol, Panthenol,
Sodium Ascorbyl Phosphate,
Citrus Aurantium Bergamia Fruit
Oil, Pelargonium Graveolens
Flower Qil, Limonen Eucalyptus
Species Leaf Oil, Citrus Grandis
Peel Oil, Glycine Soja Qil, Gera-
niol, Citronellol, Linalool, Salvia
Officinalis Qil, Citral, Cymbopo-
gon Flexuosus Oil, Eugenol

¥

-leisueapeqa

- awald
awald
BiunieN

aljojgpuew

Naturlig - mandelolie  lkke tilgaengelig

Ikke tilgeengelig

esl|IsN

9l9bs)bisuy
glebs)bisuy
ysibojodg

Prunus Armeniaca Kernel Seed Oil, Calendula

Officinalis Flower Extract, Camelia Sinensis Leaf

Extract, Citrus Limon Fruit Extract, Oenothera Bi-
Anprist som gkolo- ennis Seed Extract, Aesculus Hippocastanum
gisk Seed Extract, Mangifera Indica Fruit Extract

Daucus Carota Sativa Root Ex-
tract, Daucus Sativa Seed Oil,
Beta-Carotene, Hydrolyzed Col-
lagen, Viola Tricolor Extract,
Plankton Extract, Juniperus
Communis Fruit Extract

suesg opeq
9y seN-loed
wisgind
aysews)bisuy
BiuneN

Anprist med "Der-
makosmetik - Auf
Naturbasis"

Chondrus Crispus Powder (Car-
rageenan), Xanthan Gum, Argi-
nine, Malic Acid, Citric Acid, Lac-
tic Acid, Sucrose Cocoate,
Bisabolol

BinieN

S|\ @oueleq
oysewsibisuy

)SBeW 82e} aoueIpal sjusw)es.)

Anprist med "98%

Natural Origin" Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Extract

Kaolin, Glycerin (Vegetable),
Prunus Amygdalus Dulcis
(Sweet Almond) Oil, Juglans
Regia (Walnut) Shell Powder,
Tocopherol (Vitamin E),
Cymbopogon Martini (Palma-
rosa) Leaf Oil, Lavandula An-
gustifolia (Lavender) Flower Oil,
Pelargonium Graveolens (Rose
Geranium) Flower Oil, Citrus
Aurantium Amara (Petitgrain)
Leaf Oil, Angelica Archangelica
(Angelica) Root Oil, Anthemis
Nobilis (Roman Chamomile)
Flower Oil, Rosmarinus Offici-
nalis (Rosemary) Leaf Qil,
Cananga Odorata (Ylang Ylang)
Flower Qil, Chondrus Crispus
(Carrageenan) Gum, Dehydroa-
cetic Acid, Citric Acid, Limonene,
Linalool, Geraniol, Citronellol

Miljestyrelsen / Kortlaegning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter69



w0 o c0 Z
T332 (a2
% Q ¢ < .
~ G & Produktnavnet giver
g indtryk af naturlige
ingredienser Rosa ler
g g % 5 § Kaolin, Heilmoor Clay, Litho-
w F = g s thamnium Calcarum Powder,
§- e % @ Glycerin, Bentonite, Talc, Maris
@ Qo 2 Limus Extract, Xanthan Gum,
3 g ® Bisabolol, Lessonia Nigrescens
§ Powder, Fucus Vesiculosus
g Produktnavnet giver Powder, Fucus Vesiculosus Ext-
g indtryk af naturlige ract, Linalool, Farnesol, Lamina-
< ingredienser ria Saccharina Extract
% 8 g‘ 5 g g Produktnavnet giver
2 ﬁ g @ g antydning af naturli-
g;? <_'|’_I % % ge ingredienser;
2 g 2] & Anprist pa hjiemme-
g ° 3 siden med "gkolo-
' gisk sesamekstrakt” Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig
(2]
259 58
[} % QO c . .
o > = Om Aniel Care star
o c @
@ © der: "Aniel er et rent
natur produkt" Ikke tilgeengelig
Z>8 (>Q8 8 e
% S w (a - 5 Anprist pa hjemme-
® < @ (@ 2 § siden som bade gko-
= (3 3 » .
S % ¢ g S 2 logisk og med natur-
lige ingredienser Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig
T o028 . .
S @ S'T: (2 3 Babassuamidopropyl Betaine,
‘%J ,z §% g BIO Cosmetique Aloe Barbadensis Leaf Juice Powder, Prunus Glycerin, Xanthan Gum, Levulin-
& &t 8 £  Charte Cosmebio Alygdalus Dulcis (Sweet Almond) Protein, Vacci- ic Acid, Sodium Levulinate, Lin-
@« Organic Cosmetics num Macrocarpon (Cranberry) Fruit Extract alool
T0e >»Z L
o g o g 2 Anprist pa hjiemme-
%) = a S
= 93 G2  siden med "naturlige
%1 @ jojoba- og oliven-
o) 2

korn" Ikke tilgaengelig

Ikke tilgeengelig
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Anprist pa hjiemme-
siden med " er 100
% uden syntetiske
stoffer" samt "suki
skin cares gkologi-
ske hudpleje produk-
ter"

Rosa Centifolia (Provence Rose) Concentrate,
Alcohol (From Sugar Cane Denatured With Laven-
der Qil), Aloe Barbadensis (Aloe) Leaf Powder,
Ascophyllum Nodosum (Seaweed) Extract

High-Potency (Aqua, Organic
Rosa Centifolia) Rose Concen-
trate, Organic Alcohol Denat
(Sugar Cane Extracted With
Lavender Oil) With Lavandula,
Phospholipids (Liposomal Deliv-
ery System), Salix Alba (Tlc Sal-
icylic Acid™ From White Willow),
Ascorbyl Palmitate (Tlc Vitamin
C™), Calming Complexion
Complex™ (Chamomilla Recuti-
ta (Matricaria Chamomile) Flow-
er Extract, Organic Rosa Canina
(Rose Hip) Seed Extract, Calen-
dula Officinalis (Calendula)
Flower Extract), Vegetable Glyc-
erin, Organic Aloe Barbedensis
(Aloe) Leaf Powder, Melaleuca
Alternifolia (Tea Tree) Leaf Oil,
Organic Ascophyllum Nodosum
(Seaweed) Extract, Linalool

Aoewueyd olueblo ay |

ysem [eloey iwiaddad

suaisibisuy

¥s160/03 g

Jkologisk navn

Ikke tilgaengelig

Aqua (Water) , Grapefruit (Citrus
Grandis), Panthenol , Alcohol,
Vit C (calcium ascorbate), Co-
coamidopropyl Betaine, Glycerin
(vegetable), Marigold (Calendula
Officinalis) Extract, Sunflower
Oil(Helianthus Annus), Algin,
Xanthan Gum, Hypericum Perfo-
ratum , Carageenan, Aloe (Aloe
Barbadensis), Peppermint (Men-
tha Piperita) , Eucalyptus (Euca-
lyptus Globulus, Lavender (La-
vandula Officinalis), Tea Tree
(Melaleuca Alternifolia) , Essen-
tial Oils, Vitamin E (Tocopherol) ,
Linalool, Farnesol,

sued Jamed
gniog Ae|p

gnuossibisuy

¥s160]0%s

Meerket med BIO -
Cometique Charte
Cosmobio - Organic
Cosmetic;
ECOCERT

Lavandula Angustifolia Extract, Simmondsia
Chinensis Seed oil, Aloe Barbadensis Leaf Extract,
Mentha piperita Oil

Glycerin, Decyl Glucoside, Bam-
busa Arundinacea Stem Extract,
Cetearyl Glucoside, Lactic Acid,
Sodium Benzoate, Linalool

aleD ydjopny
jse| gniog |eloe

gnuossibisuy

BiunieN

Anprist pa varen
"ECOCERT Organic
Cosmetic"; Anprist
pa hjemmesiden
under ingredienser:
"Natur.:99% & @ko.:
38%"

Olea Europaea Fruit Qil (Oliven olie), Cocos Nuci-
fera Oil (kokosolie), Butyrospermum Parkii Butter
(Shea Butter), Prunus Armeniaca Seed Powder
(Abrikos), Prunus Amygdalus Dulcis Oil (Mandel-
olie), Hamamelis Virginiana Leaf Water (Witch
Hazel), Simmondsia Chinensis Seed Oil (Jojoba
olie), Euterpe Oleracea Fruit Oil (Agai olie), Cera
Alba, Euterpe Oleracea Pulp Powder (Acai Scrub),
Euterpe Oleracea Fruit Extract (Agai), Echinacea
Purpurea Extract (red solhat),

Hydrogenated Vegetable Oil,
Tocopherol (Vitamin E), Parfum
(Naturlig), Citric acid, Sodium
Dehydroacetate
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Anprist med "100%
Natural Origin" Butyrospermum Parkii (Shea) Butter

Angelica Archangelica (Angelica)
Root Oil, Citrus Aurantium
(Neroli) Flower Qil, Citrus Au-
rantium Bergamia (Bergamot)
Fruit Oil, Michelia Alba (Magno-
lia) Leaf QOil, Lavandula Angusti-
folia (Lavender) Flower Oil, An-
themis Nobilis (Roman Chamo-
mile) Flower Oil, Citrus Nobilis
(Mandarin Orange) Peel Oil,
Styrax Benzoin (Benzoin) Resin
Extract, Benzyl Benzoate, Ben-
zyl Alcohol, Benzyl Cinnamate,
Geraniol, Linalool, Farnesol,
Citral, Limonene

¥s160/0M g

Aloe Barbadensis Leaf Extract (aloe vera), Prunus

Amygdalus Dulcis Oil (Sweet Aimond Qil), Glycer-

in, Echinacea Purpurea Extract (Coneflower),

Prunus Armeniaca Kernel Oil (Apricot Kernel Oil),

Tapioca Starch, Anthemis Nobilis Flower Water

(Chamomile), Hamamelis Virginiana Leaf Water
ECOCERT ORGA- (Witch Hazel), Euterpe Oleracea Fruit Oil (Agai
NIC COSMETIC Oil)

a1en ydjopny

wniag bulebe-nuy
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Euterpe Oleracea Fruit Extract
(Agai), Saccharide Isomerate
(Pentavitin), Acacia Senegal
Gum, Hydrolyzed Rice Bran Pro-
tein, Acmella Oleacera Extract,
Tocopherol (Vitamin E), Malto-
dextrin, Plankton Extract (Pro-
teins, Vitamins & Minerals from
Blue Alga), Hydrolyzed Rhizobi-
an Gum, Xanthan Gum, Parfum ,
Citric Acid

suibuo
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Produktnavnet anty-
der naturlige ingre-
dienser; Anprist pa
hjemmesiden at pro-
duktet indeholder
"Jerikos rose... ly-
chee og vandmelon"

Jojoba Esters, Trehalose, Citrus
Aurantium Bergamia (Bergamot)
Fruit Oil, Citrus Medica Limonum
(Lemon) Peel Oil, Citrus Auranti-
um Dulcis (Orange) Oil, Mentha
Viridis (Spearmint) Leaf Oil, Vet-
iveria Zizanoides Root Oil, Cin-
namomum Camphora (Cam-
phor) Bark Qil, Plumeria Alba
Flower Extract, Magnolia Acu-
minata Flower Extract, Rosa
Damascena Extract, Iris Pallida
Root Extract, Linalool, Citral,
Limonene, Litchi Chinensis Seed
Extract, Citrullus Vulgaris (Wa-
termelon) Fruit Extract, Rhodo-
chrosite Extract, Anastatica Hi-
erochuntica (Rose of Jericho)
Extract, Pyrus Malus (Apple)
Fruit Extract, Lens Esculenta
(Lentil) Fruit Extract, Rosmarinus
Officinalis (Rosemary) Leaf Ex-
tract, Padina Pavonica Thallus
Extract, Glycerin, Dextrin Sodi-
um Lactate, Lecithin, Citric Acid,
Sorbic Acid
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< § % 5 Q Produktnavnet giver
{.: o 3 & § antydning af gkolo-
% @_ % 73 giske ingredienser;
3 o g 8 Anprist pa hjemme- Prunus Amygdalus Dulcis Oil,
g 3 siden med "95% Tocopherol, Retinyl Palmitate,
3 g gkologiske ingredi- Arachis Hypogaea Oil, Glycine
@ enser" Oenothera Biennis Oil, Punica Granatum Seed Oil Soja Oil
» 2 bg Q Alcohol Denat (Sugar Cane Ex-
= E" % 5 tracted With Lavender Oil) With
é % % Lavandula, Pyrus Malus (Apple)
s % 8 Fruit Enzymes Extract, Phospho-
% i lipids (Liposomal Delivery Sys-
= 'f_, tem), Salix Alba (TLC Salicylic
3 <@ Acid From White Willow), Vigna
Aconitifolia (TLC Retinol Vitamin
A From Moth Bean) Seed Ex-
tract, Blemish Busting Complex
(Echinacea Purpurea (Echina-
Anprist pa hjemme- cea) Flower Extract, Hydrastis
siden med "er 100% Canadensis (Goldenseal) Root
uden syntetiske stof- Extract,) Olea Europaea (Olive)
fer" samt "suki skin Fruit Oil, Food Grade Xanthan
cares gkologiske High-potency (Aqua, Organic Rosa Centifolia) Gum, Maltodextrin, Linalool,
hudpleje produkter" Rose Concentrate Limonene
< > Rg Produktnavnet giver
% u% u‘ﬁ' S antydning af gkolo-
%’_ ﬁ ﬁ % giske ingredienser;
] g. g 8 Anprist pa hjemme-
g g"_{ siden med "Mild aloe
o S verabaseret gel
@ med gkologisk abri-
koskernemel" samt Aloe Barbadensis Gel, Glycerin,
"96% okologiske Prunus Armeniaca Seed Powder, Citrus Aurantium  Carrageenan, Limonen, Limo-
ingredienser" Dulcis Peel Oil nen, Citral, Linalool
< § 5 @ g_’ § Anprist pa hiemme-
{é 58 § @ § siden med "baseret
‘é’_ }E 3 (77% pa skansomme ve- Sulfated Castor Oil, Glycerin,
o & § getabilske saebestof- Decyl Glucoside, ocamidopropyl
8' 3 fer"samt "1% gkolo- Betaine, Citral, Geraniol, Limo-
' giske ingredienser" Lavandula Officinalis Oil nen
§38i88
o = 2% & )
T @8 Benzyl Salicylate, Benzyl Ben-
? RN zoate, Geraniol, Linalool, Limo-
Naturlig nene, Coumarin
°y g3
£ f£g
2 ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Juice Palmitic Acid, Citric Acid
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§ LE::? E z Glycerin, Ceteareth-20, Behen-
5 L 4 g trimonium Chloride, Argania Spi-
05 o 3 a nosa (Argan) Kernel Oil, Pan-
= S thenol, Citric Acid, Cananga
g‘z) Odorata (Ylang Ylang) Flower
§ Oil, Citrus Aurantium Dulcis (Or-
g ange) Peel Oil, Cupressus Fu-
g_ nebris (Chinese Cedar) Wood
g»: Oil, Cymbopogon Flexuosus
c_jg (Lemongrass) Leaf Oil, Rosma-
Anprist med "95% rinus Officinalis (Rosemary) Leaf
natural ingredients)" Oil, Acetic Acid, Limonene
§ %J §’- g 5)2 § Glycerin, Hydroxy.ethylcellulc.)se,
2 02 u 8 5 Olea Europaea Oil/Olive Fruit
% ¢ 3 a Oil, Limonene, Carthamus Tinc-
= ; Anprist som med torius Seed Oil/Safflower Seed
- naturlige olier Oil, Citric Acid, Hexyl Cinnamal
g e pa Aloe Barbadensis Leaf Juice, Helianthus Annuus
2,—’ & §' g 8— (Sunflower) Seed Oil, Olea Europaea (Olive) Fruit
é o 3 % Anprist med "Biode- Oil, Calendula Officinalis Flower Extract, Chamo-
% & 8 gradable"; "Contains ~ milla Recutita (Matricaria) Flower Extract, Cucumis
5' g g"_{ Organic Content"; Sativus (Cucumber) Fruit Extract, Butyrospermum
& = Certified GF Gluten Parkii (Shea) Butter, Simmondsia Chinensis (Jojo-
' <@ Free; NSF-maerket ba) Seed QOil, Alcohol Sorbitol, Tocopheryl Acetate
g g ? ‘ 5)2 § Alle p.)roduktem.e fra
%. T 9 ip 5 Aussie har et billede
g % t 3@ af en plante/blomst
2 % ( og det er beskrevet Citric Acid, Aloe Barbadensis
% - ¢ hvilke ekstrakter som Leaf Juice, Melissa Officinalis
- er brugt Leaf Extract, Ascorbic Acid
g 29 7§9 Olus Oil, Magnolia Officinalis
=22 g g Bark Extract, Limonene, Citral,
2ws 7% Citronellol, Linalool, Geraniol,
§ g ECOCERT COS- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betu- Tocopherol, Beta-sistosterol,
MOS ORGANIC; la Alba Leaf Extract Squalene
§ § ,5 E Q Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Juice, Persea
S5ags %% Americana (Avocado) Oil, Simmondsia Chinensis
§ % & 3 ‘i (Joboba) Seed Oil, Lavandula Angustifolia (Laven-
g - ‘::’ der) Qil, Mel (Honey), Orbygnia Speciosa (Babas-
o é su) Seed Qil, Juniperus Mexicana (Cedarwood)
§ “8’ Oil, Lonicera Japonica (Honeysuckle) Flower Ex-
) 5 tract, Cymbopogon Martinii (Palmarosa) Qil, Arnica
o Montana (Arnica) Extract, Calendula Officinalis Panthenol (Vitamin B5), Sorbitol,
%‘ (Calendula) Flower Extract, Camellia Sinensis Tocopherol, Citric Acid, Hydro-
Anprist som gkolo- (White Tea) Extract, Chamomilla Recutita (Cham- lyzed Zoy Protein, Glycerin, Ge-
gisk omile) Flower Extract raniol, Linalool
g 29 § g“— Magnolia Officinalis Bark Extract,
§ ® % 3 S Citronellol, Geraniol, Limonene,
3 % 2 ECOCERT COS- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerine, Rosa Linalool, Tocopherol, Beta-
- MOS ORGANIC; Damascena Extract, Pelargonium Graveolens Oil sitosterol, Squalene
é 3 2 ¢ E Q Aloe barbadensis (aloe vera) leaf juice, simmond-
g_ Py g 7 CO—, sia chinensis (jojoba) seed oil, helianthus annuus
@ 2 S r = % (sunflower) seed oil, linum usitatissimum (flax
% ; seed) oil, borago officinalis (borage) seed oil, rosa
' USDA Organic rubiginosa (rosehip) seed oil
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Es 9 §F%
°sg gt
3 3 &
%> Certified organic
®© ingredients, Limonene, Citral
g &E E Q Glycerin, Salix Purpurea Extract,
3 9 g g Aloe Barbadensis Leaf Juice,
= = % Olus Qil, Persea Gratissima Oil,
8 Simmondsia Chinensis Seed Qil,
3 Macadamia Ternifolia Seed Oll,
i Butyrospermum Parkii Butter,
@ Anprist gkologisk og Xanthan Gum, Glycine Soja Oil,
naturlig Royal Jelly Parfum
@8y P3 g Olea Europaea (Olive) Fruit Oil, Helianthus An-
& < g 5§82 nuus (Sunflower) Seed Oil, Aloe Barbadensis (Al-
= =
° S S 3@ ui oe Vera) Leaf Juice Powder, Aroma [Lavandula
[0]
101 - § Certified organic Angustifolia (Lavender) Herb Oil, Lavandula Hy-
(0]
ingredients brida (Lavandin) Herb Qil], Linalool
s P D9 Aloe barbadensis (aloe vera) leaf juice,simmondsia
> = =3 . o . .
R 8 = chinensis (jojoba) seed oil, cocos nucifera (coco-
< 3 3 Q ) ) .
© [ nut) oil, helianthus annuus (sunflower) seed oil,
o 2 =~
g g 8 citrus grandis (grapefruit) peel oil, citrus lemonum
o 3 (lemon) peel oil, citrus aurantium dulcis (neroli)
g— S flower oil, canarium luzonicum (elemi) gum non-
@ Q@ .
3 volatiles, cymbopogon shoenanthus (lemongrass)
- oil, arnica montana (arnica) flower extract, camellia
sinensis (white tea) leaf extract, chamomilla recuti-
ca (chamomile) flower extract, calendula officinalis
(calendula) flower extract, equisetum hiemale
(horsetail) leaf/stem extract, foeniculum vulgare
Certified organic (fennel) seed extract, linum usitatissimum (flax)
ingredients seed oil, borago officinalis (borage) seed oil, Limonene, Citral, Linalool
>>m Wz ) X ) .
z S s 2 g, Om Allison stéar der: Aloe Barbadensis Leaf Juice,
S pS g % L;_}i. "med naturlige in- Dihydrogenated Palmoylethyl
o g gredienser og vita- Hydroxyethylmonium Methosul-
miner." Ikke tilgaengelig fate, Tocopheryl Acetate
LY Pz Meerket er anprist
g ga g é_’ med "rene produkter Glycerin, Calendula officinalis
-3 % 3 a uden parabener og ekstrakt (morgenfrue ekstrakt),
andre ungdvendige Aloe Barbadenis (Aloe Vera),
tilseetningsstoffer" Essential Calendula parfume
CEBEZ 38
mn T 9 -3 ¢
®© ©® (p =
3 T ¢ =
g 8¢ ©
33 . - . . , .
@ Naturlig anpristing Ikke tilgaengelig Ikke tilgeengelig
92 B2 Sodium Olivate, Sodium Palm
: < 5 =
z S o g5 Kernalate, Sodium Palmate,
Z g é @ Rosmarinus Officinalis Oil, Rici-
o % Anprist pa hjemme- nus Communis, Butyrospermum
()
3 g siden med "Lavet af Parkii, Citrus Aurantifolia Qil,
3 100% naturlig ingre- lllite, Silk Amino Acid, Limonene,

dienser"

Linalool
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indtryk af naturlige
ingredienser

D 9 9 Maerket med BIO -
% 2 g s Cometique Charte
% ‘_gn % L;% Cosmobio; pa bag-
(O 3 siden af varen star
§ 3 Cosmétique écolo- Sodium Cocoyl Glutamate, So-
& gique et biologique dium Lauryl Sulfate, Capry-
certifié par lyl/Capryl Glucoside, Cocami-
ECOCERT Greenlife dopropyl Betaine, Ammonium
selon le référentiel Lauryl Sultafe, Sodium Babas-
ECOCERT disponib- suamphoacetate, Silax Alba
le sur Bark Extract, Coco-glucoside,
http://cometiques.ec Lavandula Angustifolia Water, Zingiber Officinale Glyceryl Oleate, Parfume, Citric
ocert.com Root Extract Acid
o e © Q  Produktnavnet giver
% Q_J, Q 8— indtryk af naturlige
§. g % % ingredienser; Et skilt Glycerin, Cetearyl Olivate, Sorbi-
2 o 8 stod ved siden af tan Olivate, Butyrospermum
S %_’ 3 med teksten: "Vores Parkii Butter/Butyrospermum
ﬁ g okologisk teatree- Parkii (Shea) Butter, Glycine
g @ blade handplukkes Soja Oil/Glycine Soja (Soybean)
Q og dampdestilleres Qil, Calophyllum Inophyllum
% inden for 12 timer for Seed Oil, Xanthan Gum, Limo-
at opna den mest nene, Citral, Citronellol, Lepto-
kraftfulde og reneste ~ Melaleuca Alternifolia Leaf Oil/Melaleuca Alternifo- ~ spermum Petersonii Oil, To-
teatreeolie" lia (Tea Tree) Leaf Oil copherol
223iE%
o) £ @
@ Anprist med stort
skilt "100% naturlig" macadamia seed, castor seed, and sunflower seed  Mineral oil
25 9 g Q Prunus Amygdalus Dulcis (Sweet Almond) Seed
§ = § o (C,—’ Certified organic af Qil, Ricinus Communis (Castor) Seed QOil, Zea
§ g % CCPB - 95% of the Mays (Corn) Starch, Simmondsia Chinensis (Jojo-
o raw materials includ-  ba) Seed Oil, Copernicia Cerifera (Carnauba) Wax,
5 ed in this cream Cera Alba, Rosa Rubiginosa Seed Oil, Vanilla Pla-
' blush are ORGANIC nifolia Fruit Extract,
C YW » )
&3 {383 Saccharum Officinarum, Prunus Amygdalus Dulcis
=2 5752 Oil, Simmondsia Chinensis Seed Oil, Brassica
3 E % g ECOCERT COS- Oleracera ltalica Seed Oil, Lavendulae Angustifolia
‘ MOS ORGANIC; Flower Qil, Eucalyptus Globulus Leaf Oil Limonene, Linalool
3 g 2 Pz Glycerin, Citrus Aurantium Ama-
% 5- ; % g ra Peel/Citrus Aurantium Amara
§- CGL) g g © (Bitter Orange) Peel, Zea Mays
w3 s © Cob Powder/Zea Mays (Corn)
g £ Cob Powder, Mel/Honey/Miel,
g Produktnavnet giver Limonene, Citrus Paradisi Seed
<

Oil/Citrus Paradisi (Grapefruit)
Seed QOil, Linalool, Citral
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% %’ g §_ Anprist pa produktet
: < £ med"acaibeer &
o @ 8 Q ’ "
=2 2@ okologisk abrikos-
& ° 8 kerne-olie"; Anprist
«Q o s .
o} 3 pa hjemmesiden
g S med "Minimum 90 %
P €@ afindholdet i Com-
8 well Spa Senses er
lop . .
af naturlig oprindel-
se" Prunus Armeniaca Kernel Oil Ikke tilgeengelig
gif § g § § Citrus nobilis (mandarin red)
g o j < g peel oil, citrus aurantium amara
o =
% g g @ (bitter orange) leaf oil, mentha
= 2 C Naturlig anprist med viridis (spearmint) leaf oil, la-
» navn vandula angustifolia flower oil.
> > g8 Ecocert, cosmetique
Q Q S 3 .
L8 < g bio, 100% af det
a ? Qa
5 3 g 7 totale indhold er fra
Q.
- < naturen / 34% af det ~ Sesamum Indicum Oil, Argania Spinosa Kernel Oil,  Caprylic/Capric Triglyceride,
8 totale indhold er Macadamia Ternifolia Seed Oil, Prunus Amygdalus  Sodium Chloride, Silica, Su-
< okologisk Duicis Oil, Prunus Armeniaca Kernel Oll crose, Parfum, Tocopherol.
ow T Q Octyldodecanol, Caprylic/capric
S 3 8 3
2 < S 5 triglyceride, Glycerin, Cetearyl
g g g % Alcohol, Glyceryl Stearate Citra-
% © © te, Glyceryl Caprylate, Cetearyl
Wheat Straw Glucosides,
Xanthan Gum, Helianthus Annus
ECOCERT ORGA- Seed QOil, Tocopherol, Sodium
NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Juice Phytate, Citric Acid
g 2 9 §_ Olea Europaea Oil, Butyrospermum Parkii Butter, Coco-Caprylate, Bisabolol, Mag-
g _g‘- 3 % g Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Zea Mays  nolia Officinalis Bark Extract,
3 w § g % Starch, Punus Armeniaca Kernel Oil, Oenothera Citric Acid, Tocopherol, Beta-
S s - ECOCERT COS- Biennis Oil, Simmondsia Chinensis Seed Oil, Betu-  Sitosterol, Squalene, Citral, Cit-
MOS ORGANIC; la Alba Leaf Extract, Equisetum Arvense Extract ronellol, Linalool
g D @ §_ Olea Europaea Oil, Butyrospermum Parkii Butter,
2 < & ?—, Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Zea Mays = Coco-Caprylate, Bisabolol, Mag-
o o]
3 § =4 % Starch, Punus Armeniaca Kernel Oil, Oenothera nolia Officinalis Bark Extract,
S > Biennis Oil, Simmondsia Chinensis Seed Oil, Pel- Citric Acid, Tocopherol, Beta-
§ ECOCERT COS- argonium Graveolens Oil, Rosa Damascena Ex- Sitosterol, Squalene, Citral, Cit-
@ MOS ORGANIC; tract ronellol, Geraniol, Linalool
gDy 2z Helianthus Annuus Hybrid Oil, Prunus Armeniaca
523 82 . )
@ g < % = Kernel Oil, Sambucus Nigra Flower Extract, Glyc-
3 g § 5@ erin, Tilia Cordata Flower Extract, Rosa Canina
&S > Fruit Extract, Sambucus Nigra Fruit Extract, Hyper-
'§ icum Perforatum Flower Extract, Urtica Dioica Root
§ Extract, Calendula Officinalis Flower Extract, Arcti-
o um Lappa Fruit Extract, Helianthus Annuus Seed
Bio Mix;; BDIH Qil Parfum, Limonene, Linalool
82 Zz Helianthus Annuus Hybrid Oil, Melisse Officinalis
§ < % é_’ Flower/Leaf/Stem Water, Glycerin, Arctium Lappa
@ g': 5@ Fruit Extract, Tilia Cordata Flower Extract, Rosa Citric Acid, Parfume, Sodium
S - Canina Fruit Extract, Sambucus Nigra Fruit Ex- Citrate, Tocopherol, Ascorbyl
E tract, Hypericum Perforatum Flower Extract, Urtica ~ Palmitate, Sunflower Seed Oil
& Dioica Root Extract, Calendula Officinalis Flower Sorbitol Esters, Limonene, Citral,
[©]
Bio Mix; BDIH Extract, Helianthus Annuus Seed Oll Linalool, Citronellol, Geraniol

Miljestyrelsen / Kortlaegning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter77



Anprist som "Natural
Beauty"

3 ;:r' Dz Helianthus Annuus Hybrid Oil, Glycerin, Sambucus
§ 3 & % g Nigra Fruit Extract, Hypericum Perforatum Flower
@ g § %- @ Extract, Urtica Dioica Root Extract, Calendula Of-
§ s - ficinalis Flower Extract, Arctium Lappa Fruit Ex-
) g({: tract, Tilia Cordata Flower Extract, Rosa Canina Parfum, Citrus Aurantium Dulcis
o Fruit Extract, Sodium Phytate, Hippophae Rham- Peel QOil, Citric Acid, Tocopherol,
% noides Fruit Extract, Helianthus Annuus Seed Oil, Limonene, Linalool, Citronellol,
Bio Mix; BDIH Rosmarinus Officinalis Leaf Extract Geraniol
%U. g § 9 Salvia Officinalis (Sage) Flower/Leaf/ Stem Water,
3 % E % 8— Glycine Soja (Soyabean) QOil, Helianthus annus
8, @ o % (Sunflower) Seed oil, Glycerin, Olea Europaea Caffeine, Coffea Arabica (Cof-
§- - (Qlive) Fruit oil, Butyrospermum parkii (Shea) but- fee) Seed Extract, Citrus Limon
2 Certified ICEA Eco ter, Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed QOil, Ori- (Lemon) Peel QOil, Citrus Reticu-
-;5; Bio Cleaners; Anprist  ganum Dictamnus Flower/Leaf/ Stem Extract, lata (Mandarin) Peel Oil, Glycer-
med "84.60% Organ-  Rosmarinus Officinalis (Rosemary) Leaf Extract, in, Dehydroacetic acid, Limo-
ic of Total" Hibiscus Sabdariffa Flower Extract nene
E g g Q Olea Europaea Fruit Oil, Centella Asiatica Extract,
g? % % § Aloe Barbadensis Leaf Juice, Betula Alba Leaf Ascorbyl Palmitate, Daucus Ca-
é’- §- 23 Extract, Helianthus Annuus Seed Oil, Glycerin, rota Sativa Root Extract, Daucus
Chamomilla Recutita Flower Extract, Rosmarinus Carota Sativa Seed Oil, Beta-
Officinalis Leaf Extract, Theobroma Cacao Butter, Carotene, Tocopheryl acetate,
Anprist som gkolo- Camellia Sinensis Leaf Extract, Triticum Vulgare Laminaria Digitata Extract,
gisk Germ Oil, Malva Sylvestris Extract Fucus Vesiculosus Extract
QE) gy Dz Sesamum Indicum (Sesame)
3 g g % g Seed Oil, Lanolin, Glycerin, Hy-
@ % g §- @ drolyzed Beeswax, Glyceryl Li-
2 noleate, Kaolin, Calendula Offic-
f—, Anprist med "Certi- inalis Flower Extract, Fragrance
D fied Natural Baby (parfum), Limonene, Linalool,
' Care" Geraniol, Citral
2P 29 Glycerin, Glyceryl Stearate,
3 S £ Glyceryl Stearate Citrate,
D 5 S @ :
Q@ g2z Sclerocarya Birrea (Marula)
3¢ - Seed Oil, Stearic Acid, Pelargo-
& ‘g nium Graveolens (Rose Gerani-
% um) Oil, Lactic Acid, Ascorbyl
> Palmitate, Xanthan Gum, To-
copherol, Helianthus Annus
Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Extract, Cocos (Sunflower) Seed Oil, Dehydroa-
Nucifera (Coconut) Oil, Butyrospermum Parkii cetic Acid, Lavandula Angustifo-
ECOCERT ORGA- (Shea) Butter, Olea Europaea (Olive) Fruit Oil, lia (Lavender) Qil, Linalool, Cit-
NIC COSMETIC Inulin, Adansonia Digitata (Baobab) Fruit Extract ronellol, Geraniol
:33; %" g § Macadamia Ternifolia Seed Oll,
g 3 = s Sesamum Indicum Seed Oil
» @ =@ (Sesame), Sorbitol, Camellia
g i > Japonica Seed QOil, Sucrose
g 2 Palmitate, Distarch Phosphate,
2 Candelilla/Jojoba/Rice Bran Pol-

tglyceryl- Esters, Microcrystalline
Cellulose, Xanthan Gum, Ficus
Carica Fruit Extract (Fig), Limo-
nene, Tocopheryl Acetate, Cal-
cium Alginate, Linalool, Glycine
Soja Oil (Soyabean), Citral, Aloe
Barbadensis Leaf Juice Powder,
Citronellol, Geraniol
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Anprist med "Natu-
ral, Mild & Dermato-
logically Tested"

= w o Q -
28 8 3 Lavendulae Angustifolia Leaf Extract, Olea Euro-
§_ E é Lg. paea Oil, Hibiscus Sabdariffa, Simmondsia Sinen-
= S % Anprist som gkolo- sis Seed Oil, Rosmary Officinalis Leaf Extract, Glycerin, Xanthan Gum, Citric
- gisk Lavendula Angustifolia Labiatae Oil Acid
8 g g % Capryl?c/Capric Triglyceride,
g g % g Glycerin, Isoamyl Cocoate,
;’J §- 23 Glyceryl Stearate, Polyglyceryl-6
§_ Palmitate/Succinate, Capryloyl
=) Glycerin/Sebacic Acid Copoly-
S mer, Diheptyl Succinate, Sac-
charide Isomerate, Saccharide
Isomerate, Tocopherol, Cetearyl
ECOCERT ORGA- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Cocos Nucifera Oil,  Alcohol, Xanthan Gum, Citric
NIC COSMETIC Butyrospermum Parkii Butter Acid, Sodium Citrate
g g 2 @< Helianthus Annuus Hybrid Oil, Prunus Armeniaca
§ e < % g Kernel Oil, Sambucus Nigra Flower Extract, Glyc-
? g g %- @ erin, Tilia Cordata Flower Extract, Rosa Canina
£€s - Fruit Extract, Sambucus Nigra Fruit Extract, Hyper-
'g‘:? icum Perforatum Flower Extract, Urtica Dioica Root
g Extract, Calendula Officinalis Flower Extract, Arcti-
@ um Lappa Fruit Extract, Helianthus Annuus Seed
Bio Mix; BDIH Oil Parfum, Limonene, Linalool
% é’ g g § EththexyI.PaImitate, Glycerinj
§ s E— % 5 Stearic Acid, Prunus Amygdalis
25 ¢ Dulcis (Almond) Oil, Bu-
§a E > tyrospermum Parkii (Shea) But-
§ T ter, Olea Europaea (Olive) Fruit
g Qil, Vanilla Planifolia Extract,

Hydrogenated Olea Europaea
(Olive) Seed Oil, Cetyl Esters
Wax, Tocopherol, Dehydroacetic
Acid
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Anprist med "Organ- ~ Chamomilla Recutita (Matricaria) Flow-

ic Aloe Vera", "Or- er/Leaf/Stem Water, Butyrospermum Parkii (Shea)
ganic Shea", Butter, Alcohol (Organic), Aloe Barbadensis (Aloe
"Pure/Natural/Active"  Vera) Leaf Extract

Glycerin (Vegetable), Coco
Caprylate, Avena Sativa (Oat)
Kernel Oil, Zingiber Officinale
(Ginger) Root Oil, Anthemis No-
bilis (Roman Chamomile) Flower
Oil, Citrus Aurantium Bergamia
(Bergamot) Fruit Oil, Cananga
Odorata (Ylang Ylang) Flower
Oil, Cymbopogon Martini (Pal-
marosa) Leaf Oil, Pelargonium
Roseum (Rose Geranium) Leaf
Oil, Citrus Aurantium (Neroli)
Flower Qil, Michelia Alba (Mag-
nolia) Flower Oil, Lavandula An-
gustifolia (Lavender) Flower Oil,
Tilia Cordata (Linden) Flower Oil,
Styrax Tonkinensis (Benzoin)
Resin Extract, Ricinus Com-
munis (Castor) Seed Oil, Sodium
Stearoyl Lactylate, Chondrus
Crispus (Carrageenan) Extract,
Dehydroacetic Acid, Limonene,
Linalool, Geraniol, Citral, Cit-
ronellol, Benzyl Benzoate, Far-
nesol, Eugenol, Isoeugenol,
Benzyl Salicylate

Certificeret med "Al-

oe Content & Purity

in this Product - In-

ternational Aloe Sci- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Butyrospermum
ence Council" Parkii (Shea) Butter Extract

HIAIAY

uol07 BIBA 80|
uonojApog
ysi6ojo) g

Canola Oil, Glyceryl Stearate,
Stearic Acid, Sodium Lauroyl
Glutamate, Carbomer, Sodium
Stearoyl Lavtylate, Tocopherol,
Sodium Benzoate, Potassium
Sorbate, Citric Acid

aAIAg

awaId ups
uonolApog
3s160|03 g

Anprist som gkolo-
gisk Prunus Amygdalus Dulcis Oil, Colostrum

Butyrospermum Parkii Butter,
Aloe Barbadensis Leaf Juice,
Cetyl PEG/PPG-0/ Dimethiocone
Cera Alba, Tocopherol,
Ethylhexylglycerin

uono| Apoq
uonolApog
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Binyeu 6o ysibojoyg

Anprist som gkolo-
gisk og naturlig Ikke tilgeengelig

Prunus Amygdalus Dulcis Oil,
Citrate Cetearyl Alcohol, Glyceryl
Stearate, Glycerin, Hydrogena-
ted Ethylhexyl Olivate, Hydroge-
nated Olive Oil Unsaponifiables,
Cera Alba, Sodium Levulinate,
Potassium Sorbate, Oryze Sati-
va Starch, Tocopherol, Heliant-
hus Annus Seed Oil, Hippophaé
Rhamnoides Oil, Rosmarinus
Officinalis Leaf, Cinnamyl Alco-
hol, Cinnamal, Citral, Coumarin,
Eugenol, Geraniol, Isoeugenol,
Citronella, Farnesol, Limonen/d-
Limonene, Linalool
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Anprist med gkolo-
gisk aloe vera i ste-
det for vand

Aloe Barbadensis Gel, Ginkgo Boloba

Prunus Armeniaca, Glycerin,
Caesalpina Spinosa, Cethyl Al-
cohol, Roe (Caviar Extract), Ce-
ra Alba, Glycol Distearate, Gly-
ceryl Stearate, Theoboma Gran-
diflorum, Bromalain, Rhodiola
Rosearoot Extract, Potassium
Sorbate, Sodium Benzoate,
Ceteryl Alcohol, Glyceryl
Caprylate, Sodium Stearyl
Glutamate, Xanthan Gum, Aro-
ma, Rosmarin Officinalis, Toco-
pherol Acetate, Acorbyl Acetate,
Licithin, Foeniciculum Vulgare,
Humulus Lupulus, Matricara
Chamomilla, Melissa Officinalis,
Achillia Millefolium, Triticum Vul-
gare Villars, Medico Sativa,
Raphanus Sativa.

o|doadusaln
uono| Apog ainnN

uonojApog
¥s160|0% @

Jkologisk - certified
organic ingrediens

butyrospermum parkii (shea) butter, helianthus
annuus (sunflower) seed oil, glycerin (vegetable
derived), olea europaea (olive) fruit oil, perilla fru-
tescens (perilla) seed oil, elaeis guineensis (palm)
oil, simmondsia chinensis (jojoba) seed oil, aloe
barbadensis (aloe vera) leaf juice powder, oeno-
thera biennis (evening primrose) seed oil, althaea
officinalis (marshmallow) root extract, rosmarinus
officinalis (rosemary) leaf extract, chamomilla
recutita (chamomile) flower extract, aroma [citrus
aurantium bergamia (bergamot) fruit oil, pelargoni-
um graveolens (rose geranium) oil, citrus nobilis
(mandarin) peel oil, cananga odorata (ylang ylang)
flower oil], benzyl salicylate, benzyl benzoate, far-
nesol, limonene, linalool, geraniol, citronellol

eioART
alj0 ueb

-1e paw uono| Apog

uonolApog
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NATRUE, certified
organic ingredients

Water (Aqua), Glycine Soja (Soybean) Qil, Glycer-
in, Alcohol, Butyrospermum Parkii (Shea Butter),
Helianthus Annuus (Sunflower) Seed Oil, Argania
Spinosa Kernel Oil, Olea Europaea (Olive) Fruit
Oil, Vaccinium Macrocarpon (Cranberry) Fruit Ex-
tract, Prunus Amygdalus Dulcis (Sweet Almond)
Oil, Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil

Fragrance (Parfum), Limonene,
Linalool, Citronellol, Geraniol,
Citral, Benzyl Salicylate, Couma-
rin, Eugenol

3|

uonojApog

uonolApog
Xs160|0% g

ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC

Aloe Barbadensis Leaf Juice

Glyceryl Stearate Citrate, Ce-
tearyl Wheat Straw Glucosides,
Helianthus Annus Seed Oil, To-
copherol, Citric Acid

doyg Apog 8y

Jeyng Apog |10 uebiy pliap

uonojApog
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Produktnavnet giver
indtryk af naturlige
ingredienser

Butyrospermum Parkii But-
ter/Butyrospermum Parkii (Shea)
Butter, Theobroma Cacao Seed
Butter/Theobroma Cacao (Co-
coa) Seed Butter, Glycerin, Or-
bignya Oleifera Seed Oil, Cera
Alba/Beeswax/Cire d'abeille,
Argania Spinosa Kernel Oil,
Xanthan Gum, Coumarin
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olier fra lime"

3 ni) Pz Glycerin, Mel/Honey/Miel, Linal-
% ¢§ % g ool, Sesamum Indicum Seed
.§- @ §'- «@ Oil/Sesamum Indicum (Sesame)
cg k=3 Seed Oil, Mangifera Indica Seed
s g’ Oil/Mangifera Indica (Mango)

g Produktnavnet giver Seed Oil, Xanthan Gum, Limo-
indtryk af naturlige nene, Linalool, Aloe Barbadensis
ingredienser Leaf Juice, Citronellol

b Pz Glycerin, Butyrospermum Parkii
g 5 % é_’ Butter/Butyrospermum Parkii

.§- § %‘ @ (Shea) Butter, Orbignya Oleifera
2 S > Seed Oil, Olea Europaea Fruit
S g. Oil/Olea Europaea (Olive) Fruit

» Oil, Theobroma Cacao Seed

é_ Butter/Theobroma Cacao (Co-

Q coa) Seed Butter, Helianthus

2 Annuus Hybrid Oil, Sesamum

3 Indicum Seed Oil/Sesamum In-

dicum (Sesame) Seed Qil, Cera
Alba/Beeswax/Cire d'abeille,
Xanthan Gum, Linalool, Tocop-
Produktnavnet giver herol, Limonene, Citronellol, Ne-
indtryk af naturlige lumbo Nucifera Flower Extract,
ingredienser Geraniol, Citral, Sorbic Acid
S % g Q °juniperus virginiana (cedar-
g g 3 § wood) wood oil, °juniperus
:‘é g 5 23 communis (juniper) fruit oil,
m i - 8 °boswellia carterii (frankincense)
< %- 3 gum oil, °citrus grandis (grape-
3, g fruit) peel oil, °citrus aurantium
“ <@ bergamia (bergamot) fruit oil,
°citrus aurantium dulcis (orange
sweet) peel oil, °citrus nobilis
Anprist pa hjemme- (mandarin red) peel oil, °litsea
siden med "certifice- cubeba (may chang) fruit oil,
rede gkologiske eks- °piper nigrum (black pepper) fruit
trakter, antioxidant- Lavandula Intermedia (Lavender) Flow- oil, °michelia alba (magnolia)
rige aktive plante- er/Leaf/Stem Water, Butyrospermum Parkii (Shea)  flower oil, °zingiber officinale
stoffer og rene aete- Butter, Alcohol, Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf  (ginger) root oil, °cananga odo-
riske olier" Extract rata (ylang ylang) flower oil,
T fDU iz z Glycerin, Coco-Caprylate,
§ < E_ f% g Squalane, Panthenol, Cucumis
g S iz @ Anprist pa hjemme- Sativus Extract, Articum Lappa
a % %)_ ¢’ siden at flere ingre- Root Extract, Aloe Barbadensis,
@ dienser er naturlige Tocopherol
g S” é"' g § Anprist pa hjemme-
323 = S  siden med "meden
3 @5 5© sanddosisafden
< § ° rene natur og friske
;% g‘ aromatiske dufte,
190 beriget med grgn te,
@ kiwi og essentielle

Ikke tilgeengelig
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< @ @ § g Cetearyl Glucoside, Hydrolyzed
<§ g % s § Anprist pa hjiemme- Silk, Allantoin, Tocopherol, Gly-
% §' §’- @ 2 siden med "62 % Prunus Amygdalus Duicis Oil, Prunus Armeniaca cine Soja Oil, Citrus Aurantium
o 8 gkologiske ingredi- Kernel QOil, Oenothera Biennis Oil, Butyrospermum Amara Oil, Limonen, Linalool,
enser" Parkii Butter, Citrus Medica Limonum Oil Citral, Farnesol, Geraniol
g3 9 §_ Anprist pa hjemme-
2338 £ 2  sidenmed"er100%
g %- % uden syntetiske stof-  rosa centifolia (provence rose) concentrate, alco-
S . 8 fer" samt "suki skin hol (from sugar cane denatured with lavender oil),
g i cares gkologiske vitis vinifera (grape) seed oil, helianthus annuus
g» 5 hudpleje produkter" -  (sunflower) seed oil, cera alba (beeswax), prunus fragrance (parfum), linalool, li-
@ @ total organic content:  armeniaca (apricot) kernel oil, theobroma cacao monene, citronellol, geraniol,
30% (cocoa) seed butter citral, farnesol.
T W W . ) ) - . .
g' a g 83 Salvievand, Olivenolie, Sojaolie, Glycerin, Jojobao-
% %_- E: E (g Tree som logo, ICEA lie, Solsikkeolie, Sheasmar, Aloe Vera, Diktamo,
2 o g' g' % - Certified eco bio Vindrue ekstrakt, Dehydroacetic Acid, Rosmarin, Citral, Eugenol, Geraniol, Farne-
cosmetics Morgenfru, sol, Linalool, Limonene
E § gIJ g § Fragrance, Limonene, Linalool,
g-;- é g é ;—% Citronellol, Benzyl Benzoate,
g S Benzyl Salicylate, Geraniol, Cit-
NATRUE ral, Farnesol
% é cBD ' § g Prunus amygdalus dulcis oil
& 3 g «:%‘ 5 8 Produktnavnet giver (mandelolie), Lavendula angusti-
- 3 E 3 <3 indtryk af naturlige folia oil (lavendelolie), Pogoste-
o (o = . ) L .
% § og ekologiske ingre- mon cablin oil (Patchouliolie),
~ dienser Saccharum officinarium Tocopherol (E-vitamin), Linalool.
"3” @ 29 ECOCERT, cos-
3 % < é—’ metique chante
z S 8 @  cosmebio, 100%
e 2 - 8 natural origin ingre-
§ i dients 100% organic
3 = farming fair trade
@ @ ingredients Butyrospermum Parkii Butter
99 QZ Simmondsia Chinensis Seed QOil,
T g é = Olea Europaea Fruit Oil, Manihot
§ = o @ Utilissima Starch, Ricinus Com-
= g g munis Seed Oil, Cera Alba, Lan-
. olin, Elaeis Guineensis Oil, Eu-
phorbia Cerifera Cera, Coperni-
cia Cerifera Cera, Rosa Dama-
scena Flower Extract, Daucus
Carota Sativa Root Extract, Par-
fum, Limonene, Linalool, Gera-
niol, Citral, Anthyllis Vulneraria
Extract, Calendula Officinalis
Flower Extract, Prunus Armeni-
aca Kernel Oil, Tocopherol, Me-
laleuca Alternifolia Leaf Oil, Lep-
tospermum Scoparium
Branch/Leaf Qil, Ascorbyl Dipal-
NATRUE, BDIH mitate
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Hentyder til naturlig
og gkologisk Ikke tilgeengelig

Prunus Amygdalus Dulcis
(Sweet Almond) Oil, Hydrolyzed
Beeswax, Prunus Domestica
(Plum) Seed Oil
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anbuoed aneag
awalospaybibng

Soya-baseret

Squalane, Glycerin, Ethylhexyl
Methoxycinnamate, Lanolin,
Urea, Citrus Medica Limonum /
Lemon Extract, Aloe Barba-
densis Leaf Juice Powder, Hy-
drolyzed Collagen

swaln

awaIospay
Binyeu 6o ysib0joy g

-Bnbny 1swojgepury

Naturlig hudpleje -
Fra egen gkologiske
urtegaard Ikke tilgaengelig

leBoAg ylegezi3

Water, Coconut Oil, Stearin,
Glycerin, Almond Oil, Styrax
Tintura, Hyssopus Officinalis,
Melissa Officinalis, Salvia Offici-
nalis, Propylen Glycol, Trola-
mine, Beeswax, Borax, 00%
Wheat Germ Oil, Duft Oil.

a|doad usali
awalI)
Binieu 6o ysibojoy g

Ayop abe 1ybi swalo gQ |ednieN

Prunus Amygdalus Dulcis (Sweet Alimond) Qil,

Hamamelis Virginiana (Witch Hazel) Water, Sim-

mondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Bu-
Ecocert, certified tyrospermum Parkii (Shea) Butter, Triticum Vul-
organic ingredient, gare (Wheat) Starch, Zea Mays (Corn) Starch,

Isoamyl Laurate, Cetearyl Oli-
vate, Glycerin, Sorbitan Olivate,
Caprylic/Capric Triglyceride,
Dicaprylyl Carbonate, Lauryl
Olivate, Polyglyceryl-2 Caprate,
Benzyl Alcohol, Sodium Stearoyl
Glutamate, Magnesium Alumi-
num Silicate, Cetyl Palmitate,
Sorbitan Palmitate, Sucrose
Stearate, Stearic Acid, Alumina,
Sodium Dehydroacetate, Xan-
than Gum, Aroma [Natural], To-
copherol, Glyceryl Caprylate,
Squalane, Crithmum Maritimum
(Sea Fennel) Callus Culture Fil-
trate, Dehydroacetic Acid, Galac-
toarabinan, Sodium Phytate,
Helianthus Annuus (Sunflower)
Seed Oil, Sodium Hyaluronate,
Elaeis Guineensis (Palm) Oil,
Gossypium Herbaceum (Cotton)
Seed QOil, Cocos Nucifera (Co-
conut) Oil, Bidens Pilosa Extract,
Linum Usitatissimum (Linseed)
Seed Oil, Sodium Benzoate,
Potassium Sorbate, Gardenia
Tahitensis Flower Extract, Lactic
Acid, Citronellol, Geraniol, Limo-
nene, Linalool.
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Blomster pa seske Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig

Water, Glycine Soja Qil, Grain Alcohol, Macadamia

Seed Oil, Shea Butter, Sunflower Seed Oil, Calen-

dula Flower Extract, Aloe Vera Leaf Juice, Sun-
NATRUE flower Seed Qil,

elone]
161sue

|1} swalo
awal)
Binyeu 6o
NE[s]e][e)¥17]

Fragrance (natural essential
oils),
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§ z g Q Aqua Helianthus Annuus (Oil)
§ % g % Alcohol Glycerin Theobroma
- L;% Cacao Polyglyceryl- Methylglu-
ﬁ cose Distearate Cetearyl Alcohol
g Hippophae Rhamnoides Dicap-
3 Aqua Helianthus Annuus (Qil) Alcohol Glycerin rylyl Carbonate Algae Calendula
Theobroma Cacao Polyglyceryl- Methylglucose Officinalis Chamomilla Recutita
Distearate Cetearyl Alcohol Hippophae Rhamnoi- Plantago Major Stearic Acid
des Dicaprylyl Carbonate Algae Calendula Offici- Palmitic Acid Tocopherol Ascor-
nalis Chamomilla Recutita Plantago Major Stearic byl Palmitate Xanthan Gum
Acid Palmitic Acid Tocopherol Ascorbyl Palmitate Sodium phytate Lactic Acid
Xanthan Gum Sodium phytate Lactic Acid Aroma Aroma Citronellol Limonene Li-
Ecocert Citronellol Limonene Linalool nalool
P z (@] §_ Aqua, , Dicaprylyl Carbonate
& &; g 8— (vegetabilsk olie), Glycerin, ,
52 °% Sodium PCA, Cetearyl Gluco-
?_.? %_ side, Cetearyl Alcohol, , , Malto-
3 dextrin, Acacia Senegal Gum, ,
o Stearyl Alcohol, Elaeis Guineen-
::2_:' sis QOil, Saccharide Isomerate,
§ Tocopherol (vitamin E), Hydro-
g, lyzed Rhizobian Gum, Sodium
ﬁ- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Euterpe Oleracea Stearoyl Glutamate, Sodium
- Fruit Qil, Butyrospermum Parkii Butter, Cocos Citrate, Citric Acid, Parfum
Ecocert Organic Nucifera Oil, Simmondsia Chinensis Seed Oll, (naturlig), Sodium Dehydroace-
Cosmetic Olea Europaea Fruit Qll, tate.
°F 9%
2 = c
8- % g = Anprist med "Natur-
< (3D lig pebermynteolie er Allatoin, Limonene, Mentha
tilsat" Arvensis leaf Oil
=% OZ Hydrogenated Starch Hydroly-
3 o T o 2 . .
g % % % s sate, Glycerin, Hydrolyzed Silk,
® 3 @ Chondrus Crispus (Carragee-
‘5". nan), Leuconostoc/Radish Root
§ Ferment Filtrate, Xanthan gum,
%‘ Anprist med "baseret Citrus Aurantium Bergamia
pa silke som hoved- (Bergomot) Fruit Oil, Caryophyl-
ingrediens" lus (Clove) Flower Extract
g § % ; § § Meerket er anprist
g o § ‘a2 Z med "produkterne er
o z produceret af en
- dansk strudseavler" Ikke tilgaengelig Ikke tilgeengelig
0z g8 Simmondsia Chinensis Seed Qil, Orbignya Oleif-
% % g— ‘8 S—, Produktnavnet giver era Seed Oil, Butyrospermum Parkii, Cocos Nu-
§. %_ % % indtryk af gkologiske  cifera Qil, Olea Europaea Fruit Oil, Aloe Barba-
@ ("’D 8 ingredienser; Anprist  densis Leaf Juice, Medicago Sativa Extract, Bud-
3 g 3 med "Ingredients of dleja Davidii Extract, Malva Sylvestris Flow-
% g Natural Origin 98% er/Leaf/Stem Extract, Plantago Lanceolata Leaf
é’ «@ Minimum®"; Extract, Sambucus Nigra Flower Extract, Thymus Glycerin, Xanthan Gum, To-
8 ECOCERT ORGA- Vulgaris Flower/Leaf Extract, Vitis Vinifera Bud copherol, Adenonsine, Linalool,
= NIC COSMETIC Extract Citronellol, Limonene
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BDIH, NATRUE

Water (Aqua), Anthyllis Vulnerar-
ia Extract, Prunus Armeniaca
(Apricot) Kernel QOil, Alcohol,
Hamamelis Virginiana (Witch
Hazel) Bark/Leaf Extract, Prunus
Amygdalus Dulcis (Sweet Al-
mond) Oil, Olea Europaea (OI-
ive) Fruit Oil, Daucus Carota
Sativa (Carrot) Root Extract,
Arachis Hypogaea (Peanut) Qil,
Helianthus Annuus (Sunflower)
Seed Oil, Hypericum Perforatum
Flower/Leaf/Stem Extract, Glyc-
erin, Calendula Officinalis Flower
Extract, Lecithin, Triticum Vul-
gare (Wheat) Bran Extract,
Simmondsia Chinensis (Jojoba)
Seed Oil, Fragrance (Parfum),
Limonene, Linalool, Farnesol,
Benzyl Benzoate, Geraniol, Cit-
ronellol, Citral, Eugenol, Benzyl
Salicylate, Algin, Xanthan Gum.
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Meerket samt etikete
anpriser naturligt

Aloe Barbadensis Gel (Aloe Vera
Gel), Potasium Allum, Glycerin,
Methyl Gluseth-0, Amber Ext-
ract, Triethyl Citrate, Aroma,
Rosmarinus Officinalis Leaf Ext-
ract, Xanthan Gum, Potasium
Sorbate, Sodium Sorbate, Sodi-
um Benzoate, Caprylyl Caprate,
Wheat Branstraw, Fusel Wheat-
bran Straw Glucosides, Polygly-
ceryl-5 Oleate, Sodium Cocoyl
Glutamate, Glyceryl Caprylate

ys160|03Q
uo-||jo4 08Q
juelopoa
3s160|03 g

Aqua, Triethyl Citrate, Xanthan

COSMOS Aloe Barbadensis (Aloe) Leaf Juice, Glycerin Gum, Citric Acid
og g§°8
Q o o ci
Q
2. 3 o 8
338 g7
3 > - ECOCERT ORGA- Triethyl Citrate, Citrate, Glycerin,
@ NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Juice Citric Acid
Wg Z(OQ
g 8 % ¢ 2 ‘-g % Citrus Aurantium Dulcis Fruit Water, Cymbopogon
3 S 3 %’» g ECOCERT; BIO - Flexuosus Oil, Aloe Barbadensis, Nepeta Cataria
3 -80 ¢ 5_ & % Cosmetique Charte Oil, Eugenia Caryophyllus Flower QOil, Satureia Linalool, Geraniol, Citral, Citro-
' Cosmebio Montana Oil nellol, Eugenol, Limonene
c29:g%
223 98
5 °8:83
3 5 5, ES ECOCERT COS- Glycerin, Pelargonium Graveolens Flower Oil, Citral, Geraniol, Linalool, Limo-
¢ MOS ORGANIC Cymbopogon Schoenanthus Oil (aroma) nene
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c39:g%
g§23.8¢8
53898
3 % 213 % ECOCERTCOS-
¢ MOS ORGANIC Glycerin
% Y9 P9 Prunus Amygdalus Dulcis Oil, Butyrospermum
% s % ( §. % Parkii Butter, Oenothera Biennis Oil, Glycerin, Aloe  Magnolia Officinalis Bark Extract,
% g_ ¢ g % Barbadensis Leaf Extract, Zea Mays Starch, Betu-  Citric Acid, Tocopherol, Beta-
& § - ECOCERT COS- la Alba Leaf Extract, Simmondsia Chinensis Seed Sitosterol, Squalene, Citral, Cit-
: MOS ORGANIC Oil ronellol, Linalool
£83 (93 g Aloe barbadensis leaf juice, Lavandula angustifolia
g 2
o % 3 (é §. S g (Lavender) flower oil, Lavandula angustifolia (Lav-
Q 3 =5 = 3
S "o ﬁ g @ ui ender) flower extract, Cetraria islandica extract, Glycerin, Glycyrrhetinic acid,
o o= 8 Tocopherol, Helianthus annuus seed oil, Chondrus  Citric acid, Limonene, Geraniol,
Bio-Activ crispus extract Linalool
g g g E g gﬁ_ Glycerin, Xanthan Gum, Stearic
g & g (25 Acid, Fragrance (Parfum), Limo-
- g 5 § % Aloe Barbadensis Leaf Juice, Simmondsia nene, Linalool, Geraniol, Citral,
-ET Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Calendula Officinalis  Citronellol, Benzyl Benzoate,
) NATRUE Flower Extract, Hamamelis Virginiana Leaf Extract =~ Coumarin, Farnesol
o >0 OZ
o S3 28 Parfum, Xanthan Gum, Mica,
c
§ g 3 S‘ % Citric Acid, Tocopherol, Limo-
23 g 3 Aloe Barbadensis Leaf Juice, Glycine Soja (Soy- nene, Linalool, Citronellol, Citral,
bean) oil, Glycerin Geraniol
>0 2> 0ORQ
< ® o ® x
=29 8¢ -
3 £ S 9 8 Anprist pa varen "83
g 3 3 % % Aloe Vera @kolo-
- gisk" Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin Niacinamide, Xanthan Gum
38%2(F8%
§¢ T8 38
@ %- <o & & Anprist pa varen
2 2 (3 & % "Gojibeer & Bkolo-
B gisk Aloe Vera" Aloe Vera Ikke tilgeengelig
éﬂ g g g § Anprist pa hjemme-
= a a § siden med "Anti-
2 9 93 .
g L 9 @ perspirant deo roll-
e I 7 on med frisk duft af
_%- den vilde nordiske
2 natur" og "Indeholder Glycerin, Vaccinium Macrocar-
(2}
7 bl.a. maelkebeette... pon Extract, Taraxacum Offici-
samt tranebzer" nale Extract, Sorbic Acid
- O O o
20 ] ‘-g % Fragrance (Parfum), Limonene,
[0) =
8 S 3 %’» LS Aloe Barbadensis Leaf Juice, Simmondsia Linalool, Geraniol, Citral, Cit-
g 5_ ET %2 NATRUE, bio orga- Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Calendula Officinalis ronellol, Benzyl Benzoate, Cou-
nic Flower Extract, Hamamelis Virginiana Leaf Extract, marin, Farnesol
g ®»iog s
§ g g 18353
2 g_ : 3 %’. (8 NATRUE, Hentyder Citronellol, Bensylbensoat, Ben-
CSD_ ( 5 3 2 il naturlig og gkolo- sylalkohol, Geraniol, Citral, Eu-
® gisk Ikke tilgeengelig genol, Farnesol
228 9%
v O g FE )
O o = Anprist med "Natu-
< g @
% =3 rens egen deodorant

DO2 er ren krystal."

Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig
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%‘7 % %1 %" Q Hydrogenated Jojoba Oil,
° % v = % Anprist pa hjiemme- Caprylic/Capric Triglyceride,
g % % g L;% siden med "Jane Silica, Meadowfoam Seed Oil,
% = 7 8 Iredales store gkolo- Mango Seed Oil, Candelilla Wax,
z giske make-up serie Shea Butter, Macadamia Terni-
g med naturlige mine- folia Seed Qil, Carnauba Wax,
@ raler" Ikke tilgaengelig Tocopherol, Ascorbyl Palmitate
5833 J&é¢%
Jg 2 % 3 S
g6 0 g cga
' NATRUE, Ikke tilgeengelig Citronellol, Geraniol, Linalool
> 0 UL Hydrogenated JoJoba Oil, Lim-
3 c,i % g— nanthes Alba (Meadowfoam)
§, C_SQ' & (g_' Seed Oil, Hydrogenated Cotton-
% <-1>U 8 seed Oil, Mangifera Indica
g 3 2 (Mango) Seed Oil, Euphorbia
2 o g Cerifera (Candelilla) Wax, Co-

%_ @ pernica Cerifera (Carnauba)

T Meerket er anprist Wax, Macademia Ternifolia
med "Fremstillet af Seed Oil, Tocopherol, Chomo-
okologisk dyrkede milla Recutita (Matricaria) Flower
planter og urter" Ikke tilgaengelig Extract, Ascorbyl Palmitate

o 3 Q ;
Si5igE
8 o3 % Anprist med stort aqua, alcohol, cera alba (beeswax), simmondsia
¢ % L skilt "100% naturlig”;  chinensis (jojoba) seed oil, aloe barbadensis leaf
BDIH maerket juice powder Fragrance (natural essential oils)
% g g g % A'nprist pa hjemme- .
Q g g @ g siden med "rensen- Mipa-Laureth Sulfate, Menthol,
%’_ § § 2 de med urter og mi- Brassica Campestris Seed Oil, Lavandula Angusti-  Limonen, Eucalyptus Species
O 2 & neralrige saltkrystal-  folia Flower, Mentha Piperita Leaf, Calendula Offic-  Leaf Oil, Cocamidopropy! Beta-
3 ler" samt"5 % gko- inalis Flower, Citrus Aurantium Dulcis Peel Qil, ine, Glycine Soja Oil, Linalool,
' logiske ingredienser"  Mentha Piperita Oil Citral
g _'gP g § Produktnavnet giver
] S % = indtryk af naturlige
g 3 3 @ ingredienser; Pa
® % flasken star der
S g "Community Trade

g cocoa butter and Prunus Amygdalus Dulcis Oil,

§' smoothin grape ac- Vitis Vinifera Seed Oil, Glycerin,

s ids keep feet soft Theobroma Cacao Butter, Men-

% and smooth all day tha Piperita Oil, Acidophi-

> long, peppermint oil lus/Grape Ferment, Menthol,
refreshes and re- Limonene, Linalool, Tocopheryl
vives" Acetate

g = § § Glycerin, Theobroma.Caca.o

w Qs Seed Butter, Cannabis Sativa

§. é" % @ Seed Oil, Cera Alba, Ricinus

@ s Communis Seed Oil, Allantoin,

S 3 Produktnavnet giver Xanthan Gum, Salvia Officinalis
% indtryk af naturlige Extract, Thymus Vulgaris Oil,

ingredienser

Tocopherol, Talc
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%3_ a a §_ Salvia Officinalis (Sage) Flower/Leaf/ Stem Water,
a S’ 3 % Glycerin, Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed
a % % n;% Oil, Butyrospermum parkii (Shea) butter, Olea Eu-
ropaea (Olive) Fruit oil, Origanum Dictamnus
Trae som logo, ICEA  Flower/Leaf/ Stem Extract, Ruscus Aculeatus Root
- Certified eco bio Extract, Helianthus annus (Sunflower) Seed oil, (Winder Savory) Oil, Mentha
cosmetics Rosmarinus Officinalis (Rosemary) Leaf Extract, Arvensis (Mint) Leaf Oil
§ § '8"' § Citrus Limon Fruit Water, Glycer-
e E 3 5 in, Acacia De-
@ W %‘ <@ currens/Jojoba/Sunflower Seed
?; = Cera/Polyglyceryl-3 Esters, Iso-
g amyl Laurate, Sucrose Dis-
i tearate, Glyceryl Stearate Cit-
5 rate, Galactoarabinan, Cetyl Al-
- cohol, Glyceryl Caprylate, Cera
Alba (Beeswax), Lauroyl Lysine,
Sucrose Stearate, Phenethyl
Alcohol, P-Anisic Acid, Punica
Olea Europaea (Olive) Fruit Oil, Butyrospermum Granatum (Pomegranate) Seed
Parkii (Shea) Butter, Simmondsia Chinansis (Jojo- Extract, Limonene, Dehydroxan-
Anprist med stort ba) Seed Oil, Euterpe Oleracea (Acai) Fruit Oil, than Gum, Sodium Hydroxide,
skilt "100% naturlig"; Rosmarinus Officinalis (Rosemary) Leaf Extract, Parfum (Essential Oils), Tocoph-
BDIH maerket Helianthus Annuus (Sunflower) Seed Oil erol, Citral, Linalool.
g § %1 E -§n ‘§ g Anprist pa hjemme-
7 g 2 ¢ 2 %’- @ siden med "beriget Disteardimonium Hectorite, Ca-
) §' “ §' ET 2 med okologisk mellia Sinensis Leaf Extract,
+ quinoa" Ikke tilgaengelig Algin, Acacia Senegal Gum
"NL! oi nl;' 'g"' § Anprist pa hjemme-
o é % 3 5 siden med "Flawless Paraffinum Liquidum, Lanolin,
z % & %’- @ Finish Mousse Cocoyl Sarcosine, Lanolin Alco-
g L %-' > Makeup er en natur- hol, Citronellol, Eugenol, Hexyl
] g £ lig fnuglet foundation Cinnamal, Hydroxycitronellal,
til normal hud" Limonene, Linalool
9 é'i' E\‘_:| 'g"' § Fragrance (Parfum), Citral, Lin-
;,I, § é = 5 alool, Farnesol, Benzyl Benzo-
é % % @ ate, Limonene, Citronellol, Gera-
= = > niol, Benzyl Salicylate, Couma-
. NATRUE, BDIH Ikke tilgaengelig rin, Eugenol,
&ZJ c:(T> CGL) 9 Aloe Barbadensis Leaf Juice,
§ C<’ § Acrylates/C0-0 Alkyl Acrylate
é_> g z Crosspolymer, Amlnomethyl. .
o < Propanol, Benzyl Alkohol, Citric
§ é Acid, Lactic Acid, Phenoxy-
?oR Jkologisk dyrket ethanol , Potassium Sorbate,
aloe vera Aloe Barbadensis Leaf Juice, Sodium Benzoate, Tocopherol
‘fmp g (T_D %)_ Q Soil Association Or-
g g,' 2 § ganic Standard; An-
5. @ g 23 prist med "bestar af Helianthus annuus (Sunflower) seed oil, Bu-
g' g @® min. 95% gkologiske  tyrospermum parkii (Shea butter), Prunus dulcis
E (Sweet almond oil), Cera alba (Bees wax), Theo-

ingredienser" pa
hjemmesiden

broma cacao (Cocoa) seed butter

Tocopherol (Vitamin E)
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ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Juice

swalopueH

Glycerin, Helianthus Annus Seed
Oil, Tocopherol, Citric Acid

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Prunus Amygdalus

Duicis Oil, Butyrospermum Parkii Butter, Glycerin,

Zea Mays Starch, Simmondsia Chinensis Seed
ECOCERT COS- Oil, Oenothera Biennis Oil, Pelargonium Graveo-
MOS ORGANIC lens QOil, Rosa Damascena Extract

wesoun
2s0y

awal) pueH
awalopueH
¥s160|0¥ s

Magnolia Officinalis Bark Extract,
Tocopherol, Citric Acid, Beta-
sitosterol, Squalene, Citronellol,
Geraniol, Linalool

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Prunus Amygdalus

Duicis Oil, Butyrospermum Parkii Butter, Glycerin,

Zea Mays Starch, Betula Alba Leaf

Extract, Simmondsia Chinensis Seed Oil, Oeno-
ECOCERT COS- thera Biennis Qil, Pelargonium Graveolens Oil,
MOS ORGANIC Rosa Damascena Extract

wesysun
UoJig OIPION

awal) pueH
¥s160|0¥ s

swalopueH

Limonene, Citral, Citronellol,
Linalool, Geraniol, Magnolia Of-
ficinalis Bark Extract, Citric Acid,
Tocopherol, Beta-sitosterol,
Squalene

MNNS

weal) pueH
BinieN

swalopueH

Anprist med "100%
Pure Ingredients”

Cocos Nucifera (Coconut) Oil,
Cetearyl Glucoside & Sorbitan
Olivate, Beeswax, Butyrrosper-
mum Parkii (Shea) Butter, Theo-
broma Cacao (Cocoa) Seed But-
ter, Aleurites Moluccana (Kukui)
Nut Oil, Tocopherol (Vit. E), So-
dium Citrate, Citrus Nobilis
(Mandarin Orange) Peel Oil, Zea
Mays (Corn) Starch, Bixa Orella-
na (Annatto) Seed Oil, Zingiber
Officinale (Ginger) Oil, Vanilla
Planifolia Extract, Xanthomonas
Campestris (Xanthan) Gum, Cit-
rus Aurantium Dulcis (Orange)
Peel Extract, Honey, Pelargoni-
um Graveolens (Geranium) Oil,
Backhousia Citriodora (Lemon
Myrtle) Oil, Alcohol (Grain Alco-
hol), Citric Acid, Dehydroacetic
Acid

OFNY

awalD-auN
BiumeN

swalopueH

Produktnavnet giver
indtryk af naturlige
ingredienser

Glycerin, Cetearyl Alcohol, Sor-
bitol, Glyceryl Monostearate,
Propylene Glycol, Octyldodeca-
nol, Paraffinum Liquidum, Sodi-
um Stearyl Sulfate, Paraffin,
Hamamelis Virginiana Water,
Isopropyl Myristate, Lanolin, Co-
camid DEA, Sodium Benzoate,
Monnitol, Dipropylene Glycol,
Butylene Glycol, Extracts of
Chamonmilla Recutita Flower,
Melissa Officinalis Leaf, Rosma-
rinus Officinalis Leaf, Thymus
Vulgaris Flower/Leaf, Equisetum
Arvense and Salvia Officinalis
Leaf, Potassium Sorbate
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Bioactive

Aloe Barbadensis (Aloe) Blad Juice

> %3. = Z Lanolin, Hypericum perfora-
§ g“ 2 § tum(St. John's Wort Oil, Helian-
[} g g @ thus annuus (Sunflower) Seed
o o Oil, Cera alba (Beeswax), Ca-
3 lendula officinalis (Calendula)
z Extract, Salvia officinalis (Sage)
:'; Extract, Sanicula europaea (Eu-
é ropean Sanicle) Extract, Arnica
3 Produktnavnet giver montana (Arnica) Extract, Leci-
indtryk af naturlige thin, Hamamelis virginiana
ingredienser (Witch Hazel) Extract, Limonene
%J @ g 5 gI>° a,z) Isopropyl Myristate, Glyceryl
% % < % ;_4. Produktnavnet giver Stearate, Glycerin, Propolis cera,
T "3 indtryk af naturlige Sodium Gluconate, Sodium
¢° ingredienser Stearoyl Glutamate
g g g § % Betaine, Glycerin, Butyrosper-
w & g2 5 mum Parkii But-
§- %’_ JOU g (g_' Produktnavnet giver ter/Butyrospermum Parkii (Shea)
®os ®g indtryk af naturlige Butter, Bertholletia Excelsa Seed
3 8g 2 ingredienser; Er ifal- Oil, Sclerocarya Birrea Seed Oil,
3 T g ge ekspedienterne Limonene, Citronellol, Geraniol,
@ okologisk Ikke tilgaengelig Rose Extract, Linalool
70z L% Tocopheryl Acetate, Bu-
; g & 2 §_’ tyrospermum Parkii, Glycine
oA o A
& % 2 g Soja Oil, Rosa Damascena
g m T © Flower Water, Bertholletia Ex-
S a %’_ Produktnavnet giver celsa Seed Oil, Rosa Canina
indtryk af naturlige Fruit Oil, Citronellol, Geraniol,
ingredienser Squalene, Ascorbic Acid
5 g,I>° g g,I>° g‘ Stearic Acid, Cetearyl Alcohol,
5 & § g8 Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Cocos Glyceryl Stearate Citrate, Glyc-
Q % % 2 ECOCERT ORGA- Nucifera Oil, Prunus Amygdalus Dulcis Oil, Bu- eryl Stearate, Tocopherol, Sorbi-
c° @ NIC COSMETIC tyrospermum Parkii Butter tol, Lanolin, Citric Acid
g 3 é}? z £ Aloe barbadensis Leaf Juice, Olea europea (Olive)
°I> 3 % § g_’ Oil, Cera Alba (Beeswax), Camellia Oleifera Seed
g i g @ Oil, Theobroma Cacao, Arnica montana (Arnica)
] g o Extract, Borago officinalis (Borage) Leaf Extract,
3 Medicago sativa (Alfalfa) Extract, Filipendula Ul-
3 Naturlig - Logo med naria (Meadowsweet) Extract, Calendula officinalis
halm, (Calendula) Flower Extract, Aroma
22z = §_ Glycerin , Dicaprylyl Carbonate
& E::_' (8). ?—, (vegetabilsk olie), Cetearyl Alco-
-Og g g % hol, Euterpe Oleracea Fruit Ex-
O 9 o tract (agai), Sodium Stearoyl
e % Lactylate, Glyceryl Stearate Cit-
Aloe Barbadensis Leaf Extract (aloe vera), Bu- rate, Glyceryl Stearate, Hydro-
tyrospermum Parkii Butter (Shea Butter), Prunus lyzed Wheat Protein, Hydrolyzed
Ecocert organic cer- ~ Amygdalus Dulcis Oil (sed mandelolie), Echina- Wheat Starch, Tocopherol (vita-
tified - Natur.: 99% &  cea Purpurea Extract (red solhat), Oleracea Fruit min E), Citric Acid, Parfume
Jko.: 38% Oil (acaiolie), Candelilla Cera (Voks), (naturlig),
2885y
2243 *

Ikke tilgeengelig
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¥s160]0%gs

Ecocert, cosmetique
bio, - 98% af det
totale indhold er af
naturlig oprindelse/
79% af det totale
indhold er dyrket
okologisk

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Anthemis Nobilis
Flower Water, Butyrospermum Parkii Butter, The-

obroma Cacao Butter, Cera Alba

Glycerin, Argania Spinosa Ker-
nel Qil, Cetearyl Alcohol, Opun-
tia Ficus Indica Seed OQill,
Caprylic/Capric Triglyceride,
Isopropyl Palmitate, Malodextrin,
Cetearyl Glucoside, Parfum,
Glyceryl Stearate, Leontopodium
Alpinum Extract, Sucrose Di-
laurate, Sodium Cocoyl Gluta-
mate, Pisum Sativum Extract,
Hydrogenated Olive Oil Caprylyl
Esters, Sodium Stearoyl Gluta-
mate, Xanthan Gum, Tocopher-
ol, Potassium Sorbate, Sodium
Benzoate, Benzyl Alcohol, Alco-
hol, Limonene, Linalool, Couma-
rin.

sw eoueleg

awalouey Buisunisiow Jadng

swalopueH

Bianieu 6o ysibojoy g

Ecocert

Butyrospermum Parkii (Shea) Butter®

Lavandula Angustifolia (Laven-
der) Flower QOil', Pogostemon
Cablin (Patchouli) Leaf Oil', Pel-
argonium Graveolens (Geranium
Bourbon) Flower Qil*, Citrus Au-
rantium Bergamia (Bergamot)
Fruit Oil", Achillea Millefolium
(Yarrow) Leaf Qil', Styrax Ben-
zoin (Benzoin) Resin Extract’,
Linalool?, Geraniol?, Limonene?,
Citronellol?, Citral?, Benzyl Ben-
zoate?

anbipunp

sw
-1eal) puey

ufiAn

R
swalopueH

BiunieN

Grene pa aesken

Fragrance/Parfum; Limonene;
Citronellol; Linalool; Geraniol,
Farnesol; Citral; Benzyl Benzo-
ate

ensO

awialopuey aouessieuey

swalopueH

BiumeN

Naturlig

Butyrospermum Parkii Butter,
Lepidium Sativum Sprout Ex-
tract, Macadamia Ternifolia Seed
Qil, Rosa Canina Fruit Oil, Par-
fum, Xanthan Gum, Citrus Medi-
ca Limonum Fruit Extract, Vitis
Vinifera Fruit Extract, Ananas
Sativus Fruit Extract, Passiflora
Quadrangularis Fruit Extract,
Borago Officinalis Seed Oil, Cit-
ronellol, Petasites Japonicus
Root Extract, Linalo-
ol,Saccharomyces/Magnesium
Ferment, Saccharomy-
ces/Copper Ferment, Saccha-
romyces/Silicon Ferment, Sac-
charomyces/Zinc Ferment, Sac-
charomyces/Iron Ferment
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Anprist som biody-
namisk

N e T IDQ Aloe barbadensis leaf. Aqua. Helianthus annuus

3 3 338 . . )

g o2 & g seed oil. Glycerin. Butyrospermum parkii butter.

- § % g z Macadamia ternifolia seed oil.Carthamus tinctorius
2. Q9
3 3 @ seed oil. Rosa canina fruit oil, Daucus carota sati-
§ g va root extract. Prunus amygdalus dulcis oil, Ara-
- chis hypogaea oil

g %I) %I,., Q Sodium Coco Sulfate, Lauryl

% a g 3 Glucoside, Sodium Chloride,

% g Q_ % Anprist som gkolo- Sodium Cocooyl Glutamate, Co-
'CZ’ @ 8 gisk pa et skilt ved co-glucoside, Polyglyceryl-4
g_ i prisskiltet og "100% caprate, Glyceryl Oleate, Per-
g '5_1 Natural Origin"; fume, Tocopherol, Beta-
3 «@ ECOCERT COS- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betula sitosterol, Squalene, Citral, Lim-
= MOS ORGANIC Alba Leaf Extract, Equisetum Arvense Extract onene, Linalool

S 5 5 ( =9 Anprist som gkolo-

X 5385 giskpaetskiltved

SZow g 8 (§_ prisskiltet; Sodium Cocooyl Glutamate, Cit-
i g® ECOCERT COS- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betula ric Acid, Tocopherol, Squalene,

MOS ORGANIC Alba Leaf Extract, Equisetum Arvense Extract Citral, Limonene, Linalool

= g T Z Cocamidopropyl Hydroxysul-

_§ = é é_’ taine, Glycerin, Carthamus tinc-

® I g« torius (Safflower) Seed Oil, Mac-
2 @ adamia Ternifolia Seed Oil, Per-
QE) sea gratissima (Avocado) Oil,
S Fragrance/Parfum, Xanthan

Gum, Tocopherol, Oenothera
Biennis (Evening Primrose) Oil,
Salix nigra (Willow) Bark Extract,
Aloe barbadensis Leaf Extract,
Equisetum arvense Extract,
Hamamelis virginiana (Witch
Hazel) Extract, Melissa officinalis
Leaf Extract, Lavandula angusti-
folia (Lavender) Flower Extract,
Rosmarinus officinalis (Rose-
mary) Leaf Extract, Urtica dioica
(Nettle) Extract, Calendula offici-
nalis Flower Extract, Origanum
majorana Extract, Salvia offici-
nalis (Sage) Leaf Extract, Achil-
lea millefolium Extract, Mentha
piperita (Peppermint) Leaf Ex-
tract, Saccharide Isomerate,
Carrageenan, Hydrolyzed Soy
Protein, Sea Salt, Totarol, Linal-
ool, Limonene, Citronellol, Ben-
zyl Benzoate, Coumarin, Hexyl
Cinnamal, Lilial
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z Q@ =2 Sorbitol, Xanthan Gum, Styrax
go—) § § % Benzoin Resin Extract, Cedrus
o i 8 G Atlantica Bark Oil, Citrus Auranti-
§ S ® folia (Lime) Qil, Citrus Aurantium
) g Dulcis (Orange) Peel Qil, Citrus
§ Grandis (Grapefruit) Peel Oil,
o Aloe Barbadensis Leaf Juice, Calendula Officinalis ~ Citrus Limon (Lemon) Peel Oil,
g Anprist med "Con- Flower Extract, Chamomilla Recutita (Matricaria) Litsea Cubeba Fruit Oil, Bisabo-
> tains 70% Organic Flower Extract, Citrus Limon (Lemon) Peel Extract, lol, Citric Acid, Hydrolyzed
Content"; NSF- Lavandula Angustifolia (Lavender) Flow- Wheat Protein, Tocopheryl Ace-
meerket er/Leaf/Stem Extract, Glycerin, Alcohol tate, Citral, Limonene
CIxTO I
g a8 %3
§ @ -SJ & g Sodium Palmate, Sodium Palm Kernelate, Glycer-
3 2 % z ECOCERT COS- in, Pelargonium Graveolens Oil, Rosa Damascena  Citric Acid, Citronellol, Geraniol,
MOS ORGANIC Extract, Prunus Amygdalus Dulcis Oll Linalool
g T T § Sodium Coco-sulfate, Lauryl
a2 § g Glucoside, Sodium Cocoyl Glu-
g 80: §_ (g_ tamate, Sodium Chloride, Coco-
';JU ® 3 Glucoside, Polyglyceryl-4
2 3 Anprist som gkolo- caprate, Glyceryl Oleate, Citric
@ g gisk og "100 % Natu- Acid, Perfume, Glyceryl Oleate,
9 ral Origin"; Tocopherol, Beta-sitosterol,
ECOCERT COS- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Rosa Squalene, Citronellol, Geraniol,
MOS ORGANIC Damascena Extract, Pelargonium Graveolens Oil Linalool
ﬁ o I §_ Anprist pa varen
Z3g § g "Clean Bio Active
gé, 5 8 % Skincare"; Anprist pa
53 © hjemmesiden "fuld af
5 okologisk siciliansk Citrus Aurantium Bergamia (Bergamot) Leaf Ex- Cocamidopropyl Betaine, Limo-
citron olie" tract, Citrus Medica Limonum (Lemon) Peel Oil nene, Citral, Xanthan Gum
® 2§ £ £ S Anpristpahjemme-
2 °g. i § & g siden med " er 100%
235 8 E uden syntetiske stof-
% ® g fer"samt "suki skin
7 3 cares gkologiske Limonene, Citral, Geraniol, Lina-
' hudpleje produkter" Ikke tilgeengelig lool
389 T Z Olea Europaea Fruit Oil, Glycer-
% 3 g.: % g in, Linum Usitatissimum Seed
§. g g 3 «@ Qil, Aloe Barbadensis Leaf
2 g Q;,U Produktnavnet giver Juice, Pentaclethra Macroloba
S @ = indtryk af naturlige Seed Oil, Vaccinium Myrtillus
ingredienser Fruit Extract
s® Tz Glycerin, Bertholletia Excelsa,
Sl € Oryza Sativa, Persea Gratissi-
OZ E % @ Produktnavnet giver ma, Rose Canina, Achillea Mille-
-NT'_ g indtryk af naturlige foilum, Panax Ginseng, Tocoph-
N erol, Caramel

ingredienser
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Meerket antyder na-
turlige ingredienser;
Anprist pa hjemme-
siden med "med
certificerede gkolo-
giske plantebasere-
de cremeharfarver”;
BDIH (pa varen);
NATRUE (pa varen);
ORGANIC With Va-
lualbe Ingredients
From Organic Culti-
vation (pa varen);
Anprist pa va-
ren"Certified Natural
Cosmetics"

Alcohol denat., Chamomilla Recutita (Matricaria)
Extract,

Parfum (Essential Qil), Linalool,

Limonene, Eugenol

g % § gﬂ_ Meerket antyder na-
S g v 3 turlige ingredienser;
® QE) g % Anprist pa hjemme-
c-‘; 8 siden med "med
% i certificerede gkolo-
< S giske plantebasere-
g_ ©  de pulverharfarver”;
@ BDIH (pa varen);
o] NATRUE (p4 varen);
g ORGANIC With Va-
é lualbe Ingredients
é From Organic Culti-
& vation (pa varen);
Anprist pa va-
ren"Certified Natural ~ Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil, [+/-
Cosmetics" Lawsonia Inermis (Henna), Ikke tilgeengelig
s Z 910: s &  Navnog eeske an-
S ¢~ o . .
- priser et naturligt
produkt Ikke tilgeengelig
g! ;U‘ = §_ Citrus Grandis (Grapefruit) Fruit Extract, Symphy-
g gJ § g—, tum Officinale (Comfrey) Leaf Extract, Aloe Barba-
é“ g LI densis (Aloe) Leaf Juice, Anthemis Nobilis (Cham-
=) omile) Flower Extract, Helianthus Annuus (Sun-
@ -‘3 flower) Seed Extract, Symphytum Officinale (Com-  Glyceryl Laurate, Citrus Grandis
g frey) Leaf Extract, Aloe Barbadensis (Aloe) Leaf (Grapefruit) Fruit Extract, Lauryl-
§ Juice, Anthemis Nobilis (Chamomile) Flower Ex- Glucoside, Coco-Glucoside, Hy-

drolysed Wheat Protein, Glycer-
in, Avena Strigosa (Black Oat)
Seed Extract, Lecithin, Cetyl
Alcohol, Methyl Glucose Ses-
quistearate, Stearyl Alcohol, Hy-
drolysed Wheat Protein, Avena
Strigosa (Black Oat) Seed Ex-
tract, Lecithin, Propanediol, Hy-
drolysed Wheat Protein

tract, Glycerin, Parfum, Citric Acid, Prunus Amyg-
dalus Dulcis (Sweet Almond) Oil, Helianthus An-
nuus (Sunflower) Seed Oil, Simmondsia Chinensis
(Jojoba) Seed Qil, Anthemis Nobilis (Chamomile)
Flower Extract, Alcohol Denatured, Aloe Barba-
densis (Aloe) Leaf Juice, Symphytum Officinale
(Comfrey) Leaf Extract, Citrus Aurantium Dulcis
(Orange) Peel Extract, Citrus Grandis (Grapefruit)
Fruit Extract,

Certified organic
ingredients
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Anprist med "naturlig
og plejende méade at
farve haret pa"

VNN3IH
uBoyepy
aneLleH

BinieN

aAlejawal)

Lawsonia Inermis (Henna) Leaf
Extract, Lavandula Hybrida Oil,
Cocamidopropyl Betaine, PEG-5
Cocopolyamine, Linalool

w g XTI Z2
Q o 0 fo» o
3 acim&
Z3%3e
Anprist med "er plan-
te- og urte baserede Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig
I =W 39
M ag 3 ‘g % Anprist pa produktet
= 2 £ E 8 "Gkologisk'; "100%
‘g) & & % Naturligt Harfjer- Glucose, Fructose, Sucrose,
ningsprodukt" Ikke tilgeengelig Sodium Clorid
5 g g 9,I>° § Anprist med "findes
g € € S  dernaturlige minira-
g g o>« ler, jod og andre
g g gavnlige sporstoffer i
@ @ restlagen” Ikke tilgeengelig
g ; Q‘I)D § Aloe Barbadensis, Hydroxypro-
] & Ca 5 pyltrimonium Hydrolyzed Wheat
2 G o @ Protein, Collinsonia Canadensis,
[ . .
@ ¢_/Iz_| Hydroxypropyltrimonium Hydro-
S X lyzed Wheat Starch, Lophophy-
3 Produktnavnet giver rum Elongatum, Oryzopsis Mi-
8 indtryk af naturlige liacea, Hexyl Cinnamal, Gerani-
ingredienser ol, Citronellol
o = = Aloe Barbadensis Leaf Juice, Alcohol,
1] =
o § «Q 8— +Saccharum Officinarum Extract Mel (Forest
; g @ % Honey), Parfum (essential oils incl. Citral, Geraniol,
Q.
% g Limonene, Linalool), Citrus Bergamia (Bergamot)
ol Peel Oil Expressed, Cupressus Sempervirens
(Cypress) Oil, Matricaria Recutita (Blue Chamo-
Austria bio garantie mille) Flower
g) ' £z Glycerin, Candelilla Cera / Cen-
%_ 2 g delilla Wax, Olea Europaea
% T & Qil/Qlive Fruit Qil, Limonene,
g Carthamus Tinctorius Seed
S Anprist som med Oil/Safflower Seed Oil, Hexyl
(2]
naturlige olier Cinnamal
23380 5
€27 8¢%
% O3 ¢®a
S 2 % Anprist som gkolo- Argania Spinose Kernel Oll,
& gisk Ikke tilgaengelig Limonene, Linalool
5 23 gg § Prunus Amygdalus Dulcis
o & 3 :S § (Sweet Almond) Oil, Trichilia
o ; = < ol B . . .
% o3« ® a Navnet giver indtryk Emetica Seed Butter, Simmond-
a ™o af naturlige ingredi- sia Chinensis (Jojoba) Seed QOil,
enser Linalool
352 §9
Sg8 28
3 &8 3 = 0O
=80 °%
o) = = Anprist som Argania Spinosa Kernel Oil,
= =8
e okologisk Ikke tilgengeengelig Limonene, Linalool
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Gele Royal"; Dukke-
de op ved sggning

Jelly, Salix Purpurea Bark Ex-
tract, Ascorbic Acid, Hydrolyzed

T3> I Produktnavnet anty-

-o,: a Q = 8— . .

3 3% S & der gkologiske in-

=3 T Q@
g -2 @ gredienser; Anprist
> g pa hjemmesiden
%_ med "Argan Oil er en

okologisk glansgi- Argan Oil, Hippophael Rhamnoides (Oblepiha) Oil,
vende harolie" Macadamia Ternifolia (Macadamia) Seed Oil

g E E,I>° §_ Isopropylmyristat, Olea euro-

’ 5- =4 8— paea frugt olie, Helianthus annu-

% e % ECOCERT; Cosme- us frg olie, Argania spinosa,

§ 8 bio - 100% af de Gardenia tahitensis blomst, Co-

P g samlede ingredien- cos nucifera olie, Tocopherol,

;‘)' '5_1 ser er af naturlig Aniba parviflora, Cananga odo-

g «@ oprindelse, 61,1% af rata, Olivenolie, solsikkeolie,

3 den samlede ingre- Argan olie, Monoi olie, Palisan-
dienser gar fra gko- der eeterisk olie, ylang ylang
logisk landbrug Ikke tilgaengelig eeterisk olie.

IZ0 IQ

*5¢ 23

<} § g 28 Butyrospermum Parkii Butter Extract, Copernicia
5 <

X o % Anprist som gkolo- Carifera Wax, Glycerin, Care Alba, Prunus Amyg-

gisk dalus Dulcis Oil Lanolin, Dehydroacetic Acid
=39 ¥ Vitis Vinitera Seed Oil, Prunus
2 D35 23
g & s 2 Armeniaca Kernel Oil, Shea But-
- g & % Prunus Amygdalus Dulcis Oil, Glycerin, Copernicia  ter Ethyl Esters, Glyceryl Stea-
E;D Anprist som gkolo- Carifera Wax, Care Alba, Butyrospermum Parkii rate Citrate, Ozokerite, Citric
gisk Butter Extract Acid
%UJJ &I,_ = gﬁ_ Cocos Nucifera (Coconut) Oil,
a ; §_ g Lanolin, Cera Alba (Beeswax),
z % ° @ Simmondsia Chinensis (Jojoba)
2 3 8 Seed Oil, Behenyl Alcohol,
® gg‘_, 3 Sesamum Indicum (Sesame)

g 5 Seed Oil, Tocopherol, Helianthus

3 @ Annuus (Sunflower) Seed Oll,
BDIH, NATRUE Ikke tilgeengelig Parfum (Essential Oils)

g g Cj’ § Glycerin, Chondrus Crispus

@ 32 2 ‘i; Powder, Fagus Sylvatica Bud

& e E Extract, Aloe Barbadensis Leaf
< ] . . )

2 Q = Juice, Adenosine, Linalool,

3 2 ) Crithmum Maritumum Callus

9 é‘ Culture Filtrate, Orbignya Oleif-

§ z era Seed Oil, Citronellol, Bud-

3 dleja Davidii Extract, Malva Syl-

@ Anprist med "Ingre- vestris Flowe/Leaf/Slem Extractt,
dients of Natural Thymus Vulgaris Flower/Leaf
Origin 98% Mini- Extrct/Thymus Vulgaris (Thyme)
mum" Flower/Leaf Extract, Limonene

@ O 2 g% Squalane, Glycerin, Bu-
g o o & o ot s .,
o CBD 8 @ 7 Anprist pa produktet tyrospermum Parkii Oil, Bu-
‘3" G "Med Pileekstrakt & tyrospermum Parkii Butter, Royal
® 9
«Q
>
by

pa "okologisk" Ikke tilgeengelig

Silk, Xanthan Gum
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U 00 % 98
s84g 253
» % 2 % 2 & Produktnavnet giver
»w 3 B
5} S & 2 indtryk af gkologiske
=< ingredienser Rosa damascena (Rose) flower water Geraniol, Citronnellol, Eugenol
o W Xz Retinyl Palmitate, Helianthus
e 9@ S 2 i
(o }e) B s Annuus Seed Oil, Tocopheryl
T % <@ Acetate, Anthemis Nobilis Flower
Oil, Lavandula Angustifolia Oil,
Rosmarinus Officinalis Leaf Oil,
Calendula Officinalis Leaf Oil,
Glycine Soja Oil, Bisabolol, Amyl
Cinnamal, Citronellol, Coumarin,
Navnet giver indtryk Eugenol, Farnesol, Geraniol,
af naturlige ingredi- Hydroxycitronellal, Limonene,
enser Linalool
925 38
393 39 &5
> T8 o @
=) o <«
o > % ECOCERT ORGA- Prunus Armeniaca Kernel Oil, Prunus Amygdalus Caprylic/Capric Triglyceride,
' NIC COSMETIC Dulcis Oil, Simmondsia Chinensis Seed Oil Olus Oil, Tocopherol
(2}
g8 58
2% B 5
U o &
% ‘g o Anprist som med Hexyl Cinnamal, Limonene, Olea
e = naturlige olier Europaea Oil/Olive Fruit Oil
g9 695 z Arachis Hypogaea Oil (Jord-
o) b §_’ ngddeolie), Olea Europaea Fruit
¢ g % @ Anprist som naturlig Qil (Olivenolie), Lanolin (Lano-
@ hudpleje uden til- lin); Aroma Rose, Citronellol,
saetningsstoffer Geraniol
29 I 29
838 838
£ 2% B &
302 2@
Z @ £ Anprist som gkolo-
gisk Argania Spinosa Kernel Oil
253:239
3, 3 (g S
o (0] » O
o] Q 9o
& 2 @ 2 Anprist som gkolo-
(V]
' gisk Punica Granatum Seed Oil
g €J>> 6?5 z Corylus Avellana (Hazel) Seed
& 3 s g Oil, Camellia Kissi Seed Oil,
o =
3 g % @ Passiflora Edulis Seed Oil, Citrus
g3 Medica Limonum (Lemon) Peel
(2]
% Oil, Limonene, Lavandula An-
§ gustifolia (Lavender) Oil, Rosma-
< rinus Officinalis (Rosemary) Leaf
§ Qil, Cananga Odorata Flower

Anprist med "100%
natural”

Oil, Salvia Sclarea (Clary) Qil,
Linalool, Tocopherol, Eugenia
Caryophyllus (Clove) Flower Oil,
Glycine Soja (Soybean) Oil, Eu-
genol, Citral, Benzyl Benzoate,
Geraniol, Benzyl Salicylate, Far-
nesol, Caumarin
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88858 %
® Ti{o 3 9
©) Jé : g E— § Anprist med "Organ-
3 o F 2 ic 99%"; Soil Associ-  Rosa Canina Seed Extract, Rosa Canina Fruit Ex-
' ation Organic tract, Rosmarinus Officinalis Leaf Extract Tocopherol
g 2%
S O 80
3 < ® O
® o sca
@ > 2 ECOCERT ORGA- Brassica Campestris Seed Oil, Brassica Napus Caprylic/Capric Triglyceride,
NIC COSMETIC Seed Oil, Prunus Armeniaca Kernel Oil Olus QOil, Tocopherol

uapJleebaun
OM@ 8|0
-anJyuabiop
aljosdouyy
ysiBojoxg

Produktnavnet giver
indtryk af gkologiske =~ Carthamus Tinctorius Seed Oil, Calendula Offici-
ingredienser nalis Flower Extract, Tocopherol, Glycine Soja Oil

uabeyuad
aljoueblie
)s160j0%@
Iéné)sdm)li
ysibojodg

Produktnavnet giver
indtryk af gkologiske
ingredienser Argania Spinosa Kernel Oil

oM@

aljosdosuiweyp
aljosdosy

uapJleebaun
Binyeu 6o ysibojoyg

Produktnavnet giver
antydning af gkolo-

giske ingredienser; Prunus Amygdalus Dulcis Oil,
Anprist pa hjiemme- Carthamus Tinctorius Seed Oil, Brassica Cam- Tocopherol, Retinyl Palmitate,
siden med "95 % pestris Seed Oil, Oenothera Biennis Oil, Citrus Limonen, Arachis Hypogaea Oll,
okologiske ingredi- Aurantium Bergamia Fruit Oil, Citrus Aurantifolia Glycine Soja Oil, Linalool, Gera-
enser" Peel Oil, Citrus Aurantium Dulcis Peel Oil niol, Citral, Citronellol

aljosdouyy
BiuneN

uapJleebaun
aljoljnoyoled

Produktnavnet giver
antydning af naturli-
ge ingredienser Pogostemon Cablin Leaf Oil

aljosdouyy
BiunieN

uapJleebaun
aljoepegAgeg

Anprist pa hjemme-
siden med "rensen-

de vegetabilske see- Sulfated Castor Oil, Glycerin,
bestoffer og tyrkisk- Decyl Glucoside, Cocamidopro-
rgdtolie” pyl Betaine

nlewewiey

pIm ‘€0 |10 Apog
aljosdosy
BinieN

citrus aurantium dulcis (orange
sweet) peel oil, mentha viridis
(spearmint) leaf oil, litsea cubeba
(may chang) fruit oil, citrus gran-
dis (grapefruit) peel oil, mentha
piperita (peppermint) leaf oil,
cymbopogon flexuosus
(lemongrass) leaf oil, lavandula
angustifolia (lavender) flower oil,
citrus aurantium amara (bitter
orange) leaf oil, eucalyptus glob-
ulus (eucalyptus) leaf oil, pogo-
stemon cablin (patchouli) leaf oil,
Naturlig - ud fra in- Limonene, linalool, geraniol, cit-
gredienser olea europaea (extra virgin olive) fruit oil ral, citronellol.

¥

-leisueapeqa

ayuAw
60 yinbe
AnAanAdA N
aljosdouyy
BiumenN

Naturlig - Agurk og
mynthe Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig
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TTe 2 X 9% .

‘75 £8 %3 Linalool, Fragrance (Parfum),
8§05 .8 23 Citronellol, Limonene, Geraniol,
c o =5 =
§ o (® =% Coumarin, Citral, Farnesol, Eu-
' NATRUE, BDIH Ikke tilgeengelig genol

w Xz

@ © ngn S 9 Anprist med "Pro-

T S 3B & .

Z 2 o & duktet indeholder

2 S o ingen kunstige in-

gredienser." Magnesium Chloride
9@ 6;5 pa Oryza Sativa Starch, Silk Pow-
I ; 3 é_’ der, Parfum, Linalool, Limonene,
b =

§ S g_ @ Geraniol, Coumarin, Citronellol,

= 5 & Citral, Gentiana Lutea Root Ex-

3 3]

§ tract, Quercus Robur Bark Ex-

- tract, Salvia Officinalis Leaf Ex-

NATRUE; BDIH tract, Solum Diatomeae

ga z Oz

o T O
3 28 @f
S8 g

2]
¢ L Anprist med stort
' skilt "100% naturlig" Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig

6_‘| 5 % §_ Anprist pa hjiemme-

3 2 € &  siden som "Indehol-

8 & o .

8 o z der gkologiske plan-

teekstakter med ple-

jende og helende

egenskaber - samt

olier fra gkologiske

bgnner" Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig

zJUoic z

g & 83 ¢

) < (9 = Anprist pa hjiemme-

o D (Hh @

g_ ) siden med "naturlige

@ make-up" Ikke tilgaengelig Ikke tilgeengelig

58 5 5 Q Meerket antyder na-

Q Q @ O P . .

S 5 o o turlige ingredienser;

o 8 2 % Anprist pa hjemme-

o 8 siden med "gode og Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Prunus
§ 3 sunde gkologiske Amygdalus Dulcis (Sweet Alimond) Oil, Helianthus
s 'f; hudplejeprodukter"; Annuus (Sunflower) Seed Qil, Canola Oil, Aloe

¥ @ NATRUE (pa varen) Barbadensis Leaf Extract

P C3 QR

828 & 38

2328 328

P8 e o » (7_”:

Organisk i navn

Sesamum Indicum (Sesame) Seed Oil
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eyyosneH "1Q
p@.1 wieA zo Jouidi

Jaundi
BinieN

Meerket er anprist
med "rene og natur-
lige farver"

Hydrogenated Palm Kernel Gly-
cerides, Talc, Hydrogenated
Palm Glycerides, Hydrogenated
Vegetable Oil, Rhus Succeda-
nea Fruit Wax, Diatomaceous
Earth (Solum Diatomeae), Rosa
Damascena Flower Wax, Bees-
wax (Cera Alba), Anthyllis Vul-
neraria Extract, Hamamelis Vir-
giniana (Witch Hazel) Bark/Leaf
Extract, Camellia Sinensis Leaf
Extract, Tocopherol, itronellol,
Geraniol, Linalool

HININY
% 06 uoho

BIa/\ 80|y

uono
¥s160/0M g

Aloe Barbadensis Leaf Extract (Aloe Vera Inner
Leaf Gel), Butyrospermum Parkii (Shea) Butter
Jkologisk aloe vera Extract

poojgBbuno A

BUOO|\ [10Udd Jaul] di

JueAjgeqee

BiunieN

Anprist pa hjemme-
siden med "indehol-
der naturlige olier"

Hydrogenated Olive Oil Myristyl
Esters, Hydrogenated Palm Ker-
nel Glycerides, Hydrogenated
Cottonseed Oil, Hydrogenated
Olive Oil Decyl Esters, Euphor-
bia Cerifera (Candelilla) Wax,
Copernicia Cerifera (Carnauba)
Wax, Hydrogenated Palm Glyce-
rides, Tocopherol, Ascorbyl Pal-
mitate

elone|

aI1sse|D

apewodagee

¥s160/03 g

Ricinus Communis (Castor) Seed Oil, Copernicia,
Cerifera (Carnauba) Wax, Olea Europhaea (Olive)
Fruit Oil, Theobroma Cacao (Cocoa) Seed Bultter,
Simmondsia Chinensis (Jojoba)Seed Oil, Prunus
Amygdalus Dulcis (Sweet Almond) Oil, Aloe Bar-
badensis Leaf Juice, Helianthus Annuus (Sunflow-
er) Seed Oil, Calendula Officinalis Flower Extract,
NATRUE Glycine Soja (Soybean) Oil, Alcohol

Rhus Verniciflua Peel Wax, Eu-
phorbia Cerifera (Candelilla)
Wax, Butyrospermum Parkii
(Shea Butter), Fragrance (Par-
fum), Squalane, Tocopherol,
Glycerin, Hydrogenated Castor
Oil, Helianthus Annuus (Sun-
flower) Seed QOil, Brassica Cam-
pestris/Aleurites Fordii Oil Co-
polymer, Ascorbyl Palmitate

BOAIN

980y
Aiagsey

1AvnAa A=

ap
BiumeN

Emballagen har pa-
trykt hindbaer hvilket
antyder naturlige
ingredienser

Butyrospermum Parkii Butter,
Ricinus Communis Seed Oil,
Prunus Amygdalus Dulcis Oil,
Glycerin

wnjejoyIusiy

Alegmens
aqny sdijos

apewodagee]

BiumeN

Emballagen har pa-
trykt jordbeer og
vand hvilket antyder
naturlige ingredien-
ser

Ozokerite, Petrolatum,
Squalane, Brassica Cam-
pestris/Aleurites Fordi Oil Copol-
ymer, Butyrospermum Parkii
Butter, Helianthus Annuus Seed
Qil, Tocopheryl Acetate, Benzyl
Cinnamate

|AsdAT
9)e|000Y0

9 1nJ} uoissed

o

adi= Loon

apewodagee]

BiumenN

Emballagen har pa-
trykt passionsfrugt
og chokolade hvilket
antyder naturlige
ingredienser

Petrolatum, Hydrogenated Co-
conut Oil, Butyrospermum Parkii
Butter, Sucralose, Citronellol,
Linalool, Limonene, Mica
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g _g g z Petrolatum, Ozokerite, Coperni-
g- z _§ g Produktnavnet anty- cia Cerifera Cera, Helianthus
% g «@ der naturlige ingre- Annuus Seed Oil, Ricinus Com-
- 2 dienser; Pa embal- munis Seed Oil, Aloe Barba-
@ lagen star der: "Aloe densis Extract, Tocopherol Ace-
Vera" tate
8 g g g §_ Olea Europaea (olivenolie), bivoks (Cire d’abeille),
» g % _§ § Cocos Nucifera (kokosolie), Simmondsia Chinen-
83 g 23 sis (jojobafrg olie), Butyrospermum Parkii (she-
® E 2 Anprist pa hjemme- asmgr), Stevia Rebaudiana blad ekstrakt, Heliant-
% @ siden som gkologisk  hus Annuus (solsikkeolie), Vaccinium Angustifoli-
5? certificeret og 100% um (blabeer) frugt ekstrakt, Euterpe Oleracea Naturlige Aroma, Tocopherol (E-
naturlig (acai) frugt ekstrakt vitamin), Limonene, Linalool
@ g z Cera Alba (Beeswax, Cire
= % g é_’ d'Abeille), Cocos Nucifera (Co-
T § @ conut) Oil, Helianthus Annuus
43 = § (Sunflower) Seed Qil, Mentha
&f Piperita (Peppermint) Oil, Lano-
3 Produktnavnet anty- lin, Tocopherol, Rosmarinus Of-
der naturlige ingre- ficinalis (Rosemary) Leaf Extract,
dienser; Anprist pa Glycine Soja (Soybean) Oil,
hjemmesiden med Canola Oil (Huile De Colza),
"100% naturlige" Limonene
CcC o Q O
z © g_ © ‘g 3 Anprist p& hjemme-
§ -‘é’ %’- g siden med "58% Carthamus Tinctorius Seed Oil, Cannabis Sativa Lanolin, Cera Alba, Limonen,
% g & % okologiske ingredi- Seed Oil, Ricinus Communis Seed QOil, Citrus Au- Tocopherol, Glycine Soja Oil,
> ' enser." rantium Dulcis Peel Oil Linalool, Citral
2 5 5 §_ Helianthus annuus (sunflower) seed oil, beeswax,
¢ 8 g (C,—’ olea europaea (olive) fruit oil, simmondsia chinen-
3 § % sis (jojoba) seed oil, mentha piperita (peppermint)
‘é_ oil, citrus aurantium dulcis (orange) peel oil, zingi-
ber officinale (ginger) root oil, linum usitatissimum
USDA Organic mzer-  (linseed) seed oil, borago officinalis (borage) seed
ket samt gkologisk oil, rosa moschata (rosehip) seed oil
8 g g Q Olea Europaea (Olive) Fruit Oil, Beeswax (Cire
2] g 8— D'abeille), Cocos Nucifera (Coconut) Oil, Sim-
3) -§ L;% mondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Bu-
5 % 8 tyrospermum Parkii (Shea Butter), Stevia Rebau-
3 3 diana Leaf/Stem Extract, Helianthus Annuus (Sun-
3‘ g flower) Seed Qil, Vaccinium Angustifolium (Blue-
= <@ Certified organic by berry) Fruit Extract, Fragaria Vesca (Strawberry)
oregon tilth Fruit Extract, Prunus Persica (Peach) Fruit Extract Linalool
L g 5 Q Prunus Amygdalus Dulcis (Sweet Alimond) Qil,
§ g _g é— Cocos Nucifera (Coconut) Oil, Simmondsia
2 % 23 Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Theobroma Cacao
9 2 (Cocoa) Seed Butter, Ricinus Communis (Castor)
g @ @kologisk anprist - Seed Oil, Olea Europaea (Olive) Fruit Oil, Organic
- coconut flavor, Tocopherol (sunflower)
cE3IF T
% o (;E ( (g_ Apricot Kernel Powder, Raspberry Seeds, Oily
%_ e % COSMEBIO® LA- extracts of Organic Blackberry, Organic Apricot
BEL and Organic Plum, Virgin Sesame Oil
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awalodl| BJoA 80y

apewodagee

Binyeu

Naturlig Aloe Barbadensis Leaf Extract

Aloe Barbadensis Leaf Extract,
Octyldodecyl Myristate, Tribe-
henin , Glyceryl Behenate , Gly-
ceryl Stearate , Cetearyl Alcohol
, Stearic Acid , Sodium Lauroyl
Glutamate , Glycerin , Sodium
PCA , Xanthan Gum , Tocophe-
ryl Acetate , Glyceryl Caprylate ,
Sodium Benzoate , Potassium
Sorbate , Sodium Sulfite , Citric
Acid

S0J3ua(q

yonsdig
|einieN

ynseqee

BinieN

Anprist med stort
skilt "100% naturlig" Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig

s|epay| suer

yeuuey - yonsdi isiopaind

unseqeen

Binyeu 6o ysibojoy g

Anprist pa hjemme-

siden med "Jane

Iredales store gkolo-

giske make-up serie

med naturlige mine-

raler" Ikke tilgaengelig

Olus Oil, Persea Gratissima (Av-
ocado) Qil, Copernicia Cerifera
Cera, Jojoba Esters, Moringa
Oil/Hydrogenated Moringa Oil
Esters, Citrus Aurantium Dulcis
(Orange) Peel Wax, Helianthus
Annuus (Sunflower) Seed Oill,
Euphorbia Cerifera (Candelilla)
Wax, Punica Granatum (Pome-
granate) Extract, Rubus Fruti-
cosus (Blackberry) Fruit Extract,
Camellia Sinensis (Green Tea)
Leaf Extract, Coffea Arabica
(Coffee) Seed Extract, Vaccini-
um Macrocarpon (Cranberry)
Fruit Extract, Aloe Barbadensis
Leaf Extract, Ascorbyl Palmitate,
Tocopherol

SETREY]

aouewod jun di

unseqee

¥s160|03 g

Ricinus Communis (Castor) Seed Oile, Copernicia

Cerifera (Carnauba) Wax ¢, Butyrospermum Parkii

(Shea) Butters, Cera Alba ¢, Zea Mays (Corn)

Starch ¢, Rosa Rubiginosa Seed Oile, Simmondsia
Certified organic Chinensis (Jojoba) Seed Oils, Citrus Medica Limo-
cosmetics num (Lemon) Peel Oile,

Ricinus Communis (Castor)
Seed Oile, Caprylic/Capric Tri-
glyceride, Euphorbia Cerifera
(Candelilla) Wax, Copernicia
Cerifera (Carnauba) Wax ¢, Bu-
tyrospermum Parkii (Shea) But-
tere, Cera Alba ¢, Zea Mays
(Corn) Starch ¢, Mica, Rosa Ru-
biginosa Seed Oile, Simmondsia
Chinensis (Jojoba) Seed Oile,
Gardenia Florida Fruit Extract,
Citrus Medica Limonum (Lemon)
Peel Qils, Ammonium Glycyr-
rhizate, Tocopheryl Acetate,
Dextrin, Limonene, Citral, CI
7789 (Titanium Dioxide), Cl 940
(Yellow 5 Lake), Cl 5850 (Red 6
Lake)

« organically grown

naturally contained in the used
essential oils
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Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin

Saccharide Isomerate, Citric
Acid, Sodium Citrate

o T i
§3 5% 5
333 :3 &
> 85Tt a
%  ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC
oO25:33°¢
§3Si%¢23
82 DPigss
S @ g g2G
mEE =
o o Soil Association Or-
b= «@

ganic; Fairtrade

Hamamelis Virginiana, Potassium Oleate, Potassi-
um Cocoate, Glycerin, Prunus Dulcis, Prunus Ar-
meniaca, Lavandula Angustifolia, Pelargonium
Graveolens, Cananga Odorata, Aloe Barbadensis,
Rosa Damascena

Potassiunm Palm Kernelate,
Palm Kernel Acid,Potassium
Citrate

S099U8q
awnjoA
wnwixep
eleose|\
BiunieN

Anprist med stort
skilt "100% naturlig"

Ikke tilgaengelig

Ikke tilgeengelig

Ikke tilgaengelig

Ikke tilgeengelig

Water (Aqua), Pyrus Cydonia
Seed Extract, Alcohol, Sugar
Cane (Saccharum Officinarum)
Extract, Sorbitol, Mica, Ricinus
Communis (Castor) Seed Oil,
Acacia Senegal Gum, Cetearyl
Alcohol, Beeswax (Cera Alba),
Camellia Sinensis Leaf Extract,
Melia Azadirachta Leaf Extract,
Euphorbia Cerifera (Candelilla)
Wax, Lysolecithin, Euphrasia
Officinalis Extract, Silk (Serica)
Powder, Hydrogenated Jojoba
Oil, Hectorite, Rosa Damascena
Flower Wax, Rosa Damascena
Flower QOil, Fragrance (Parfum),
Citronellol, Geraniol, Linalool,
Maltodextrin, Silica, Ferric Ferro-
cyanide (Cl 7750), Carmine (ClI
75470), Iron Oxides (CI 7749, ClI
77499), Titanium Dioxide (CI
7789), Ultramarines (Cl 77007).

Alcohol, Besswax (Cera Alba), Argania Spinosa
Kernel Oil, Glycyrrhiza Glabra (Licorice) Root Ex-
tract, Hippophae Rhamnoides Fruit Extract, Bu-
tyrospermum Parkii (Shea Butter), Theobroma
Cacao (Cocoa) Butter, Cocos Nucifera (Coconut)
Oil, Olea Europaea (Olive) Fruit Oil, Tilia Cordata
Flower Extract, Rosa Centifolia Flower Extract,
Malva Sylvestris (Mallow) Flower Extrakt

Hydrolyzed Jojoba Esters, Algin,
Silk (Serica), Jojoba Esters, To-
copherol, Helianthus Annuus
(Sunflower) Seed Oil, Camelina
Sativa Seed Oil, Vegetable Oil
(Olus Oil), Hydrogenated Leci-
thin, Ascorbyl Palmitate, Fra-
grance (Parfum), Citronellol,
Geraniol, Limonene, Linalool

o = < : zZ
85258
Q (o &
® P o (o §
Q S5 ¢ =
® <z @
) Anprist med stort
skilt "100% naturlig"
< z
s 5§58
c o &
g 3 8 =
S (0] S «Q
o 3
=
~
[V e}
]
=2
o
o
w
(O]
c
o
[¢]
°
e
>
[0]
BDIH, NATRUE
5§ 53
< > »w O
¢ « Qo
[S - L Qg
b (V7Y
=5 =~
§ 8 Meerket er anprist
@ 3 med "med udgangs-
& =3 . .
3 E punkt i ingredienser
% som gkologiske olier
2 og blomsterekstrak-
ter"
=3 5%
¢ 23 & .
D £ = 9 = Anprist med "sam-
o ° 3 g @
a3 2 menszetning af bi-
Q
\

voks"

Beeswax( (Cera Alba), Sorbitan
Sesquioleate, Glycerin, Pant-
henol, Kaolin
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25 = Q Produktmaerket giver

g & § % antydning af gkolo- Chamomile Hydrosol (Matricaria Recutita), Cera

QS (f—?,: o L;% giske ingredienser; Alba (Beeswax), Helianthus Annuus (Sunflower) Copernicia Cerifera (Carnauba)
[

g. = 8 Anprist med "helt Seed Oil, Lecithin, Origanum Vulgare Leaf Extract, =~ Wax, Coffea Arabica (Coffee

% 3 naturlig mascara, der  Thymus Vulgaris Extract, Olea Europaea (Olive) Powder), Oryza Sativa (Rice)

% 'z; kombinerer kaffeeks-  Leaf Extract, Rosmarinus Officinalis (Rosemary) Powder, Zea Mays (Corn)

@ trakt, risprotein og Leaf Extract, Lavandula Angustifolia (Lavender) Starch, Tocopherol, Acetate
solsikkeolie" Flower Extract, Hydrastis Canadensis Root Extract ~ (Vitamin E)
% 5 (_'—2, ( § pa Produktnavnet anty-
T 2% :8 & dernaturlige ingre-

[T R— = . . o

28 ‘g @ dienser; Anprist pa

L5 (2

a8 ¢ %. hjemmesiden med

Q- > "naturlige botaniske
' ingredienser" Ikke tilgaengelig Ikke tilgeengelig
% m § Q Anprist pa hjemme-
% §_ @ S siden med "gkolo-
2= S G gisk koldpresset
a < o =
] g 78 tidselolie, gkologisk

§ 3 koldpresset abrikos-

e S  kerneolie, E-vitamin

§ @ samt aeterisk olie fra

g eucalyptus og gko-

é logisk appelsin" samt Tocopherol, Eucalyptus Species
"99% okologiske arthamus Tinctorius Seed Oil, Prunus Armeniaca Leaf Oil, Glycine Soja Oil, Limo-
ingredienser" Kernel Oil, Citrus Aurantium Dulcis Peel Oll nen, Linalool, Citral

o = £ Z
<% &2
g § é = Anprist med "baseret
e 8 3 pa 100% naturlig
@ @ mentol" Ikke tilgaengelig Ikke tilgeengelig
o S . .
E) 8 % ‘g 3 Anprist med "Energi-
% “g’ & § zing Norwegian
s g & % Thermal Spa Water"
- og "Organic Acai" White Tea with Acai Spring Water
wzzniz =z
3 a8 gg
© % E &  Produktnavnet giver
®© - indtryk af naturlige Linalool, Citronellol, Limonene,
ingredienser Geraniol
g% F%
= Q =
o) = Cc
o U © =
52 &
o Anprist med stort
skilt "100% naturlig" Ikke tilgeengelig
55 &6
> Q g
o O S &  Anprist med skilt om
2 2 = "Lavet af harpiks og
3 3

naturlige farver"

Methylcellulose, Glycerine
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Jkologisk anprist pa

hjemmesiden Ikke tilgaengelig

Ethyl acetate, butyl acetate, ni-
trocellulose, propyl acetate, to-
sylamide/formaldehyde resin,
isopropyl alcohol, trimethyl pen-
tanyl diisobutyrate, triphenyl
phosphate, diacetone alcohol,
ethyl tosylamide, camphor, ste-
aralkonium hectorite, benzophe-
none -, dimethicone, propylene
glycol, caviar extract.
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suanieb aaakauou
uejeyuew xejo|baN

BT At

eje|beN

BinieN

Meerke og navn hen-
tyder til naturlig -

Vand, vand acryl, polyurethane
formers og fortykningsmidler,
ikke-ioniske saeber. Kan inde-
holde: ultramarine bla, carmine,
mica, jern oxide, og/eller titanium
dioxide. naturlig mineral farve
organisk (soja baseret). ugiftig.

lenjueds

Jowajiad
unigayIgw

wvniAlRAL
yeje|beN

BiunieN

Anprist med "bestar
af naturlig farve"

Ikke tilgeengelig

uabeyuadoy aYVS

)}shw ayym aouelbel) pijos

swnped

BiuneN

Anprist pa hjiemme-
siden med "100%
naturlig duftbalm"

Caprylic/capric Triglycceride,
Argania Spinosa Kernel Oil, Ri-
cinus Communis Seed Oil, Cera
Alba, Parfum, Butyrospermum
Parkii Oil, Rhus Succedanea
Fruit Cera, Rhus Verniciflua Peel
Cera, Ascorbyl Palmitate, Beta-
carotene, Helianthus Annuus
Seed Oil, Hexyl Cinnamal, Hy-
droxyisohexyl--cyclohexene
Carboxaldehyde, Linalool, Toco-
pherol, Tocopheryl Acetate,

Jusoselol4

wnped ap neJ - auiue|b3

awnyued
BiumeN

Navn - flora

Alcohol, aqua (water), parfum
(fragrance), limonene, linalool,
citronellol, geraniol, coumarin,
citral, euganol, benzyl benzoate,
cinnamyl alcohol, benzyl alcohol,
anise alcohol, benzyl salicylate,
isoeugenol, benzyl cinnamate,
farnesol, cinnamal, evernia pru-
nastri extract

Ju80selo|
1p3oueig ayL

awnyed
BinieN

Navnet har en natur-
lig klang

Alcohol, Water, Parfum, Benzyl
alkohol, Cinnamyl alcohol, Citral,
Eugenol, Isoeugenol, Cinnamal,
Coumarin, Geraniol, Anise alco-
hol, Benzyl cinnamate, Citronel-
lol, Limonene, Farnesol, Linalool,
Benzyl benzoate, Evernia pru-
nastri extract

Sodsuag

Jspmod
1oedwo)

manana

Jappnd
BinieN

Anprist med stort

skilt "100% naturlig" Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig
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Anprist som gkolo-
gisk

Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig

s|epay| suer

azuolg
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AnnAa Rin—ninin s

Jeppnd

Bin

-eu 6o ysibolodos

Anprist pa hjemme-
siden med "Jane
Iredales store gkolo-
giske make-up serie
med naturlige mine-
raler"

Ikke tilgeengelig

Mica, Boron Nitride, Zinc Stea-
rate, Plankton Extract, Algae
Extract, Punica Granatum (Pom-
egranate) Extract

Aoewueyd
yuid Jaysn|g

Jeppnd

Bin

-eu 6o ysibolodos

Organisk i navnet

Tocopheryl Acetate (Vit E), Retinyl Palmitate Poly-
peptide (Vit A), Ascorbic Acid Polypeptide (Vit A)

Talc, Nylon-2, Dimethicone, Zinc
Stearate, Lonicera Caprifolium
((Honeysuckle) Flower) Extract,
Dimethiconol, Lonicera Japonica
((Honeysuckle) Flower) Extract,
Acrylates/Carbamate Copolymer

anbiunpe

assnop\ Buisues|) juepixonuy AlaAoday |eqloH

9SSNOW 9suay

BiuneN

Anprist som biody-
namisk

Glycerin, Vitis vinifera (Grape)
Seed Oil, Rosa canina Fruit Oil,
Simmondsia chinensis (Jojoba)
Seed Oil, Sesamum indicum
(Sesame) Seed Qil, Oenothera
biennis (Evening Primrose) Oil,
Glycine soja (Soybean) QOill,
Borago officinalis Seed Oil,
Squalane, Carthamus tinctorius
(Safflower) Seed Oil, Fra-
grance/Parfum, Calendula offici-
nalis Flower Extract, Bellis per-
ennis (Daisy) Flower Extract,
Chamomilla recutita (Matricaria)
Flower Extract, Althaea offici-
nalis Root Extract, Rosa gallica
Flower Extract, Viola odorata
Extract, Viola tricolor Extract,
Echinacea purpurea Extract,
Totarol, Citric Acid, Limonene,
Linalool
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ysibojoyg

ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC

Aloe Barbadensis Leaf Juice

Glycerin, Citric Acid

elong|

|99 Buisues|)
AlJISUSS siseg

|obasuay
ysibojoyg

NATRUE

Malva Sylvestris (Mallow) Flower Extract, Melissa
Officinalis Leaf Water, Alcohol

Betaine, Sea Salt (Maris

Sal), Sodium Cocoyl Glutamate,
Disodium Cocoyl Glutamate,
Fragrance (Parfum), Limonene,
Geraniol, Linalool, Citral

EYGIN

199 Buisues|) bunvN

|[obasuay

BiumenN

Anprist pa hjiemme-
siden med "94 % af
ingredienserne er af
naturlig oprindelse"

Rosa Damascena Flower Water,
Macadamia Integrifolia Seed Oil,
Coco-Glucoside, Glycerin,
Capryloyl Glycine, Citric Acid,
Allantoin, Glycine Soja (Soy-
bean) Oil, Beta-carotene, Dau-
cus Carota Sativa (Carrot) Root
Extract, Tocopherol
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g P P §_’ § MIPA-Laureth Sulfate, Sulfated
<§ § § @ £ Anprist pa hiemme- Castor Oil, Glycerin, Guar Hy-
2 & @ ch siden med "baseret droxypropyltrimonium Chloride,
o 8§ pa tyrkiskrgdtolie" Persea Gratissima Oil, Ficus Carica Extract, Goss-  Cocamidopropy! Betaine, Citrus
3 samt "2% gkologiske  ypium Herbaceum Extract, Linum Usitatissium Grandis Peel Qil, Limonen, Cit-
' ingredienser" Extract ral, Linalool
g g m g §_ Aqua, Coco-Glucoside, Sodium
322 32 Coco-Sulfate, Xanthan Gum,
583 &8 . o
2 3 o & Saccharide Isomerate, Citric
5 Acid, Sodium Benzoate, Sodium
Ecocert Glycerin, Aloe Barbadensis Leaf Extract Citrate
g i g., E § 8 Glycerin, Oenothera Biennis Oil, Prunus Amygda- Xanthan Gum, Citric Acid, Citral,
g 32 ( 3 S lus Dulcis Oil, Zea Mays Starch, Betula Alba Leaf Cintronellol, Linalool, Magnolia
3= %z ¢ %- Q ECOCERT COS- Extract, Aloe Barbadensis Leaf Extract, Simmond- Officinalis Bark Extract, Tocoph-
> MOS ORGANIC sia Chinensis Seed Oil erol, Beta-sisterol, Squalene
§ QQ) g § Kaolin, Bentonite, Glycerin, Le-
g_ K 2 5 cithin, Tocopherol, Magnesium
3 3@ Ascorbyl Phosphate, Amylopec-
§ % tin/Glycerin Crosspolymer, Vitis
2 Vinifera (Grape) Seed Extract,
c3)v> Anprist pa hjiemme- Dipotassium Glycyrrhizate, Al-
@ siden med "Denne lantoin, Camphor, Geraniol, Li-
maske er baseret pa monene, Linalool, Lavandula
naturligt ler" Angustifolia (Lavender) Oil
> P yZ Glycerin, Sorbitol, Glycine Soya
§ tcE § g Oil (Soybean), Sucrose Cocoate,
o 8 g @ Stearic Acid, Palmitic Acid,
g § = Xanrhan Gum, Arginine, Hyperi-
s_if @) cum Perforatum Extract, Echina-
2 § cea Angustifolia Extract, Calen-
Z dula Officinalis Flower Extract,
2 Linalool, Ascorbyl Palmitate,
= Lecithin, Salvia Officinalis Lead
Extract (Sage), Chamomilla
Recutita Flower Extract (Matri-
Anprist som "Natural caria), Tocopherol, Bisabolol,
Beauty" Citric Acid
< % I Helianthus Annuus (Sunflower) Seed Oil, Glycer-
§' % % § in, Tilia Cordata (Linden) Flower Extract, Avena
z g g 23 Sativa (Oat) Kernel Extract, Plantago Major (Plan-
8 z = tain) Leaf Extract, Calendula Officinalis (Calendu-
e X ECOCERT la) Flower Extract, Aroma, Citronellol, Geraniol Tocopherol, Ascorbyl Palmitate
522 29
32 % 0o
g 8
cg" E ECOCERT ORGA- Aloe Barbadensis Leaf Juice, Olea Europaea Fruit
B NIC COSMETIC oil Glycerin, Citric Acid
g g Py ) §_ Olus Oil, Glycerin, Lauryl Gluco-
g § § side, Polyglyceryl-2-
g § z Dipolyhydroxystearate, Glyceryl
@) o ECOCERT ORGA- Oleate, Decaprylyl Carbonate,
' NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Extract Betaine, Citric Acid
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okologiske ingredi-

3 23 ¢9¥8 .
5 ] g £ 3 Rosa gallica (rose) flower extract, Rosa dama-
g % Lg. scena (rose) flower oil, Chamomilla recutita (matri-
@ % Anprist som gkolo- caria) flower extract, Calendula officinalis flower
gisk extract Citric acid
gO')J § § % erke.t med BIO -
% e 2 g Cometique Charte
58 % @ Cosmobio - Organic
o % 3 Cosmetic;
3 ECOCERT ORGAN-
o a IC COSMETIC; pa
% bagsiden af varen
star Cosmétique
Ecologique et Bi-
ologique certifié par
ECOCERT Greenlife Sodium Lauryl Sulfate, Glycerin,
selon le référentiel Sodium Cocoyl Glutamate, Co-
ECOCERT dis- camidopropyl Betaine,
ponible sur Caprylyl/Capryl Glucoside, Sodi-
http://cometiques.ec um Mangoamphoacetate, Par-
ocert.com Lavandula Angustifolia Water fum, Citric Acid
g % ? ? Meerket med BIO -
5- %i § g Cometh.ue Charte. o . .
D3 S 23 Cosmobio - Organic Glycerin, Diglycerin, Sodium
> s > Cosmetic; Coco-glucoside Tartrate, Sodium
% ECOCERT ORGAN-  Centaurea Cyanus Flower Water, Anthemis Nobilis  Benzoate, Potassium Sorbate,
A IC COSMETIC Flower Water, Lactic Acid
% % CCJ)J gﬁ_ Anprist pa varen .
E < g "100% Natural Ori-
o) o gin"; Anprist pa
o 8 hjemmesiden "100%
& 3 af de totale ingredi-
% g enser er af naturlig Caprylic/capric Triglycceride,
= @ oprindelse. 10% af Isopropyl Isostearate, Euphorbia
de totale ingredien- Cerifera (Candelilla) Wax, Silica,
ser er gkologisk dyr-  Cera Alba (Beeswax), Sunflower Seed Oil Glycer- Oryza Sativa (Rice) Hull Powder,
ket." og "Certificeret ides, Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Qil, Tocopherol, Glycine Soja (Soy-
af ECO-cert." Butyrospermum Parkii (Shea Butter) abean) Oil
g 29
32 s 2
® o Q
% % ECOCERT ORGA- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Cocos Nucifera Oil, Hydrogenated Castor Oil, Lactic
NIC COSMETIC Tapioca Starch, Prunus Armeniaca Kernel Oil Acid
% g i‘_? %_: g A.nprist pa Tjemme.-
Q 5 o @ g siden med "salve rig
%’_ % 7 pé essentielle fedt-
o 8 syrer" samt "31%
>
(]

enser"

Olea Europaea Fruit Oil, Cannabis Sativa Seed Oil

Lanolin, Styrax Tonkinensis
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Naturlig - Logo med
halm

Aloe barbadensis leaf juice , Rosa damascena
flower water, Olea europaea (Olive) oil, Centella
asiatica (Gotu Kola) extract, Narcissus tazetta
(Daffodil) bulb extract, Salix alba (Willow) bark
extract, Borago officinalis Leaf Extract, Arnica
montana flower Extract, Calendula officinalis flower
Extract, Spiraea Ulmaria (meadowsweet) leaf Ex-
tract , Tilia europaea (Linden) leaf/flower Ex-

tract, Medicago sativa (Alfalfa) leaf Extract, Rosa
Canina Seed Extract, Solidago virgaurea (Golden-
rod) extract, Oryza sativa (Rice) extract

Caprylic/Capric Triglyceride,
Mangifera indica (Mango) seed
butter, Silybum marianum (Milk
Thistle) ethyl ester, Hydroxys-
tearyl Alcohol, Propanediol, Aca-
cia Senegal Gum, Glycerin,
Punica granatum , Glyceryl un-
decylenate, Cetearyl alcohol,
Leuconostoc ferment filtrate
(radish root extract), Algae ex-
tract, Citrus Aurantium Dulcis
(Orange) Flower Extract (pome-
granate) extract, Lavandula
stoechas (Spanish Lavender)
extract, Phoenix dactylifera
(Date) seed extract, Sodium hya-
luronate, Sambucus nigra (Eld-
erberry) fruit extract, Menyan-
thes trifoliata (Buckbean) Flower
Extract, Daucus carota sativa
(Carrot) root Extract, Hydrolyzed
Rhizobian Gum, Helianthus an-
nuus (Sunflower) Seed wax,
Ornithine, Kaolin (clay minerals),
Sclerotium gum, Montmorillonite
(clay minerals), lllite (clay miner-
als), Phospholipids, Glycolipids,
Tocopherol (Vitamin E), Coco-
glucoside, Cetearyl olivate,
Glyceryl Caprylate, Sorbitan oli-
vate, Superoxide dismutase,
Soybean peroxidase, Hydroxys-
tearyl Glucoside, Aroma, Citral,
Linalool, Citronellol, Geraniol,
Limonene, Benzyl Benzoate
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oodweys
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ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC

Aloe Barbadensis Leaf Juice

Sodium Cocoamphoacetate,
Glycerin, Maris Sal, Lactic Acid,
Cocamidopropyl Betaine, Citric
Acid

ploABINIBU

oodweyg 0220.e| 4O IO uebiy

oodweys

BinieN

Anprist med "95%
natural ingredients)"

Cocamidopropyl Betaine, Citric
Acid, Guar Hydroxypropyltrimo-
nium Chloride, Panthenol, Ar-
gania Spinosa (Argan) Kernel
Oil, Cananga Odorata (Ylang
Ylang) Flower Oil, Citrus Au-
rantium Dulcis (Orange) Peel Oil,
Cupressus Funebris (Chinese
Cedar) Wood Oil, Cymbopogon
Flexuosus (Lemongrass) Leaf
Qil, Rosmarinus Officinalis
(Rosemary) Leaf Oil, Sodium
Acetic Acid, Limonene.
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Anprist som med
naturlige olier

Coco-betaine, Cocamide MIPA,
Olea Europaea Oil/Qlive Fruit
Oil, Limonene, Carthamus Tinc-
torius Seed Oil/Safflower Seed
Qil, Citric Acid, Cinnamal

wensun
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oodweys
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ECOCERT COS-
MOS ORGANIC

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Lavendu-
lae Angustifolia Oil

Lavandula Angustifolia Flower
Extract, Citric Acid, Coco-
caprylate, Tocopherol, Beta-
Sitosterol, Squalene, Linalool
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oodweys

oodweys
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ECOCERT COS-
MOS ORGANIC

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin

Citric Acid, Tocopherol, Beta-
Sitosterol, Squalene
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oodweys
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ECOCERT COS-
MOS ORGANIC

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betu-
la Alba Leaf
Extract, Juglans Regia Leaf Extract

Citric Acid, Coco-caprylate, To-
copherol, Beta-Sitosterol, Squa-
lene, Citral, Limonene, Linalool
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oodweys

BiuneN

NATRUE; Bio-Anbau

Alcohol

oco Glucoside, Disodium Cocoyl
Glutamate, Sodium Cocoyl Glu-
tamate, Glycerin, Inulin, Xanthan
Gum, Betaine, Arginine, Citric
Acid, Sucrose Laurate, Sodium
Steaoryl Lactylate

anbiunp
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oodweys

BiunieN

Anprist som biody-
namisk

Cocamidopropyl Betaine, Quilla-
ja saponaria (Soap Bark Tree)
Bark Extract, Aesculus hippocas-
tanum (Horse Chestnut) Seed
Extract, Rosmarinus officinalis
(Rosemary) Leaf Extract, Urtica
dioica (Nettle) Extract, Achillea
millefolium (Yarrow) Extract,
Equisetum arvense (Horsetail)
Extract, Betula alba (Birch) Leaf
Extract, Arctium lappa (Burdock)
Root Extract, Honey, Glycerin,
Wheat Amino Acids; Hydrolyzed
Soy Protein, Fragrance (Par-
fum), Macadamia ternifolia Seed
Oil, Simmondsia chinensis (Jo-
joba) Seed Oil, Lecithin, Lactic
Acid, Citrus grandis (Grapefruit)
Seed Extract, Aloe barbadensis
Leaf Extract, Limonene
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oodwéasl
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BDIH; NATRUE; BIO
Aux Extraits De
Plantes Bio

Aloe Barbadensis Leaf Juice, Ginkgo Biloba Leaf
Extract, Olea Europaea (Olive) Fruit Oil

Citric Acid, Betaine, Maris Sal
(Sea Salt), Arginine, Glycerin,
Parfum (Essential Oils)
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ECOCERT COS-
MOS ORGANIC

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betu-
la Alba Leaf
Extract, Juglans Regia Leaf Extract

Citric Acid, Coco-caprylate, To-
copherol, Beta-Sitosterol, Squa-
lene, Citral, Limonene, Linalool
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Cocamidopropyl Betaine, Glycer-
in, Xanthan Gum, Aloe Barba-
densis Leaf Extract, Terminalia
Ferdinandiana Extract (Kakadu
Plum), Acacia Notabilis Seed
Extract (Wattle Seed) [Wild Har-
vested], Limonene, Geraniol,
Melissa Officinalis (Lemon Balm)
Oil, Citrus Grandis (Grapefruit)
Peel Qil, Pelargonium Graveo-
lens Flower (Geranium) Oil,
Cananga Odorata Flower (Ylang
Ylang) Oil, Jasmine Officinalis
(Jasmine) Oil

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Calendula Offici-
nalis Flower Extract, Chamomilla Recutita (Matri-
caria) Flower Extract, Citrus Grandis (Grapefruit)
Fruit Extract, Equisetum Arvense Leaf Extract,
Lavandula Angustifolia (Lavender) Flow-
er/Leaf/Stem Extract, Spirulina Maxima Extract,
Alcohol,

Cocamidopropyl Betaine, Glycer-
in, Sodium Lauryl Sulfoacetate,
Citric Acid, Guar Hydroxypro-
pyltrimonium Chloride, Hydro-
lyzed Soy Protein, Panthenol,
Sodium PCA, Sodium Sulfate,
Tocopheryl Acetate, Potassium
Sorbate, Sodium Benzoate,
Benzyl Benzoate, Hexyl Cin-
namal, Linalool

Salix Purpurea Extract, Royal Jelly

Sodium Laureth Sulfate, Cocam-
idopropyl Betaine, Behenoyl PG-
trimonium Chloride, Sorbitan
caprylate, Sodium Hyaluronate,
Aloe Barbadensis Leaf Juice,
Macadamia Ternifolia Seed Oll,
Olus Oil, Persea Gratissima Oil,
Simmondsia Chinensis Seed Oil,
Caprylyl Glycol, Polyquaternium-
0, Gluconolactone, Ascorbic Ac-
id, Hydroxypropyl Starch Phos-
phate

Sodium Laureth Sulfate, Coca-
midopropyl Betaine, Cocamide
DEA, PEG-7 Glyceryl Cocoate,
Tocopheryl Acetate, Polyquater-
nium-6, Dimethicone Copolyol,
Polyquaternium-0, Citric Acid

Cocamidopropyl Betaine, Mel,
Salix Alba Bark Extract, Linalool,
Zingiber Officinalis Root Extract,
Limonene, Betula Alba Bark Ex-
tract, Citronellol

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betula
Alba Leaf Extract, Juglans Regia Leaf Extract

Xanthan Gum, Tocopherol, Beta-
sitosterol, Squalene, Limonene,
Linalool
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+ Anprist med "98.6%
natural ingredients"”
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% Certificeret med "Al-
§_> oe Content & Purity
3 in this Product - In-
cf ternational Aloe Sci-
© ence Council"; "Hain
Celestial" meerket
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Anprist som gkolo-
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§ Anprist som "skgn-
@ hed fra nature" og
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3 7 8§ (6 2 ECOCERTCOS-
MOS ORGANIC

Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerine, Rosa

Damascena Extract, Pelargonium Graveolens Oil

Xanthan Gum, Tocopherol, Beta-
sitosterol, Squalene, Geraniol,
Linalool
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recutita (chamomile) flower extract, lavandula an-
gustifolia (lavender) extract, symphytum officinale

g g 29 Coco-Glucoside, Sodium Coco-
g g % % Sulfate, Hydrolyzed Rice Bran
g 3) § Lfi Protein, Sucrose Cocoate, Glyc-
O3 eryl Oleate, Lauryl Glucoside,
-g ECOCERT ORGA- Stearyl Citrate, Citric Acid, Sodi-
© NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin um Chloride
© W
82353
3 {309
28 ‘g a
o8 o % PEG-4 Rapeseedamide, Co-
Anprist gkologisk Ikke tilgeengelig camidpropyl Betaine, Glycerin
c Z 8 2y Aqua, Sodium Coco-Sulfate,
g © % % % Cocamidopropyl Betaine, Decyl
& a B a . '
7 S 7 Glucoside, Glycerin, Yucca
@ Aloe Barbadensis Gel (Aloe vera), ucca Schidigera  Schidigera Leaf Extract
% Produktnavnet giver Leaf Extract (Palmelilje), Agropyron Repens Ex- (Palmelilie), Sodium Chloride,
§ indtryk af gkologiske  tract (Kvikhvede), Camellia Sinensis Extract (Gron Potassium Sorbate, Sodium
ingredienser te), Rosmarinus Officinalis Extract (Rosmarin) Benzoate, Citric Acid
z 2 29 Cocamidopropyl Betaine, Sodi-
« 9 D O . .
3 _g % g um Lauroamphoacetate, Disodi-
g? 3 3 ‘;’i Anprist pa produktet um Cocoamphodiacetate, Xan-
z g 8 "With desert lime & than Gum, Hibiscus Sabdariffa
g' 3 3 wild rosella flower (Wild Rosella) Flower Extract,
g g 'f; native australian Citrus Glauca (Desert Lime) Fruit
g 5 ©  botanicals and pure Extract, Glycerin, Citral, Limo-
& = essential oils"; Duk- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Cymbopogon nene, Melissa Officinalis (Lemon
¢ kede op ved sggning  Citratus (Lemongrass) Oil, Pogostemon Cablin Balm) Qil, Citrus Aurantifolia
pa "okologisk" (Patchouli) QOil (Lime) Oil
< (Cn;l’j %’ gﬁ_ MIPA-Laureth Sulfate, Pan-
% g _g g thenol, Cocamidopropy! Betaine,
%’_ = 8§ @ Glycerin, Hydrolyzed Corn
3 ::3- 8 Det fremgar af in- Starch, Beta Vulgaris Root Ex-
_g 3 gredienslisten at tract, Rosmarinus Officinalis Oll,
8 'z; enkelte ingredienser Ficus Carica Extract, Gossypium Herbaceum Ex- Lavandula Angustifolia Oil, Lin-
@ er gkologiske tract, Linum Usitatissium Extract alool, Limonen, Geraniol
S5 0 Q Aloe barbadensis (aloe vera) leaf juice, simmond-
> 2 23
g o 3 8— sia chinensis (jojoba) seed oil, urtica dioica (nettle)
S 5 § L;% root extract, lavandula angustifolia (lavender) oil,
g P 8 rosmarinus officinalis (rosemary) leaf oil, achillea
3 § 3 millefolium (yarrow) extract, camellia sinensis
3_ 3 = (white tea) extract, equisetum hyemale (horsetail)
@ @ <@ extract, salix alba (willow) bark extract, chamomilla
Q
3
o
o
(]

USDA Organic - Med
naturlige olier i

(comfrey) leaf extract, borago officinalis (borage)
seed oil, helianthus annuus (sunflower) seed oil,
linum usitatissimum (flax) seed oil

Linalool
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Certified organic
igredients Calendula officinalis flower extract

Aqua (vand fra sg distriktet i
Nordvest-England), Ammonium
laureth sulfate, Maris sal, Co-
camidopropyl betaine, Polysorb-
ate 20, Tocopherol, Rosa centi-
folia flower extract, Aniba rosae-
odora wood oil, Pelargonium
graveolens oil, Citrus aurantium
bergamia fruit oil, Vanilla planifo-
lia fruit extract, Viola odorata
extract, Glycerin, Citric acid, So-
dium benzoate, Potassium sorb-
ate, Anthocyanins, Citronellol ,
Geraniol , Linalool
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oodweys
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Aloe Barbadensis Leaf Juice, Citrus Aurantifolia
Dulicis (Orange) Peel QOil, Cocos Nucifera (Coco-

-00 pue abuelo sso|b oluebio oodweys

Aqua, Sodium Coco-Sulfate,
Coco-Glucoside, Lauryl Gluco-
side, Inulin, Aloe Barbadensis
Leaf Juice, Citrus Aurantifolia
Dulcis (Orange) Peel Oil, Beta-
ine, Glyceryl Oleate, Citric Acid,
Maris Sal (Sea Salt), Cocos Nu-
cifera (Coconut) Fruit Extract,
PCA Glyceryl Oleate, Arginine,
Glycerin, Phytic Acid, Potassium
Sorbate, PCA Ethyl Cocoyl Ar-
ginate, Parfum (essential oils),

BDIH, NATRUE nut) Fruit Extract, Limonene
oo 4 0nZ
858 g2
§2z 22
388 §°¢°
o
- Crafted by nature Ikke tilgeengelig
X 0 0 08
3 €3 B3
5 33 3 9o
® o [ <€
T o o % Cosmetique bio Salvia officinalis, Argania spinosa, Hibiscus
2 charte cosmedio sabsarifa blomster ekstrakt, Vitis vinifera ekstrakt
oo (0 z
25 giz?
g 25:i3 32
= 3ptga@
Q@ 5 ¢©°

Naturlig anprist

Ikke tilgeengelig
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Ecocert cosmos or-
ganic

Aqua, Cocos Nucifera Saccharum Extract, Aloe
Barbadensis Leaf Extract, Citrus Aurantium Dulcis
Peel Qil,

g @ §_ Aloe barbadensis (aloe vera) leaf juice, simmond-
5 g_ % % sia chinensis (jojoba) seed oil, urtica dioica (nettle)
§ L'go -§ L;% root extract, citrus limon (lemon) peel oil, chamo-
g § 8 milla recutita (chamomile) flower extract, equise-
é i tum hyemale (horsetail) extract, lavandula angusti-
g 5 folia (lavender) extract, symphytum officinale (com-
2 @ frey) leaf extract, achillea millefolium (yarrow) ex-
-g tract, camellia sinensis (white tea) extract, salix
2_' alba (willow) bark extract, borago officinalis (bor-
S age) seed oil, helianthus annuus (sunflower) seed
S oil, linum usitatissimum (flax) seed oil, oenothera
= biennis (evening primrose) oil, cananga odorata
N (ylang ylang) flower oil, citrus grandis (grapefruit)
peel oil, juniperus mexicana (cedarwood) oil, pel-
argonium pelatum graveolens (geranium) flower
Certified organic oil, pogostemon cablin (patchouli) oil, santalum
ingredients album (sandalwood) oil Linalool, citronellol
c.)Z '§ g ( %2 § § Produktnavnet giver
T ; :% % § indtryk af naturlige
= ( 3 2 ingredienser; anprist ~ Glycerine, Bentonite clay, Olea Europaea (Olive)
3 ( § med "with Certified Fruit Oil, Sesamum Indicum (Sesame) Seed Oill,
organic ingredients" Anthemis Nobilis (Chamomile) Flower Oil Betaine (sugar beets)
Q%S0 @ Q Aqua (Spring Water), Sodium
o O o ® 0
o _g © 3 8 Coco-Sulfate (From Coconut),
3 8 -‘E § 23 Cocamidopropyl Betaine (De-
'% £2 38 rived From Coconut), Decyl Glu-
L o % coside (Derived From Corn),
S, g g Levulinic Acid (Plant Derived),
§ cg Yucca Schidigera (Yucca) Stem
; Certified organic Chamomilla Recutita (Chamomile) Flower Extract, Extract, Potassium Sorbate, Cit-
ingredients Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Juice Powder ric Acid
59358
= é‘cal 2 ECOCERT ORGA- Sodium Coco-Sulfate, Coco-
’ NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin Glucoside
229 29 Cocamidopropyl Betaine, Glycer-
2 § % § g—, in, Xanthan Gum, Sclerocarya
&8 @ 3§ 73 Birrea (Marula) Seed Oil, Citric
3 2 8 Acid, Dehydroacetic Acid, To-
§ ‘<E % copherol, Helianthus Annus
g = (Sunflower) Seed Oil, Pelargoni-
; <§D Aloe Barbadensis (Aloe Vera) Leaf Extract, Adan- um Graveolens (Rose Gerani-
ECOCERT ORGA- sonia Digitata (Baobab) Fruit Extract, Inulin, La- um) Oil, Linalool, Citronellol,
NIC COSMETIC vandula Angustifolia (Lavender) Oil Geraniol
g @ ® 9 Aqua, Cocos Nucifera Sac-
% % % % charum Extract, Sodium Coco-
% % g(% L;% Sulfate, Lauryl Glucoside, Aloe
§ - Barbadensis Leaf Extract, Coco
Q Glucoside, Diglycerin, Sodium
5 Cocoyl Glutamate, Parfum, So-

dium Chloride, Citrus Aurantium
Dulcis Peel QOil, Polyglyceryl-4
Caprate, Tocopherol, Beta Sitos-
terol, Squalane, Limonene
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3 25
g &3
€ ® %  ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Juice Glycerin, Citric Acid, Maris Sal
Sgg 28
3 %j' e & z ECOCERT COS- Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin, Betu- Limonene, Linalool, Tocopherol,
= MOS ORGANIC la Alba Leaf Extract, Equisetum Arvense Extract Beta-sitosterol, Squalene
g gé, g 2z Helianthus Annuus Seed Oll,
I o 3 % g Persea Gratissima Oil, Pyrus
§ g <(3D @ Cydonia Seed Extract, Xanthan
= s Gum, Rosa Damascena Flower
® 3 Anprist som "Certi- Qil, Parfum, Citronellol, Linalool,
g fied natural cosmet- Geraniol, Eugenol, Citric Acid,
= ics"; NATRUE; BDIH Hectorite
© = D § 522 & Produktnavnet giver Glycerin, Mel/Honey/Miel, Linal-
< §‘a indtryk af naturlige ool, Limonene, Camellia Sinen-
ingredienser sis Leaf Extract, Geraniol
g @ % %’ § .CocamidopropyI.Betaine, Qlycer-
od g_ £ = in, Mel/Honey/Miel, Fragaria
g g <(3D @ Ananassa Seed Oil/Fragaria
(<) o Ananassa (Strawberry) Seed Oil,
S 3 Produktnavnet giver Rosmarinus Officinalis Leaf Ex-
C_EE indtryk af naturlige tract/Rosmarinus Officinalis
ingredienser (Rosemary) Leaf Extract
T £z 29 Ammonium Laureth Sulfate (Ve-
.g g % 8— getabilsk Seebe Fra Kokos), Ma-
% o =) b3 ris Sal (Havsalt), Cocamidopro-
< c o = . .
vz ] pyl Betaine(Vegetabilsk Saebe
S ‘g 3 fra Kokos Olie), Polysorbate
E E.::_ g 20(Vegetabilsk Emulgering fra
Q <@ Kokos), Glycerin(Vegetabilsk
3 Fugtgiver), Cymbopogon Martini
3 Oil(Palmarosa Essentiel Olie),
% Citrus Reticulata Peel Oil (Man-
g Produktnavnet giver darin Olie fra Skreel), Lavandula
3 antydning af naturli- Hybrida Oil(Lavendel Olie), To-
@ ge ingredienser; copherol(Naturlig E-vitamin),
Anprist pa varen Citric Acid(Konserverende-
med "With Organic Chamomilla Recutita Flower Extract (Jkologisk citronsyre), Geraniol, Limonene,
Chamomile" Kamille Ekstrakt) Linalool
® W 9o . . .
55 3 ‘-g 3 ECOCERT er anprist Sodium Coco-Sulfate, Cocami-
F % 5 %’» g pa varen; Dukkede dopropyl Betaine, Cocogluco-
g g ‘a & % op ved sggning pa Lavandula Angustifolia (Lavander) Floral Water, side, Sodium Cocamphoacetate,
< = "gkologisk" Camellia Sinesis (White Tea) Leaf Extract Glyceryl Oleate, Aroma
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199 Jamoys [eulbuQ

jebiamoys

BinieN

Anprist pa hjiemme-
siden med "med
plejende aloe vera
og kelende mentol.
Indeholder ogsa
naturlige vaskestof-
fer"

Aloe barbadensis leaf juice, Co-
co-glucoside, Cocamidopropyl
betaine, Glycerin, Rosmarinus
officinalis (Rosemary) leaf oil,
Citrus aurantium bergamia (Ber-
gamot) peel oil, Coriandrum sa-
tivum (Coriander) seed oil, Men-
tha piperita (Peppermint) oil,
Eucalyptus globulus leaf oil,
Litsea cubeba fruit oil, Ocimum
basilicum (Basil) oil, Menthol,
Limonene, Linalool

sw soueleq

ysemApoq 2a1ds pue snij)

|jebiemoys

Binieu 6o ysibojoy g

Nartulig origin pa
forside Aloe barbadensis (aloe vera) blad ekstrakt

Citrus Paradisi (grapefrugt) ,
Citrus aurantium dulcis (sed
orange) , Zingiber officinale (in-
gefeer) , Citrus aurantium amara
(petitgrain) , Kunzea ericoides
(kanuka) , Cymbopogon flexuo-
sus (citrongraes) , Coriandrum
sativum (koriander) , Limonene ,
Linalool , Geraniol , Citral

nlowew.ey

uaanb ysem Apog

|eb1emoys

Binyeu 6o ysibojoyg

Naturlig preeget med
dekleration og aeske  Aloe barbadensis (aloe vera) leaf extract

pelargonium graveolens (rose
geranium) flower oil, lavandula
angustifolia (lavender) flower oil,
coriandrum sativum (coriander)
seed oil, juniperus virginiana
(cedarwood) wood oil, eugenia
caryophyllus (clove) bud oil, cit-
rus grandis (grapefruit) peel oil,
geraniol, linalool, limonene, eu-
genol, citronellol.

S0.I0Y

eAenb |abiamoys

|eb1emoys

BinieN

Naturlig

Sodium Laureth Sulfate, Coca-
midopropyl Betaine, Sodium
Cocoyl Isethionate, Coco-
Glucoside, Glyceryl Oleate, Par-
fum (Fragrance), Aloe Barba-
densis Leaf Juice, Alpha-
Isomethyl lonone, Althaea Offici-
nalis Root Extract, Arginine,
Benzyl Alcohol, Butylphenyl
Methylpropional, Castoryl Malea-
te, Coumarin, Geraniol, Guar
Hydroxypropyltrimonium Chlori-
de, Helichrysum Arenarium Flo-
wer Extract, Hexyl Cinnamal,
Hydrolyzed Wheat Gluten,
Imidazolidinyl Urea, Lactic Acid,
Limonene, Polyquaternium-7,
Potassium Sorbate, Sodium De-
hydroacetate, Sodium Glucona-
te, Tocopherol.
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OLL eroN
YSEeA ljegqees

Naturlig balance -
Tea tree oil fra au-
stralien 100% natur-
lig

Aqua, Lauryl Glucoside, Coca-
midopropyl Betaine, Melaleuca
Alternifolia Oil, Laureth-4,
Methylpropanediol, Sodium
Chloride, Caprylyl Glycol, Lactic
Acid, Tocopheryl Acetate, Unde-
cylenic Acid, Phenylpropanol,
Limonene.

axnN
|jebiemoys
BinieN

106 Jamoys asn-inw Uy

Tree som logo - lig-
ger veegt pa naturlig

Aqua/Water, Sodium Lauryl Sul-
fate, Coco-Glucoside, Glycerin,
Parfum/Fragrance, Sodium Co-
coamphoacetate, Phenoxy-
ethanol, Gluconolactone, Acryla-
tes/C0-0 Alkyl Acrylate Cros-
spolymer, Lauryl Glucoside,
Sodium Cocoyl Glutamate,
Sodium Hydroxide, Sodium Lau-
ryl Glucose Carboxylate, Sodium
Benzoate, Citric Acid, Hydro-
xypropyl Guar Hydroxypropyltri-
monium Chloride, Tetrasodium
Edta, ,2-Hexanediol, Caprylyl
Glycol, Glyceryl Oleate, Alcohol,
Calcium Gluconate, Tropolone,
Carpinus Betulus Bud Extract,
Quercus Robur Bark Extract,
Hydrogenated Palm Glycerides
Citrate, Tocopherol, Limonene

AVH
|99 Jamoys
|eb1emoys

Binyeu 6o ysibojoyg

Anprist med "@kolo-
gisk baseret hudple-
je uden parabener" Ikke tilgaengelig

Aloe Barbadensis (Aloe Vera
Gel), Cocamidpropy! Betaine,
Sodium Cocossulfate, Amber
Extract (Rav ekstrakt), Glyceryl
Cocoate, Caesalpinia Spinosa,
Xanthan Gum, Dausus Carota,
Bromalain, Yucca Schidigera

oluouIS
UBWOAA
oluouIS
¥s160]0%s

ECOCERT ORGA-
NIC COSMETIC Aloe Barbadensis Leaf Extract, Glycerin

OD3 ewlsg

Alcohol, Sodium PCA, Coco-
Glucoside, Citric Acid

esl|ls
oluouS
oluouBS
¥s160|03 g

Triticum Vulgare Germ Oil, Hibiscus Sabdariffa

Flower Extract, Camellia Sinensis Leaf Extract,

Peucedanum Ostruthium Leaf Extract, Mangifera

Indica Fruit Extract, Chamomilla Recutita Flower
Anprist som gkolo- Extract, Rhodiola Rosea Root Extract, Rosmarinus
gisk Officinalis Leaf Extract

Rosa Spp., Helianthus Annuus
Seed Oil, Ficus Carica Fruit Ex-
tract, Freesia Refracta Extract,
Hydrolyzed Caesalpinia Spinosa
Gum, Daucus Carota Sativa
Root Extract, Daucus Carota
Sativa Seed Oil, Ascorbyl Palmi-
tate

wendun
yoaig oIpJoN
oluouIS
oluoUBS
¥s160]0%gs

ECOCERT COS- Alcohol, Glycerin, Aloe Barbadensis Leaf Extract,
MOS ORGANIC Betula Alba Leaf Extract

Citric Acid, Citral, Linalool
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g % g_/g § § Anprist pa hjemme-
S 3 2 S § siden med " indhold
% 2 2 @ 2 af aloe vera juice" Ficus Carica Extract, Gossypium Herbaceum Ex- Aloe Barbadensis Gel, Glycerin,
3 8§ samt "64% gkologi- tract, Linum Usitatissium Extract, Epilobium Hydrolyzed Silk, Allantoin,
ske ingredienser" Fleischeri Extract Ascorbic Acid
Lca m 0
186 g = g— Aqua, Aloe Barbadensis Leaf
8 £ g g Extract, Alcohol, Sodium PCA,
g 2 o2 Coco-Glucoside, Citric Acid, So-
' Ecocert Glycerin dium Benzoate
E g_’ % Q Triticum Vulgare Germ Oil, Hibiscus Sabdariffa
3 g— g. g— Flower Extract, Camellia Sinensis Leaf Extract, Rosa Spp., Ficus Carica Fruit
Q
?,- g (g_' Peucedanum Ostruthium Leaf Extract, Mangifera Extract, Freesia Refracta Ex-
§ Indica Fruit Extract, Chamomilla Recutita Flower tract, Daucus Carota Sativa Root
@ Extract, Helianthus Annuus Seed Oil, Rhodiola Extract, Daucus Carota Sativa
Rosea Root Extract, Rosmarinus Officinalis Leaf Seed QOil, Aroma, Ascorbyl Pal-
@kologisk hudpleje Extract mitate.
P Y n z
Q = ]
z 2 3¢ ot med ol
g g’ S_ % Anprist med "haijt
) o indhold af Macada- Glycerin, PEG-40 Hydrogenated
mia Nut oil" Castor Ol
g D B 3 § Anprist pa hjiemme- Potassium Oleate, Potassium Cocoate, Glycerin,
% %’_ ° s g siden med "Indehol- Butroyspermum Parkii Oil, Seasmum Indicum
] gé) “ Lti der lzekre gkologiske  Seed Oil, Cedrus Atlantica Bark Oil, Citrus Auranti-
¢ < 8 ingredienser og ple- folia Qil, Potassium Cirate, Sodium Chloride, Citric
jende olier" Acid, Limonene, Citral
_ = o >
3 8 8 S &  Anprist pa hiemme-
o U @ £ . .
Q 2 & =  siden med"indehol-
2 2 [) @ . .
@ e = der naturlige ingre-
dienser" Ikke tilgeengelig
T O
E %o g g Anprist pa hjemme-
S) 9 = . .
@ N g’- o 8 siden med "Primeere
X o S % @ - . .
a = aktive ingredienser:
Jkologisk aloe vera"  Aloe Barbadensis Leaf Juice Glycerin
% 8 g‘ g § Tocopherol,Leontopodium Al-
2 § g 8 S pinum Extract, Camellia Sinensis
&'? E\C:l ® % @ Leaf Oil, Butyrospermum Parkii,
2 ?3 Mangifera Indica (Mango) Seed
% Anprist pa hjiemme- Butter, Plant glycerin, Salvia
% siden at flere ingre- Officinalis Oil, Origanum Ma-
m dienser er naturlige jorana Leaf Oil
S g (0 Z
O € 5 "0 W
438:5¢
9 Z¢ g L‘E—‘_ ethyl hexyl palmitate, glyceryl
g =
o c_sg : @ aloe barbadensis (aloe vera) leaf juice, jojoba oil, stearate, glycerin, cetyl alcohol,
o

USDA Organic

shea butter, green tea extract, calendula extract

tocopherol acetate, sodium pca,
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Naturlig ud fra navn

Carthamus Tinctorius Seed Oil, Citrus Aurantium
Dulcis Fruit Water, Cucumis Sativus Fruit Extract,
Euterpe Oleracea Fruit Oil, Glycerin, Helianthus
Annuus Seed Extract, Linum Usitatissimum Seed
Oil,

Caprylyl Glycol, Cocoglycerides,
Coriandrum Sativum (Coriander)
Fruit Oil, Glycerin, Hydrogen
Dimethicone, Hydrogenated
Soybean QOil, Hydrolyzed Wheat
Protein/PVP Crosspolymer, Hy-
droxyethyl Acrylate/Sodium Ac-
ryloyldimethyl Taurate Copoly-
mer, Plankton Extract, Rosa
Damascena Flower Oil, Salvia
Sclarea (Clary) Extract, Tocoph-
erol

ydiopny

deos wealo |eoy

oges
¥s160/0M g

Ecocert organic cer-
tified

Aloe Barbadensis Leaf Extract (Aloe Vera),
Echinacea Purpurea Extract (Solhat), Anthemis
Nobilis Flower Water (Kamille), Hamamelis Virgini-
ana Leaf Water (Witch Hazel),

Coco-Glucoside, Sodium Coco-
Sulfate, Glycerin, Hydrolyzed
Wheat Protein, Hydrolyzed
Wheat Starch, Citric Acid, Par-
fum (naturlig), Sodium Chloride,
Potassium Sorbate, Sodium
Benzoate

Jeuuog "IQ

sbuelo

-snJ)io - deos Jeg

agees
¥s160]0% s

Jkologisk

Kokosolie, palmeolie, olivenolie, appelsinolie,
hampefrgolie, Jojobaolie, citronolie, limeolie,

Kokosolie, palmeolie, Sodium
Hydroxide, Vand, olivenolie, ap-
pelsinolie, hampefrgolie, Jojoba-
olie, citronolie, limeolie, havsalt,
Citronsyre, Tocopherol (E Vita-
min), d-Limonene, Linalool, Citral

Jaul09 s Asiydwnpy

uasol peq 9|qoq Ageg

aqeesg

Binyeu 6o ysibojoyg

Navn og maerke an-
prises naturligt

Calendula officinalis flower extract

Ammonium laureth sulfa-
te(vegetabilsk saebe fra kokos),
Maris sal (havsalt), Cocamido-
propyl betaine(vegetabilsk saebe
fra kokos olie), Polysorbate
20(vegetabilsk emulgering fra
kokos), Glycerin(vegetabilsk
fugtgiver), Rosa centifolia flower
extract(rosen blomster ekstrakt),
Aniba rosaeodora wood
oil(rosentrze olie), Pelargonium
graveolens oil(geranium olie),
Citrus aurantium bergamia fruit
oil(petitgrain-orange olie), Vanilla
planifolia fruit extract(vanilje eks-
trakt), Viola odorata ext-
ract(stedmoderblomst ekstrakt),
Tocopherol(naturlig E-vitamin),
Sodium benzoate (stabilisator-
salt), Potassium sorbate (kon-
serverende-kalium sorbat), Citric
acid(konserverende-citronsyre),
Anthocyanins(anthocyaniner-
plante farvestof), Citronellol, Ge-
raniol, Linalool.

18opalsyieenagees

@ Buluuoy ages

agees

Bianm

-eu 6o ysiboiodos

Forsaebet gkologisk jomfruolivenolie (sodium oliva-
te), forseebet gkologisk palmeolie (sodium pal-
mate), forsaebet gkologisk kokosolie (sodium co-
coate). Dkologisk bivoks (cera alba) og gkologisk
honning (mel).

Fteriske olier af Ylang-ylang
(Cananga odorata), Lavendel
(Lavandula angustifolia), Peber-
mynte (Mentha arvensis), Limo-
nen, Linalool, Benzylbenxoate,
Farnesol
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O=535 o8
€85 §¢8
2~ % - Lg. Maerket med: Certifi- ~ Chamomilla Recutita Flower Extract, Calendula
© % cato Eco Bio Cos- Officinalis Flower Extract, Aloe Barbadensis Leaf Anthemis Nobilis Oil, Limo-
mesi- ICEA Juice, Centaurea Cyanus Flower Extract, nene, Citric Acid
= 3 4 49
5% 83
@8 99
[CR ] o Q
DT & 22
> O @
S Ecocert Ikke tilgeengelig Ikke tilgeengelig
S35 5EE Calcium carbonate, aqua, xan-
o] i O 3 = 0 .
x~ 35 82@3§ than gum, aloe barbadensis leaf
s 3¢ 8 « o
3 2 a 2 extract, melaleuca alternifolia
CED ® 8 leaf oil, commiphora myrrha oil,
= 5 magnolia officinalis bark extract,
Ecocert Glycerin limonene.
R 3 o z Glycerin, Bertholletia Excelsa
& 5 3 5 é_’ Seed Oil, Bisabolol, Punica
§- % @ Granatum Extract/Punica Gran-
>
@ % atum (Pomegranate) Extract,
3 =3 Aloe Barbadensis Leaf Juice,
Lé' Pyrus Malus Fruit Extract/Pyrus
o Produktnavnet giver Malus (Apple) Fruit Extract, Cit-
a indtryk af naturlige ronellol, Limonene, Geraniol,
ingredienser Linalool
3§ Z g £ § Produktnavnet giver
© 0 = S = 0O . .
w = & © @ g indtryk af skologiske
o2 Q . ) )
g ‘S' g g ingredienser; Anprist
wsgeo & med "98% of Ingre-
2 o A& .
s - °? 3 dients From Natural
' Origin" Ikke tilgaengelig Ikke tilgeengelig
TwmwZ C
® S O =+ =
5333 @9
e o O » O
5 0 = T Q
o > ® I .
g = Anprist som gkolo-
gisk Carum Petroselinum, Ocimum Basilicum Extract Chamomilla Rekutita Extract
<50 :<Z
2 é % {2 g. Anprist med "100%*
i A ? = from natural origin" Sucrose, Citric Acid, Solanum
5 o : . . . .
% T "*100% ingredients Tuberosum Starch, Argania Spi-
from natural origin" nosa Kernel Oil
. 5 s Q Tilia Platyphyllos (Lime) Flower Water, Alcohol,
%_ 3 & 8— Cera Alba (Bees Wax), Glycerin, Cocos Nucifera
; 2 G Oil, Butyrospermum Parkii (Shea) Butter, Mel
o = =
s @ (Forest Honey), Sucrose Cocoate, Aqua,
3 +Saccharum Officinarum Extract (Mascobado
2 Cane Sugar), Citrus Limonum (Lemon) Peel Oil
Expressed, Vanilla Planifolia Bean Extract, Citrus
Nobilis Leaf (Petitgrain Mandarinier) Oil, Parfum
Austria bio garantie (essential oils incl. Citral,
§ é g (é § Anprist med "90%*.k
-9 0 2 = From Natural Origin
% o E g @ *Wax contains 90%
7 ‘e ingredients from Prunus Amygdalus Dulcis Oil

natural origin"

Tocopherol Acetate
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§ §" ?_,’: ( % § Anprist m.e§ "90%*
-0 3 'EL%' = natural origin" "*wax
%- E ~ @ contains 90% ingre-
vt dients from natural Hydroxyhydrocinnamate, Prunus
origin" Amygdalus Dulcis Oil
9 %‘ % § Ricinus Communis (Castor)
?:I’ = §. % Seed Oil, Arachis Hypogaea
2 3 g (Peanut) QOil, Beeswax (Cera
= 3 Alba), Daucus Carota Sativa
. (Carrot) Root Extract, Anthyllis
Vulneraria Extract, Prunus Ar-
meniaca (Apricot) Kernel Oil,
Calendula Officinalis Flower Ex-
tract, Theobroma Cacao (Cocoa)
Seed Butter, Hypericum Perfora-
tum Flower/Leaf/Stem Extract,
Silk (Serica) Powder, Simmond-
sia Chinensis (Jojoba) Seed Oil,
Melia Azadirachta Leaf Extract,
Fragrance (Parfum), Citronellol,
Geraniol, Limonene, Linalool,
Citral, Eugenol, Farnesol, Leci-
BDIH, NATRUE thin.
r% %‘l % % Anprist pa .h'Jl'emTe-
o g g siden med: "100% af
g 5 z de totale ingredien-
p g8 ser er af naturlig
3 £ 3 oprindelse. 16,5% af
2 g de totale ingredien- Copernicia Cerifera (Carnauba)
- <@ ser er gkologisk dyr- ~ Simmondsia Chinensis (Jojoba) Seed Oil, Cera Wax, Oryza Sativa (Rice) Hull
ket." Alba (Beeswax) Powder, Squalane, Tocopherol
%‘7 éE :C‘U % Q Algae Extract, Beeswax, Glycer-
g § % = § Anprist pa hjiemme- in, Carnauba Wax, Hydroxyeth-
g.;_ g § z siden med "Jane ylcellulose, Panthenol, Hydro-
o ccb) g‘ 8 Iredales store gkolo- lyzed Wheat Protein, Mead-
T 3 giske make-up serie owfoam Seed Oil, Oleic Acid,
g med naturlige mine- Vanilla Tahitensis Fruit Extract,
«@ raler" Ikke tilgaengelig Sweet Almond Seed Extract
g Q %J %}_ g Cellulose, Panthenol, Kaolinite,
g § s 2§ Tocopherol, Lecithin, Panax,
§ 8. g g @ Quinquefolius Extract, Boswellia
® 3 § % Anprist med "inde- Serrata, Aloe Barbadensis, Urti-
%U % 2 holder farve, mine- ca Dioica Extract, Ocimum Basil-
:E‘s - g ralholdig ler samt icum Extract, Rosmarinus Offici-

fibre"

nalis Extract
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Anprist pa hjiemme-
siden at flere ingre-
dienser er naturlige

Glycerin, Betaine, Coco-
Glucoside, Sucrose Distearate,
Aesculus Hippocastanum (Horse
Chestnut) Seed Extract, Distarch
Phosphate, Euphrasia Offici-
nalis Extract, Glycine Soja (Soy-
bean) Oil, Helianthus Annuus
(Sunflower) Seed Oil, Hydroxy-
ethylcellulose, Lactic Acid, Lo-
nicera Caprifolium (Honeysuck-
le) Flower Extract, Lonicera Ja-
ponica (Honeysuckle) Flower
Extract, Olea Europaea (Olive)
Oil Unsaponifiables, Panthenol,
Rhodiola Rosea Root Extract,
Rosa Canina Fruit Oil, Rosa Ru-
biginosa Seed Oil, Rosmarinus
Officinalis (Rosemary) Leaf Ex-
tract, Ruscus Aculeatus Root
Extract, Saccharomyces Cere-
visiae Extract, Saccharomy-
ces/Xylinum/Black Tea Ferment,
Simmondsia Chinensis (Jojoba)
Seed Qil, Sodium Ascorbyl
Phosphate, Sodium Gluceptate,
Tocopherol, Tocopheryl Acetate,
Xanthan Gum
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Organisk i navnet

Glycerin, Bilberry (Vaccinum Myrtillus), Aloe (Aloe
Barbadensis)

Aqua (Water) , Squalane (Vege-
table), Beeswax (Cera Al-

ba), Cetearyl Ethylhexano-

ate, Polyglyceryl- Polyricinole-
ate, Polyglyceryl- Ricinole-

ate, Sorbitan Sesquiole-

ate, Sucrose Dis-

tearate, Caprylic/Capric Triglyc-
eride , Eye Bright (Euphrasia
Officinalis), Fennel (Foeniculum
Vulgare), Magnesium Sul-

fate, Benzyl Alcohol, Salicylic
Acid,Neroli (Citrus Aurantum)

, Frankincense (Boswellia Serra-
ta), Vitamin E (Tocopherol)

, Sorbic Acid, Perfum (Essential
Qils),

-
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Vitamin A

Glycerin, Tocopheryl Acetate,
Retinyl Acetate, Arachis Hypo-
gaea / Peanut Oil, Retinyl Propi-
onate, Tocopherol, Retinyl Pal-
mitate, Wheat Amino Acids
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Glycerin, Olea europaea (Olive)
Fruit Oil, Simmondsia chinensis
(Jojoba) Seed Oil, Polyglyceryl-
Methylglucose Distearate, Silica,
Sorbitol, Squalane, Helianthus
annuus (Sunflower) Seed Oil,
Sodium Stearoyl Glutamate,
Ascorbyl Glucoside, Bu-
tyrospermum parkii (Shea) But-
ter, Rosa Canina Fruit Oil, Oeno-
thera biennis (Evening Primrose)
Oil, Tapioca Starch, Fagus syl-
vatica Bud Extract, Coffea ro-
busta Seed Extract, Adansonia
digitata Pulp Extract, Arnica
montana Flower Extract, Eu-
phrasia officinalis Extract, Cu-
cumis sativus (Cucumber) Fruit
Extract, Spilanthes acmella
Flower Extract, Bellis perennis
(Daisy) Flower Extract, Algae
Extract, Fragrance / Parfum,
Xanthan Gum, Limonene, Linal-
ool

Sorbitol, Glycerin, Pullulan, Or-
bignya Phalerata Seed Powder,
Olea Europaea Fruit Oil/Olea
Europaea (Olive) Fruit Oil, Orbi-
gnya Oleifera Seed Oil, Xanthan
Gum, Hydrolyzed Manihot
Esculenta Tuber Extract, Urea,
Adenosine, Trehalose, Leucono-
stoc/Radish Root Ferment Filtra-
te, Fraxinus Excelsior Bark Ext-
ract, Leontopodium Alpinum Me-
ristem Cell Culture, Tocopherol

Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig

Ikke tilgeengelig
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Anprist pa hjiemme-

siden med "L@s hgj-
pigmenteret mineral-
baseret gjenskygge"

Mica Iron Oxides

ABWSONINIENZSCY €LY

€0 POOMasoy
- Ol] mopeysaA]

abbAysualy
Binyeu 6o ysibojoy g

Meerket antyder na-
turlige ingredienser;
Anprist pa hjiemme-
siden med "gode og
sunde gkologiske
hudplejeprodukter"

Helianthus Annuus (Sunflower) Seed Oil, Rosma-
rinus Officinalis (Rosemary) Leaf Extract,

Talc, Mica, Magnesium Stearate,
Silica, Parfum (Essential Qils),
Caprylic/Capric Triglyceride,
Ascorbyl Palmitate, Oxycoccus
Palustris Seed Oil, Pyrus Malus
(Apple) Seed Extract, Alaria Es-
culenta Extract, Tocopherol,
Quartz Powder, Amethyst Pow-
der, Amber Powder,

ejyosneH “Ig

pai zo ‘4epmod abnoy
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BiuneN

BDIH, NATRUE

Talc, Kaolin, Diatomaceous
Earth (Solum Diatomeae), Mag-
nesium Stearate, Anthyllis Vul-
neraria Extract, Rosa Dama-
scena Flower Extract, Simmond-
sia Chinensis (Jojoba) Seed Oil,
Hamamelis Virginiana (Witch
Hazel) Bark/Leaf Extract, Silk
(Serica) Powder, Salvia Offici-
nalis (Sage) Leaf Extract, Ca-
mellia Sinensis Leaf Extract,
Fragrance (Parfum), Citronellol,
Geraniol, Linalool, Citral, Euge-
nol, Tocopherol, Ascorbyl Dipal-
mitate.
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Certified natural af
CCPB

Copernicia Cerifera (Carnauba) Wax

Talc, Bambusa Arundinacea
Stem Powder, Mica, Oc-
tyldodecyl Stearoyl Stearate,
Zinc Stearate, Lonicera Caprifo-
lium (Honeysuckle) Flower Ex-
tract, Lonicera Japonica (Honey-
suckle) Flower Extract, Aqua
(Water), Tocopheryl Acetate, ,
Tin Oxide, Gardenia Florida Fruit
Extract, Dextrin,
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Bilag 7. Gennemgang af bilag
6 1 rapporten

| dette bilag er 372 produkter, der blev udvalgt og registreret ved besag i fysiske og webbase-
rede butikker (i neervaerende rapport), gennemgaet med henblik pa at undersage fordelingen af
anprisninger og maerkningsordninger, der er anvendt samt produkternes indhold af parfume og
konserveringsmidler. Det er ikke undersggt, om anprisningerne kunne opfattes som vildledende
eller om INCl-listerne var korrekte.

Med hensyn til anprisninger og meerkningsordninger er falgende resultater optalt:

. Antal produkter, der er certificeret og beerer et meerke efter en meerkningsordning: 142 (38
%)

Antal produkter, der angiver specifikke indhold af gkologiske/naturlige indholdsstoffer: 63
(17 %)

Antal produkter, hvor handelsnavn tyder pa gkologi: 41 (11 %)

Antal produkter, der blot er anprist at vaere naturligt og/eller gkologisk: 233 (62 %)

Antal produkter, der bzerer en tegning der antyder naturlige indholdsstoffer: 16 (4 %)

Med hensyn til indhold af parfume og konserveringsmidler er fglgende resultater optalt:

. Antal produkter, hvor INCI-listen angiver indhold af "parfum” eller "aroma”: 79 (21 %)

. Antal produkter, hvor INCl-listen angiver indhold af et eller flere deklarationspligtige par-
fumestoffer: 164 (44 %)

. Antal produkter, hvor INCI-listen angiver indhold af konserveringsmidler: 49 (13 %)

Konklusion pa gennemgang af de udvalgte gkologiske produkter:

En tredjedel af produkterne er identificeret i opteellingen som gkologiske ved hjeelp af en maerk-
ningsordning, mens lidt over 60 % af produkterne er anprist som vaerende gkologiske eller
naturlige.

Neesten halvdelen af produkterne indeholder et eller flere af de deklarationspligtige parfume-
stoffer. Herudover er der 17 % af produkterne, hvor "parfum” eller "aroma” blot er anfert i INCI-
listen, men den specifikke ingrediens er ikke bengevnt.

Af produkternes indholdsdeklarationer fremgar det, at ca. 10 % af produkterne indeholder god-
kendte konserveringsmidler, og at mange produkter indeholder vand og ekstrakter fra planter.
Da vandholdige produkter ofte kreever konservering for at opna en vis holdbarhed, antages det
at nogle af disse ekstrakter kan virke konserverende.

126 Miljgstyrelsen / Kortlaegning af skologiske og naturlige kosmetiske produkter



Kortlaegning af gkologiske og naturlige kosmetiske produkter

Undersggelse af det danske marked for gkologiske og naturlige kosmetiske produk-
ter viser i en spgrgeskemaundersggelse, at 4 ud af 5 kosmetikproducenter og —
forhandlere enten fokuserer helt pa gkologiske eller naturlige produkter eller farer et
mindre sortiment heraf. Der blev identificeret en stor andel af kosmetiske produkter
pa det danske marked, som er anprist som vaerende gkologisk eller naturlig, men
som ikke beaerer en maerkningsordning. Kortlaegningen viste desuden, at cremer og
lotions er blandt de hyppigst forekommende gkologiske eller naturlige produkttyper,
efterfulgt af renseprodukter, shampoo, balsam og olier, mens fx produkter som par-
fume og barberskum sjaeldent markedsfares som gkologiske og naturlige. Undersa-
gelse af produkterne viste, at der anvendes mange forskellige @kologiske og naturli-
ge ingredienser i produkterne, isaer naturlige og gkologiske olier og ekstrakter, hvilket
bl.a. kan veere ekstrakt fra aloe vera eller gran te, eller olier fra solsikke, oliven eller
kokos.

Miljgstyrelsen
Strandgade 29
1401 Kgbenhavn K

www.mst.dk




	s 38
	978-87-93529-52-6
	side 24
	978-87-93529-52-6
	kolofon
	161219_Rapport om Økologiske kosmetiske produkter_final


	s 126



